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Przedmowa

Ten e-book jest odpowiedzig na czesto zadawane naszej agencji pytania.
Szczegblnie skupilismy sie na dwdch najwazniejszych, czyli - co powinien zawiera¢ audyt SEO
oraz ktore jego elementy sg najistotniejsze.

W naszym opracowaniu zebraliSmy 32 najczesciej wystepujace punkty, ktére catosciowo
tworzga route mape. Dowiesz sie z niej, przez jakie punkty nalezy przej$¢ oraz co zweryfikowac,
aby dobrze przygotowac¢ audyt SEO.

Wyjasniliémy takze, co zawiera kazdy punkt audytu, jak réwniez na jakich etapach jego
tworzenia moze pojawic sie problem. Ponadto zamiesciliSmy odnosniki do publikacji -
w gtdéwnej mierze tworzonych przez Google - ktére sg uzupetnieniem danego punktu
lub rozdziatu.

Nie kazdy wyszczegélniony przez nas punkt musi znalez¢ sie w koncowym audycie SEO.
Niektére z nich mozesz oming¢, jesli na Twojej stronie dane dziatania zostaty juz wykonane
prawidtowo lub nie dostrzegasz zadnych probleméw z nimi zwigzanych. Wiele punktéow

z naszej publikacji moze sie ze sobg tgczy¢ lub przez siebie przenika¢, dlatego tak wazne jest,
aby spojrze¢ na swdj serwis nie tylko ze strony pojedynczego adresu URL, lecz takze na catos¢
badanej strony www.
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N 1. HISTORIA DOMENY [ —

Pierwszy punkt skupia sie na sprawdzeniu kluczowych elementéw zwigzanych z domeng, na
ktérej uruchomiona jest strona. Istotna jest weryfikacja, czy dana domena w przesztosci nie
byta wykorzystywana jako strona poszczegélnych typow, na przyktad:

porno,
pirate site,
hazardowa,
spamerska,
szybkie kredyty.

Celem jest weryfikacja historii domeny' pod katem mozliwego spamu lub kary recznej
otrzymanej w przesztosci. W obecnej chwili aktywna kara reczna typu ,pure spam”? powoduje,
ze najlepiej jest zmieni¢ domene na inng. Odzyskanie domeny po takiej karze niejednokrotnie
mija sie z celem ze wzgledu na zbyt duze naktady finansowe oraz czasowe, nieadekwatne do
pdzniejszych mozliwosci zbudowania strategii SEO.

Waznga czynnoscig podczas sprawdzania historii domeny jest rowniez zweryfikowanie profilu
jej linkéw. Od tego zalezy, czy domena bedzie rokowata przy dziataniach SEO, czy tez nie.

1.1. SPRAWDZENIE WIEKU DOMENY

Podczas badania historii domeny warto réwniez sprawdzi¢ jej wiek. Co to znaczy? Na czas jej
istnienia sktada sie dtugos¢ prowadzenia dziatan na stronie, ktére sg scile zwigzane z budowa
marki i poprawg SEO. Nie ma tu znaczenia sam czas, czyli kiedy doktadnie domena zostata
zarejestrowana, lecz jej wartos¢ biznesowa oraz prowadzone dziatan w ujeciu czasowym?.

1.2. SPRAWDZENIE NAZWY DOMENY

Warto réwniez sprawdzi¢ historie nazwy domeny, czyli przeanalizowad, czy jest to domena

z fraza typu ,exact match” w nazwie np. autoholowaniekatowicie24.pl, czy jest niepowigzana
zbranza. W przypadku branz z frazg nalezy zbadac rozktad i strukture anchoréw

(stow kluczowych uzytych w odnosnikach) oraz znalez¢ i rozwazy¢ takga strategie, zeby nie
~przepali¢” domeny pozycjonowaniem jej na stowa kluczowe, ktdre zawarte sg w jej nazwie.

" https://www.searchenginejournal.com/ranking-factors/domain-history/
2 https://www.youtube.com/watch?v=yHpRIextjLO

3https://www.growwithstudio.com/blog/domain-age-seo
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EMD - (ang. exact match domain)* oznacza, ze pozycjonowanie domen, w ktérych nazwie
sg stowa kluczowe®, obarczone sg ryzykiem natozenia kary przez Google za dziatania
pozycjonerskie.

1.3. SPRAWDZENIE ADRESOW IP NA TYM SAMYM SERWERZE

Sasiedztwo i toksycznos¢ adreséw IP moze wptynac na to, jak domena odbierana jest przez
Google. Sasiedztwo/wspotdzielenie IP oznacza, ze na jednym adresie hosta przechowywane

sg inne strony internetowe. Istotne jest to, czy niektoére z sgsiadujgcych IP nie sg toksyczne

i pomijane przez Google (ze wzgledu na linki, jako$¢, spam itp.). Jezeli tego typu szkodliwe lub
podejrzane domeny istniejg w sasiedztwie z naszg domeng, moze to spowodowac ograniczenie
budzetu crawlowania®. To znaczy, ze Google bedzie pomijato lub rzadziej odwiedzato dane
strony. Google juz w 2011 roku pokazato, ze moze wptywac na indeksacje w sposoéb reczny

i zbanowato (usuneto z indeksu) domeny co.cc’.

1.4. ARCHIWUM/KOPIA STRONY WWW

Bardzo istotnym punktem weryfikacji historii serwisu jest skorzystanie z narzedzia
web.archive.org. Przedstawia ono kopie strony internetowej w ujeciu historycznyms.

4 EMD - exact match domain - https://www.searchenginejournal.com/google-algorithm-history/emd-update/
5 https://www.youtube.com/watch?v=rAWFv43qubl

6 https://niechcial.io/blog/dlaczego-linki-dzialaja-cz-ii/

7 https://www.seroundtable.com/co-cc-google-removal-13644.html

8 https://www.youtube.com/watch?v=C-EdhaMDXho&t=88s
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Rysunek 1. Historia serwisu www w narzedziu web.archive.org.

Dzieki niemu mozesz:

e zyskac¢ autentyczny wyglad serwisu w funkcji czasu oraz wyglad jego przebudowy,
o ktérych klient mégt nie poinformowag,

e odzyskac starg strukture strony, a dzieki temu wykona¢ stosowne przekierowania 301,
co z kolei przektada sie na odzyskiwanie SEO (odzyskujemy historycznie to co kiedy$ byto
wypozycjonowane),

o zweryfikowaé warstwe tekstowa, czyli sprawdzi¢, jak wygladata tre$¢ oraz optymalizacja
on-site.
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Wskazowki:
1. Gdy nie masz pewnosci, ze domena jest jakosciowa - nie kupuj jej.
Jesli domena zostata juz zakupiona, uruchom fragment serwisu (z reguty tyle czasu trzeba

czekac aby w GSC pojawit sie komunikat zwigzany z domeng). Jesli w Google Search Console
pojawi sie informacja o karze (jakiejkolwiek) - zrezygnuj z tej domeny.

UWAGA! - Kara moze pojawic sie tez po 2-3 miesigcach, wiec ryzyko pozyskania ,spalonej”
domeny (ze ztg historig) zawsze istnieje. Obecnie Google nie naktada kar recznych,
ale nigdy nie wiadomo, co moga pokazac wyniki.

2. Przemysl, czy warto inwestowa¢ w domene ze stowami kluczowymi. Jakis bonus za aktywne
frazy w nazwie zawsze dostaniesz, ale w przysztosci moze to zadziata¢ na Twoja niekorzysc.

Przydatne narzedzia do weryfikacji historii domeny:

web.archive.org,

Google Search Console,

SEMSTORM, Senuto, Ahrefs,

klient i wywiad z nim na temat serwisu.
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B 2. WIDOCZNOSC SERWISU I

Celem tego punktu w audycie jest zbadanie, jak wyglada aktualna widocznos$¢ serwisu.
Analiza ma tez na celu sprawdzenie fluktuacji w pozycjach, ruchu organicznego oraz wptyw
prowadzonych dziatan i algorytmow Google na serwis. Na tym etapie istotne sg wszelkie
informacje dotyczace wczesniejszego prowadzenia dziatan SEO, zmian na stronie lub migracji.

W przypadku nowych stron ten punkt moze zosta¢ pominiety. Wyjatkiem sg tu nowe strony
www postawione na wygastych domenach. W takim wypadku warto sprawdzi¢, czy dany serwis
nie miat problemoéw w przesztosci (punkt 1. historia domeny).

2.1. AKTUALNA WIDOCZNOSC SERWISU

Na wstepie warto okresli¢ zakres czasowy, ktérego ma dotyczy¢ analiza. W przypadku tej
analizy sprawdzamy okres od 3 do 6 miesiecy wstecz. Badamy, jak wyglada widocznos¢

fraz oraz rozktad pozycji stéw kluczowych badanej strony www. Celem takiego badania jest
okreslenie aktualnej sytuacji oraz trendéw, jakie miaty miejsce w tym czasie. Przy takiej analizie
warto sprawdzi¢ wartos$¢ ruchu organicznego i wyswietlen w GSC. Istotna jest takze analiza
fraz w top 1-3, top 3-10 i top 11-50. Mozna jg przeprowadzi¢ w takich narzedziach, jak Ahrefs,
Senuto czy SEMSTORM.

Rysunek 2. Wykres widocznosci serwisu badanego, narzedzie: SEMSTORM.

Nastepnie takie dane mogg zosta¢ przedstawione w tabeli lub na grafie w formie wartosci
sumarycznej za dany miesiac lub tydzien. Dzieki takiemu obrazowaniu mozna sprawdzic¢
i poréwnac tendencje wzrostowe lub spadkowe.

= W przypadku wzrostéw sprawdzamy, jakie dziatania sg skuteczne i jak p6js¢ o krok dale;.
= W przypadku spadkéw sprawdzamy ich przyczyne i opracowujemy plan optymalizacji.

Niestety, zdarzaja sie sytuacje, w ktérych pomimo poprawek, serwis nie notuje wzrostéw

i trzeba czeka¢ az do kolejnej aktualizacji algorytméw, ktéra moze (ale nie musi) poprawic
pozycje oraz widoczno$¢ badanej strony www.

12
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2.2. WIDOCZNOSC SERWISU NA PRZESTRZENI LAT

Na tym etapie skupiamy sie na sprawdzeniu wiekszego zakresu czasowego widocznosci.

Dzieki takiemu spojrzeniu mozna zidentyfikowa¢, czy ewentualne spadki lub wzrosty powigzane
s3 z aktualizacjami Google. Dzieki temu i dalszemu sprawdzeniu dokumentacji dotyczacej

danej aktualizacji (zaréwno potwierdzonej, jak i tej nieoficjalnej) mozna wyciggna¢ wnioski,

czyli co dziata negatywnie lub pozytywnie na serwis.

Rysunek 3. Widocznos¢ serwisu na przestrzeni kilu lat, narzedzie: Ahrefs.

Istotne jest rowniez przekazanie specjaliscie informacji na temat prowadzonych dziatarh SEO
lub wiekszych zmian na stronie, jak na przyktad migracje. To wazny punkt, poniewaz zatajenie
takich informacji rzutuje na analize oraz przyszia strategie.

Podsumowujac, nic nie dzieje sie bez przyczyny. Gdy widzisz skutki dziatania algorytmow
Google lub skutki dziatan pozycjonerskich, warto zidentyfikowac ich przyczyny oraz podja¢
adekwatne dziatania.

2.3. INTENCJA FRAZ, NA KTORE WYSWIETLA SIE SERWIS

Istotnym elementem jest réwniez sprawdzenie, jakie strony aktualnie wyswietlajg sie

na strategiczne dla Twojej firmy frazy kluczowe. To znaczy - na jakie frazy wyswietla sie strona
gtéwna, kategorie, produkty i artykuty. Warto przyjrzec sie réwniez temu, czy intencja
zapytania jest zgodna ze strong oraz czy nie wystepuje np. kanibalizacja stéw kluczowych.
Warto przegladac stowa kluczowe, poniewaz moga by¢ niepowigzane z biznesem, a to rzutuje
na Twéj biznes. Mozesz pozycjonowac serwis z ubezpieczeniami, a ten bedzie widoczny

na przyktad na nazwy ulic.
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Analiza intencji polega na prostym wpisaniu do wyszukiwarki stowa kluczowego oraz
przeanalizowanie wynikéw pod katem:

e potencjalnego klienta, czyli tego, w jaki sposdb szuka on ustugi lub produktu,
e typu tresci, ktére pojawiajg sie w wynikach, aby méc zweryfikowac, czy sa to np.
kategorie w sklepie, czy poradnik, czy tez opis ustugi.

Rysunek 4. Intencja uzytkownika zalezna od otrzymanych wynikéw wyszukania.

Nalezy przy tym zwroéci¢ uwage na aspekt, gdy intencja nie zawsze odpowiada potrzebie klienta.
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Funkcja nawigacyjna ale:

* gdzie znajde toalete publiczng
w Warszawa

* Intencja: szukam informacji
bardzo konkretnej

* Direct Answer —czy to nam
wystarczy? Oczekiwatem
jednak mapki, ktora jest e
ponizej

Rysunek 5. Intencja uzytkownika - podsumowanie.

Analizujgc intencje pod katem tresci docelowych, bedziesz wiedzie¢, gdzie kierowa¢
uzytkownika, jak przygotowac dla niego tresci oraz to, czy musisz stworzy¢ nowe podstrony
zgodne z intencj3.

2.4. WPLYW ZMIAN NA STRONIE NA WIDOCZNOSC ORAZ KONSEKWENCJE

Ten punkt opiera sig gtdwnie na wstecznej analizie zmian na stronie. Niektére wprowadzane
przez wtasciciela zmiany mogty negatywnie wptynac na widocznos¢ serwisu. Warto wiec
zastanowic sie nad tym, jakiego typu dziatania byty prowadzone wczesniej.

Do zmian, ktére warto rozwazy¢, naleza:

migracja strony,

przebudowa menu,

usuwanie produktéw/zmiana oferty,

usuniecie tresci,

wdrozenie lub brak parametru ,canonical”,
wdrozenie wersji jezykowych lub ich brak,
strategie linkbuildingu,

linkowanie wewnetrzne,

tresci - ich jakos¢, liczba, spos6b optymalizacji.

Nastepnie tego typu zmiany najlepiej umiesci¢ na osi czasu wraz z aktualizacjami Google oraz
liczba kliknie¢ i wyswietlen. Dzieki takiemu zestawieniu znacznie tatwiej zauwazysz korelacje
pomiedzy zdarzeniami a ich wptywem na ruch organiczny.
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Przyktad 1. serwisu z utratg widocznosci po aktualizacji algorytmu:

Rysunek 6. Serwis po kilku przejsciach algorytmu Google, narzedzie: Ahrefs.

Przyktad 2. serwisu po dwukrotnych spadkach:

Rysunek 7. Serwis po dwukrotnym spadku widocznosci na skutek dziatari algorytmow, narzedzie: Ahrefs.

Przyktad 3. serwisu z btednie wykonang migracjg (pierwszy spadek) oraz wptywem aktualizacji
algorytméw (drugi spadek):

Rysunek 8. Spadek widocznosci serwisu po nieprawidtowej przebudowie i aktualizacji, narzedzie: Ahrefs.

Poza widocznoscig serwisu nalezy zweryfikowac wptyw dziatan historycznych na ruch
organiczny serwisu. Jesli nie masz dostepu do narzedzi Google Search Console lub Google
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Analytics, wystarczg takie, ktore szacujg ruch (np. SEMSTORM lub Ahrefs).

Przyktad spadku ruchu oraz widocznosci:

Rysunek 9. Spadek widocznosci oraz ruchu organicznego na skutek aktualizacji, narzedzie: Ahrefs.
W przypadku takich fluktuacji nalezy:

skorelowa¢ spadek widocznosci z ruchem organicznym,

zweryfikowac jakie algorytmy Google byty w tym czasie aktywne,

podja¢ odpowiednie decyzje odnosnie do serwisu (np. audyt techniczny i/lub audyt
contentu i/lub audyt linkow).
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Warto siegna¢ do opracowan i przeczyta¢, za co odpowiadajg poszczeg6lne aktualizacje
algorytmu Google. Szczegoélnie polecamy ponizsze:

-»

-»

1 grudnia 2021 - Review Update - https://searchengineland.com/google-november-2021-
core-update-rolling-out-today-376124

17/18 listopada 2021 - Core Update - https://searchengineland.com/google-november-
2021-core-update-rolling-out-today-376124

26 lipiec 2021 - Link Spam Algorithm Update - https://www.searchenginejournal.com/
google-link-spam-update/414623/

1 lipca 2021 - Core Update - https://www.searchenginejournal.com/google-july-2021-core-
update-begins-rolling-out/412169/

23 oraz 28 czerwca 2021 - Link Spam Update - https://www.searchenginejournal.com/
google-spam-update-part-2/412023/ oraz https://www.searchenginejournal.com/google-
rolls-out-new-spam-update/411526/

2-4 czerwca 2021 - Core Update - https://www.searchenginejournal.com/google-broad-
core-algorithm-update-rolling-out-june-2/409211/

4 grudnia 2020 - Core Update - https://www.searchenginejournal.com/google-december-
2020-core-update/389543/

4 maja 2020 - Core Algorithm Update - https://www.searchenginejournal.com/google-
confirms-may-2020-core-algorithm-update-rolling-out-today/365974/

12/13 stycznia 2020 - Core Update - https://www.searchenginejournal.com/google-
january-2020-core-update-is-rolling-out-imminently/343271/




Co powinien zawiera¢ audyt SEO

BN 3. StOWA KLUCZOWE I —

Ten punkt jest dla audytu SEO jednym z kluczowych. Okreslenie fraz na poczatku
przygotowania audytu pomaga w doktadniejszym okres$leniu celéw w strategii SEO.
Jest to szczegdblnie pomocne w identyfikacji konkurentéw.

3.1.PRZYGOTOWANIE DOCELOWYCH FRAZ KLUCZOWYCH

W celu opracowania audytu SEO wspierajgcego dalszg strategie serwisu musza zosta¢ wybrane
frazy kluczowe. Na tym etapie najlepiej bytoby, zeby taki plik zostat przygotowany przez
wiasciciela strony. On najlepiej zna swojg oferte i branze, w ktérej chce operowad.

Oprocz samych celéw okreslonych w strategii, bedzie mozna odpowiednio dopasowac frazy
kluczowe pod konkretne strony docelowe. Dodatkowo, wtasciciel strony sam bedzie mogt
okresli¢, czy dana fraza jest dla niego optacalna pod wzgledem wolumenu wyszukan.

Zeby to zrobi¢, wystarczy skorzystac z takich narzedzi, jak Google Keyword Planner,
SEMSTORM, Senuto czy Ahrefs.

Punkty, na ktére warto zwréci¢ uwage podczas opracowywania listy stéw kluczowych
dla e-commerce lub stron ustugowych:

= okreslenie branzy i kategorii produktéw oraz oferty produktowej - one bedg baza

wyjsciowq dla fraz kluczowych, ktére beda strategiczne dla serwisu,

weryfikacja $redniej liczby wyszukan dla danej frazy,

okreslenie trudnosci frazy - trudnos$c¢ okresla tutaj konkurencja w zaleznosci od tego,

co znajduje sie w top 10 stron na zapytanie,

= sezonowos( frazy - istotne jest wybadanie, jak rozktada sie Srednia miesieczna liczba
wyszukan w ciggu roku. Najlepszym scenariuszem jest pozycjonowanie na frazy, ktére
maja takg samg ilos¢ zapytan przez caty rok. Dzieki temu ruch na stronie i zarazem
sprzedaz moze by¢ stabilniejsza. W przypadku fraz sezonowych, jak np. ,znicze” czy
~bombki”, duzy wolumen bedzie tylko raz do roku. To naturalnie przetozy sie na sprzedaz
w okresie wzmozonego ruchu na stronie,

= frazy pokrewne i synonimy - przy dobieraniu fraz warto réwniez poszukaé¢ synonimow
oraz wyrazen pokrewnych, ktore bedg mogty kierowa¢ wraz z frazg gtéwna na podstrone.

-
-

Analiza tego typu moze zostac rowniez przygotowana przez specjaliste. Jest to korzystne,
poniewaz SEOwiec posiada juz narzedzia (czesto bardzo drogie) i praktyczne doswiadczenie
w doborze fraz kluczowych. O ile dobér fraz do strony gtéwnej i kategorii jest prosty, o tyle
odnalezienie fraz pod rozbicie kategorii lub rozbudowe bloga jest juz bardziej skomplikowane.

Warto przeczytac wytyczne Google dla oséb, ktére zaczynajg przygode z SEO
i pozycjonowaniem: https://developers.google.com/search/docs/beginner/seo-starter-
guide#knowyourreaders
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https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://www.semstorm.com
https://www.senuto.com/pl/
https://ahrefs.com/
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3.2. ANALIZA INTENCJI UZYTKOWNIKA

Po sporzadzeniu listy fraz kluczowych nastepnym krokiem jest okreslenie ich intencji, poniewaz
kazda z nich moze by¢ wpisywana w wyszukiwarke w innym celu. Niektoére z fraz, mimo ze dla
niektérych brzmia sprzedazowo, dla innych mogga oznaczac¢ zupetnie co$ innego.

Uzytkownik wpisujacy fraze w wyszukiwarce otrzymuje konkretny wynik. Zanim zaczniemy
pisac tekst i zdecydujemy na jakiej podstronie ma trafi¢ klient zweryfikujemy jakiego tepu

podstrona ma by¢ ta docelowa.

Czyli fraza pozwala okresli¢ intencje a to z kolei pozwala wskazac typ strony docelowe;j.

Rysunek 10. Analiza intencji uzytkownika zalezna od wpisanej frazy oraz strony docelowe;.

Wyrdzniamy cztery gtdéwne rodzaje intencji zapytan.
INTENCJA KOMERCYJNA

Frazy z intencjg komercyjng wpisuje uzytkownik, ktéry wie, czego potrzebuje, ale nie podjat
jeszcze konkretnej decyzji zakupowej. Na tym etapie potencjalny klient caty czas zastanawia
sie nad wyborem mozliwych opcji. W celu rozwiania swoich watpliwosci szuka on podobnych
artykutdéw, rankingéw lub opinii. Dobrym przyktadem moga tu by¢ wszelkiego rodzaju
poréwnywarki, z ktérych najczesciej korzysta osoba z intencjg komercyjna.
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Przyktadowe zapytania komercyjne:

Jranking pralek 2021",
»najlepszy kredyt hipoteczny”,
Jtanie wycieczki zagraniczne”,
,android vs ios”,

»zalando lounge opinie”.

INTENCJA INFORMACYJNA

Zapytania z intencjg informacyjna, jak sama nazwa wskazuje, stuzg poszukiwaniu informacji na
temat danego produktu lub ustugi. Nalezy jednak pamietac, ze frazy tego typu nie muszg miec
formy zdania pytajgcego. Celem tego typu intencji jest pozyskanie nowej wiedzy, poszerzenia
aktualnej lub przypomnienia. Przyktadami stron informacyjnych mogg by¢ wszelkiego rodzaju
gazety internetowe, jak np. Wikipedia, Wykop, Quora, stowniki i tym podobne.

Przyktadowe zapytania informacyjne:

+kim byt Adam Mickiewicz",
~jak nauczy¢ sie Pythona”,
~horoskop dla barana”,
,Mistrzostwa UEFA".

INTENCJA NAWIGACYJNA
Zapytania nawigacyjne majg na celu doprowadzenie uzytkownika do konkretnej podstrony.
Na tym etapie uzytkownik wie juz, na jaka strone chce wejs¢, ale nie zna jej doktadnego adresu

URL. Dlatego positkuje sie dodatkowymi frazami, ktére moga mu pomac trafi¢ na podstrone.

Przyktadowe zapytania nawigacyjne:

e facebook login”,

e John Mueller twitter”,

e ,buty Zalando”,

e ,poczta onet.pl”.
INTENCJA TRANSAKCYJNA

Intencja transakcyjna kornczy sie najwiekszg liczbg konwersji, poniewaz uzytkownik dokonat
juz wyboru i szuka ofert konkretnych produktéw. Gtéwnym celem tego typu wyszukan jest
znalezienie najkorzystniejszej oferty.

Przyktadowe zapytania transakcyjne:

»Nike air force 1 meskie”,
Liphone 13 pro 256gb”,
~kupony rabatowe empik”,
»pozycjonowanie stron cena”.
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Intencja nie zawsze pokrywa sig catkowicie z konkretnym rodzajem zapytan. To oznacza, ze
nie mozna jej traktowac jako jednoznaczng. Jedna fraza kluczowa, stowo lub pytanie moze
mie¢ zaréwno intencje informacyjng, jak i nawigacyjna. Przyktadowo fraza ,toaleta na dziatce”
nie musi sie pokrywac z checig jej budowy lub sposobem wykonania. Uzytkownik, wpisujac ja
w wyszukiwarce, moze poszukiwaé przepiséw prawnych i budowlanych.

W takim przypadku trzeba zobaczy¢, jak uktadaja sie wyniki wyszukiwania, a nastepnie podjg¢
decyzje odnosnie do sposobu tworzenia strony docelowej i optymalizacji tresci. Nalezy wiec
zidentyfikowad, jaka intencje wykazuje strona docelowa, np. kategoria i produkt zawsze beda
komercyjne lub transakcyjne, a wpisy blogowe - informacyjne i nawigacyjne. Nastepnie trzeba
zweryfikowa¢, czy dobrana do strony fraza w wynikach wyszukiwania pokazuje strony podobne
do naszej lub z taka samg intencja. Jezeli wida¢ zgodnos¢, to fraza zostata dobrana poprawnie

i ma szanse w walce o pozycje. Jezeli widzisz, np. ze w top 10 sg same artykuty blogowe, a dla
frazy wybrano strone kategorii, to na taka fraze musisz pozycjonowac inng strone, ktéra ma
faktyczne szanse w SERP-ach.

Rysunek 11. Intencja uzytkownika dla wybranej frazy.

3.3. DOPASOWANIE UNIKALNYCH FRAZ DO ADRESOW URL

W tej sekcji dla wybranych fraz nalezy dobra¢ docelowe adresy URL. Ma to na celu jasne

i klarowne okreslenie, na jakie strony powinna prowadzi¢ dana fraza. Dzieki temu znacznie
tatwiej okreslisz cele kazdej z podstron oraz ograniczysz mozliwos¢ kanibalizacji. Dodatkowym
plusem tego rozwigzania jest to, ze oprécz uzupetnienia samego audytu SEO, taka tabela bedzie
strategicznym elementem dalszych dziatan optymalizacyjnych.
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Przyktadowa lista fraz oraz zbadanych docelowych adreséw URL:

Rysunek 12. Zestawienie stow kluczowych oraz rankujgcych adresow URL

Dopasowanie fraz kluczowych najlepiej jest uzgodni¢ z klientem w trakcie prac nad audytem,
ale wydtuzy to proces jego realizacji. Niemniej, nalezy podja¢ nastepujace kroki:

e dla kazdego stowa kluczowego (lub catej frazy) bez strony docelowej trzeba znalez¢
i wskazac¢ samodzielnie te wtasciwg lub poprosi¢ klienta, aby takg podstrone wskazat.
W przypadku catkowitego braku dopasowania rekomendujemy zbudowanie strony

docelowej od zera.
e dla fraz, dla ktérych istniejg juz strony docelowe, klient weryfikuje ich prawidtowos¢, czyli:

® oznacza na zielono te frazy, na ktére wyswietla sie prawidtowa strona docelowa,
® oznacza na czerwono te frazy, dla ktérych podstrone trzeba zmieni¢,
©® dodatkowym kolorem oznacza dopasowanie fraz do wielu podstron

lub swojg niepewnos¢

Zbudowanie takiej tabeli pozwoli na dopasowanie fraz do konkretnej podstrony ale tez na
zweryfikowanie czy w serwisie nie wystepuje np. kanibalizacja stéw kluczowych.
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BN 4. ANALIZA WPLYWU ALGORYTMOW s

Kolejnym elementem wymagajgcym analizy jest wptyw algorytméw Google na serwis.

Zwykle na audyt SEO decydujg sie serwisy, ktére w wyniku zmian algorytmicznych utracity
swoje dotychczasowe pozycje w wyszukiwarce. Z tego powodu tak istotne jest sprawdzenie
wszelkich publikacji i analiz w internecie na temat danej aktualizacji Google. Dzieki takiej wiedzy
oraz badaniu wiasnego serwisu mozna zidentyfikowac gtéwne obszary wymagajace poprawy.

Oprocz ostatnich fluktuacji zwigzanych z serwisem warto réwniez przejrze¢, czy w przesztosci
inne aktualizacje nie miaty negatywnego wptywu na serwisu. W ten sposéb réwniez mozna
zaobserwowac pewne zaleznosci i wyciggna¢ wnioski, ktére okazg sie niezbedne przy
opracowywaniu strategii optymalizacji.

Warto miec jednak na uwadze, ze niektoére historyczne aktualizacje mogg nie mie¢ widocznego
dziatania z dnia na dzien. Moze sie okaza¢, ze jakis aspekt, ktérego dotyka aktualizacja,
powoduje powolne spadki na przestrzeni miesiecy. Dlatego wazne jest zar6wno spojrzenie na
ostatni okres, jak i holistyczne spojrzenie na cata historie aktualizacji.

Tutaj znajdziesz wszystkie dotychczasowe aktualizacje Google:
https://moz.com/google-algorithm-change.

Nastepnie, badajac korelacje widocznosci serwisu z datami aktualizacji, bedziesz w stanie
okresli¢, ktory z algorytmow miat wptyw na spadek lub wzrost widocznosci serwisu. Po takiej
identyfikacji warto zagtebic sie w otrzymanga analize odnosnie do tego, jakie frazy kluczowe
stracity pozycje w wynikach organicznych, a co wzrosto i jakie mogg by¢ tego ewentualne

przyczyny.
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Rysunek 13. Zrédto: https://www.oncrawl.com/oncrawl-infographics/google-algorithm-updates-in-2021/

Nalezy jednak pamieta¢, ze aktualizacje Google to tylko estymacje tego, co moze by¢ zte, a co
dobre dla serwisu. Wedtug searchengineland.com w ciggu roku ma miejsce okoto 500-600
aktualizacji algorytmu?®, co przektada sie na mniej wiecej dwie aktualizacje w ciggu dnia.
Oznacza to, ze dtugotrwaty sukces strony mozna zapewnic tylko za pomocg regularnych
dziatan SEO. Chociaz nie ma gwarancji, ze dana strona nie ucierpi podczas aktualizacji, to
dzieki systematycznym dziataniom mozna w szybki sposéb reagowac na spadki i ograniczy¢
negatywne konsekwencje.

4 https://searchengineland.com/google-seo-news-google-algorithm-updates
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BN 5. ANALIZA KONKURENC)I I—

Jednym z bardzo istotnych czynnikéw, ktéry wptywa na pozycje w wyszukiwarce, jest
konkurencja, a doktadniej méwigc, dynamika rozwoju konkurencji.

Patrzac w uproszczony sposob na dziatanie indekséw, mozna powiedzie¢, ze Google kazdemu
konkurentowi z indeksu danej frazy przypisuje okreslong liczbe punktéw za dane czynniki
rankingowe. Czyli na zasadzie Sredniej wazonej mamy dwie zmienne, jakimi sg ocena
konkurenta i waga czynnika okreslona przez Google. O ile nie znamy czynnikdéw rankingowych,
o tyle mozna zatozy¢, ze Google dokonuje oceny konkurentéw na podstawie statystyki
analizowanych danych.

Oznacza to, ze dynamika dziatan konkurencji ma wptyw na to, co przez algorytm oznaczane
jest za minimum, optimum i maksimum. Przyktadem moze tu by¢ np. liczba tresci na stronie.
Jak mozna zaobserwowag, dla réznych branz lub zapytan z inng intencja, liczba stéw bedzie sie

réznic.

Rysunek 14. Poréwnanie widocznosci domen, narzedzie: Ahrefs.

Konkurencja w danej branzy lub na dane zapytanie w pewien sposéb definiuje to, czy struktura
analizowanego czynnika rankingowego ma duzy czy maty wptyw na wyniki organiczne.
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Rysunek 15. Lista konkurentdw, narzedzie: SEMSTORM.

W rzeczywistosci taka analiza nie jest taka prosta i tatwa, poniewaz nie znamy wszystkich

czynnikéw i zmiennych, ktére nastepnie korelujg miedzy sobg, wprowadzajac coraz wiekszy
zamet.

Rysunek 16. Lista konkurentdw, narzedzie: Senuto.

Wiemy jednak, ze dziatania konkurencji majg wptyw na uktad SERP-6w oraz ze warto wzorowac
sie na konkurentach w top 10, poniewaz nie znajduja sie tam bez powodu. Strony w top 3
natomiast mozna traktowac jako wzorzec dziatan. Plusem inspirowania sie wysoko postawiong
konkurencja jest to, ze tatwiej jest okresli¢ wiasne strategie dziatan.
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Na tym etapie warto réwniez okresli¢, kim jest konkurent, czyli strona, ktéra wyswietla sie
wysoko na interesujgcg nas fraze. Tutaj mozna okresli¢ konkurentéw per strona, kategoria
czy caty serwis.

W tym punkcie audytu nalezy skupic sie na bezposredniej konkurencji w postaci catego serwisu.
Oznacza to, ze chcemy poréwnywac sie do wiekszych graczy oferujgcych takie same produkty
jak nasze. Warto zidentyfikowac 2-3 takich konkurentéw oraz przeprowadzi¢ oglagdowg analize
zgodng z powyzszymi punktami.

Moga pojawic sie frazy, dla ktorych klienci ,oddadzg wszystko”, aby by¢ wyzej od konkurencji.
Jest to mozliwe do wykonania, ale bedzie trwato dtuzej i kosztowato drozej.

5.1. StOWA KLUCZOWE KONKURENC]JI

Pierwszym z elementéw analizy konkurencji jest sprawdzenie stow kluczowych, na ktore sie
wyswietla i pozycjonuje. Jezeli masz do czynienia z konkurentem, ktéry od dawna dziata na
rynku i jest duzym graczem, mozesz inspirowac sie jego frazami kluczowymi.

Rysunek 17. Analiza stow kluczowych wtasnych i konkurencji, narzedzie: SEMSTORM.

Na tej podstawie mozesz okresli¢ liste fraz swojego serwisu lub uzupetnic jg o braki.

W ten sposoéb okreslisz réwniez obszar dziatania konkurentéw. Sprawdzajgc w ten sposéb

kilku konkurentéw, mozesz zidentyfikowad réznorodne dobory fraz oraz warianty, ktére
nastepnie mogga sie przyda¢ na Twojej stronie. Przejrzyj stowa kluczowe konkurencji i zastanow
sie, czy beda one przydatne w Twoim biznesie. Pamietaj réwniez, ze konkurencja biznesowa
nie jest tozsama z konkurencja w wynikach organicznych np. pozycjonujesz serwis na fraze
»drukarnia online” ale nie obstugujesz klientéw detalicznych, ktérych udziat w tej frazie jest

na poziomie 99%.
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5.2. STRUKTURA SERWISU

Nastepnie dla kazdego z konkurentéw warto przejrzec strukture catego serwisu.

Gtéwnym elementem, na ktéry nalezy zwréci¢ uwage w przypadku e-commerce, jest podziat
na kategorie. W przypadku stron ustugowych podziat na podstrony i ich rozbicie na mniejsze
stuzy do pokrycia wiekszej liczby fraz. Czesto dzieki takiemu przeglagdowi mozna nabra¢
inspiracji do tego, w jaki sposéb dodatkowo rozbi¢ kategorie w celu pozycjonowania sie na
wiekszg liczbe fraz.

Rysunek 18. Pomyst na odciecia cenowe oraz style. Serwis: apart.pl.

W swojej pracy audytorskiej stawiamy na analize konkurencji, od ktérej czerpiemy pomysty
lub je modyfikujemy realizujac ré6znorodne zagadnienia, ktére z kolei pozwolg zwiekszy¢ ruch
organiczny i sprzedaz w sklepie.

Rysunek 19. Pomyst na dynamicznie pokazywane nadchodzqce okazje. Serwis: mygiftdna.pl.

Ten podpunkt audytu taczy sie bezposrednio z analizg stow kluczowych konkurencji.

Tutaj tez warto stworzy¢ zestawienie dotyczace kategorii, na jakie wyswietlajg sie badane frazy
kluczowe. Dzieki temu mozna okresli¢, czy dziatania konkurencji sg skuteczne i czy warto sie na
nich wzorowac.
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5.3. ZASTOSOWANE ROZWIAZANIA | STRATEGIE

W zaleznosci od dostepnego czasu analiza konkurencji moze przyja¢ rézne formy. Najlepszym
rozwigzaniem bytoby przygotowanie oddzielnego audytu SEO dla kazdego z konkurentéw.
Dzieki temu obraz dziatan bytby najpetniejszy. Ponizej przedstawiam kilka punktéw, na ktére
warto zwrocic szczegblng uwage u konkurenta:

stowa kluczowe,

struktura serwisu,

opisy kategorii,

opisy produktow,
tematyka i struktura bloga,
fragmenty rozszerzone,
meta tagi.

L 2 20 2 2 2 4

Nalezy pamieta¢, ze konkurencja to najlepsze zrédto inspiracji. W prosty sposéb mozna
zaobserwowac stosowane przez nich strategie oraz wybadac ich skutecznos¢.

Jezeli konkurent miat dobry pomyst, to warto go wykorzystaé, a prace wykonac jeszcze
lepiej niz on. Dzieki takiej metodzie i wzorowaniu sie na topowych wynikach znacznie tatwiej
bedzie opracowa¢ schemat dziatan.


https://www.zgred.pl/audyt-seo-optymalizacja-stron/
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N 6. PRZYGOTOWANIE DO ANALIZY TECHNICZNE) RN

Celem tej czes$ci audytu SEO jest okreslenie probleméw technicznych wystepujgcych na stronie
i przedstawienie mozliwosci jej usprawnien. W sekcji poruszone zostang gtéwne aspekty
techniczne, ktoére warto przeanalizowa¢ podczas tworzenia audytu.

Zbieranie danych na temat strony mozna wykona¢ w sposéb automatyczny przy uzyciu botéw
crawlujacych lub za pomoca recznego przegladu serwisu. Zalecamy zastosowanie obydwu
metod, poniewaz kazda z nich ma swoje wady i zalety. Dzieki potaczeniu tych rozwigzan,
mozesz wyciggna¢ maksymalng liczbe wnioskdw potrzebnych do analizy. Ponizej poréwnalismy
ze sobg automatyczne i reczne sposoby zbierania danych.

Crawl za pomocg narzedzi SEO (np. Sitebulb, Screaming Frog, xenu itd.):

mozliwos¢ analizy catego serwisu,

szybka analiza najwazniejszych aspektdéw technicznych,
duza mozliwos$¢ konfiguracji danych,

podsumowanie dziatan i otrzymanie rekomendacji,
zestawienie wszystkich adreséw URL z danym problemem,
sprawdzenie zasobdw i kodu,

analiza wszystkich potgczen na stronie i jej struktury,

- brak odnotowania wszystkich btedéw,

- mozliwa blokada przez serwer,

- prezentacja nie zawsze istotnych elementéw,

- w analizie mogg znaleZ¢ sie nieistotne dla danej strony adresy URL,
- dobrej jakosci narzedzia wymagaja ptatnej licencji,

-wymaga recznej weryfikacji.

Przeglad reczny serwisu:

mozna dostrzec elementy, ktérych nie zauwazy crawl,
pozwala na lepsze zrozumienie serwisu,

- dtugi czas analizy,
- nie mozna sprawdzi¢ catego serwisu,
- sporym kosztem jest czas pracy.

Przeprowadzenie obydwu typdw analiz pozwala na dostrzezenie najwiekszej liczby btedéw

i probleméw na stronie. Do prawie wszystkich prezentowanych ponizej zagadnien technicznych
bedziemy rekomendowali zastosowanie zaréwno analizy botéw crawlujgcych, jak i recznego
sprawdzenia.
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BN 7. STRUKTURA SERWISU I —

33

Struktura serwisu to inaczej sposéb, w jaki strony wewnatrz serwisu sg ze sobg potgczone za
pomoca linkdéw wewnetrznych. Okresla ona to, w jaki sposéb zorganizowane i zhierarchizowane
sg poszczegblne podstrony, co pozwala robotom i uzytkownikom na lepszg czytelnosc.

Dodatkowo struktura jest elementem UX, co oznacza, ze nawigacja w serwisie oraz dostep do
poszczegblnych stron powinny by¢ proste i intuicyjne. Innymi stowami, dobra struktura to taka,
ktora pozwala uzytkownikowi z tatwoscig znalez¢ interesujacy go produkt.

Istotnymi elementami w kwestii hierarchii witryny'®sa:

struktura adreséw URL,

rozbicie na kategorie,

nawigacja z menu gtéwnego,

nawigacja ze strony gtéwnej,

tatwosc¢ korzystania z elementéw menu nawigacyjnego,
linkowanie wewnetrzne,

stworzenie mapy witryny dla uzytkownika i dla wyszukiwarek,
logiczna hierarchia linkowania wewnetrznego na stronie.

7.1. ROZBICIE KATEGORII

Jednym z istotniejszych podziatéw w strukturze serwisu jest rozbicie asortymentu lub oferty
na poszczegblne kategorie. Dzieki temu klienci w duzo prostszy sposéb mogg odnalez¢
interesujgce ich rodzaje produktéw w sklepie. Co wiecej, takie rozbicie pozwala na znacznie
lepsze dopasowanie fraz kluczowych do kazdej z podstron.

Chcac skutecznie prowadzi¢ dziatania pozycjonujgce w wynikach wyszukiwania Google,
nalezy mie¢ odpowiednie podstrony docelowe. Dzieki kategoriom mozesz uzyskac ruch z fraz
zwigzanych z konkretnymi typami zapytan, innym nazewnictwem lub frazami powigzanymi.

UWAGA! - Rozbicia na kolejne kategorie warto przeprowadza¢ w momencie, gdy

widoczny jest faktyczny potencjat na dang fraze. Nalezy pamieta¢, ze celem tych podstron
jest zbieranie ruchu organicznego. Jezeli decyzja o utworzeniu strony nie jest oparta na
danych, to nalezy liczy¢ sie z ryzykiem braku ruchu.

W czasie procesu rozbijania lub dobudowywania kategorii nalezy postugiwac sie wczesniej
przygotowana listg fraz kluczowych. Dzieki temu, opierajac sie na analizie, mozna

podja¢ decyzje o utworzeniu nowych kategorii. W momencie, gdy dla jednej strony
przyporzadkowaliémy wiecej niz jedng fraze kluczowg, nalezy zastanowic sie nad jej rozbiciem.

Spowoduje to, ze w serwisie beda znajdowaty sie dwie kategorie z takimi samymi produktami,
ale skierowane pod inne zapytania.

10 https://developers.google.com/search/docs/beginner/seo-starter-guide#hierarchy
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Ponizej przyktadowe rozbicie struktury serwisu z obuwiem:

Obuwie
Buty meskie Buty damskie
Obuwie :
Buty zimowe
sportowe
Obuwie Obuwie do
turystyczne tenisa
Obuwie gorskie .OF)uwie Qbume B_uty i B‘uty
hikingowe wspinaczkowe trekkingowe alpinistyczne

P o

[ Produkt [ Produkt ] [ Produkt J Produkt J ( Produkt [ Produkt ] [ Produkt [ Produkt J [ Produkt [ Produkt J

Rysunek 20. Przyktadowa struktura serwisu z obuwiem.

Rozbicie na kategorie mozna wykona¢ z uwzglednieniem nastepujacych powigzan
z produktami:

funkcja produktu - (Do czego?) - Przyktadowo: wiertta do drewna, obuwie wspinaczkowe,
grupa odbiorcéw produktu - (Dla kogo?) - Przyktadowo: smartwatch dziecigcy, obuwie
damskie,

e specyfikacje produktu - (Kolor, rozmiar, wydajnosc) - Przyktadowo: materac kokosowy
160x200 cm, sukienka rozmiar 50,

e producent produktu - (Nazwa producenta, lidera w branzy) - Przyktadowo: biustonosz
Triumph, stuchawki Bose,

e sezonowos$¢ produktu - (Na kiedy? Na jaka okazje?) - Przyktadowo: czapki zimowe,
prezenty na dzien dziadka,

7.2. STRUKTURA MENU

Kolejnym bardzo waznym etapem jest utworzenie odpowiedniej struktury menu, ktére jest
gtownym elementem nawigacji na stronie. Wazne jest, zeby kluczowe kategorie byty tatwo
dostepne zaréwno dla uzytkownikdw, jak i robotéw. Nalezy wiec okresli¢, ktore z kategorii majg
najwiekszy realny potencjat, jakie kategorie z menu chcesz wzmacnia¢, oraz jakie produkty

s dla Ciebie najbardziej dochodowe. Dzieki temu znacznie tatwiej dokonasz selekcji kategorii
linkowanych w menu.
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Stosujac metode rozbicia na pomniejsze kategorie zaprezentowang w powyzszym punkcie,
bedziesz mie¢ w serwisie bardzo duzg liczbe kategorii. Dlatego z poziomu menu gtéwnego
(czyli z poziomu catej strony) warto linkowac tylko najwazniejsze z nich, czyli tzw. kategorie
matki. Tworzenie linkéw do wszystkich kategorii podziatu spowodowatoby znaczne rozmycie
mocy SEO.

Najlepszym rozwigzaniem jest linkowanie z menu maksymalnie do 3 poziomu podziatu, co
prezentuje grafika ponize;.

Rysunek 21. Przyktadowa struktura serwisu.

Dzieki temu zachowasz przejrzysto$¢ menu oraz hierarchiczny i logiczny przeptyw mocy SEO.

Pozostate kategorie z poziomu 4. i 5. mogga by¢ linkowane za pomocg menu bocznego na
kategorii wyzszego poziomu.
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N 8. ROBOTS.TXT [ —

Robots.txt to pliki wdrozone na serwisie internetowym w celu przekazania robotom wyszukiwa-
rek, ktore adresy URL w witrynie moga by¢ przez nie odwiedzane. Pamietaj, ze pliki robots.txt
nie ukrywaja stron przed wyszukiwarka, przez co zablokowane strony réwniez moga by¢
indeksowane. Gtéwnym celem stosowania tych plikdw jest redukcja liczby zagdan. Pomagaja
one zaréwno w obnizeniu przecigzenia serwera, jak i optymalizacji budzetu crawlowania.

Pliki robots.txt mogg by¢ réwniez stosowane do blokowania plikow graficznych, wideo oraz
dzwigkdéw. W przypadku plikow innych niz pliki HTML, natozenie blokady spowoduje ich wyklu-
czenie z indeksacji.

Istnieje rowniez mozliwos¢ blokowania dostepu do wszelkiego rodzaju zasobdw na stronie np.
pliki JS czy CSS. Nalezy jednak pamieta¢, ze blokowane pliki nie powinny utrudnia¢ zatadowania
strony. W przypadku gdy zablokujesz istotne pliki, roboty beda miaty trudnosci z odczytem
zawartosci na stronie, co moze odbic sie na indeksacji serwisu.

W pliku robots.txt mogg by¢ rowniez blokowane wszelkiego rodzaju boty, ktére odwiedzajg
nasz serwis. Jest to uzyteczne w momencie, gdy chcesz ukry¢ czes¢ informacji przed konkuren-
cja (np. linki zwrotne).

Wiecej informacji o plikach robots.txt znajdziesz tutaj:
https://developers.google.com/search/docs/advanced/robots/intro?hl=pl

8.1.SPRAWDZENIE, CZY PLIKI NIE BLOKUJA WAZNYCH ELEMENTOW

Aby sprawdzi¢, jakie pliki robots.txt znajdujg sie na stronie, nalezy do adresu URL strony gtéw-
nej dopisa¢ ,robots.txt".

Przyktadowo: https://domena.pl/robots.txt

W pierwszej kolejnosci w plikach nalezy sprawdzi¢, jakie roboty majg dostep do strony. Jest to
istotne, poniewaz mogg tam by¢ blokowane istotne roboty (np. Googlebot) odpowiedzialne za
indeksacje serwisu.

Nastepnie nalezy sprawdzi¢, ktére elementy majg dodane dostepy (allow:) oraz ktére sciezki
zostaty zablokowane (disallow:). Dzieki sprawdzeniu tych elementéw dowiesz sie, co w Twoim
serwisie jest blokowane, a co dopuszczane do odwiedzin przez boty.

8.2. Sprawdzenie zablokowanych plikéw w robots.txt w GSC

W celu sprawdzenia, ktére strony aktualnie sg blokowane przez robots.txt, najlepiej skorzystac
z Google Search Console.

36
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W celu sprawdzenia blokowanych stron nalezy wejs¢ w:
GSC > Indeks > Stan > Wykluczone > Strona zablokowana przez plik robots.txt

A Przeglad
»”  Skutecznosc

O, Sprawdzenie adresu URL

|_D Stan

?;g Mapy witryn

&  Usuniecia

Rysunek 22. Panel indeksowania serwisu w GSC.

Rysunek 23. Zaktada wykluczonych adreséw URL w GSC.
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Nastepnie na licie mozesz sprawdzi¢, jakie adresy URL zostaty pominiete przez wyszukiwarke
z powodu blokady w robots.txt. Warto tutaj sprawdzi¢, czy strony te sg istotne dla indeksacji
serwisu i czy majg potencjat SEO.

Nalezy réwniez upewnic sie, czy blokowane sg wszystkie strony, ktére chcesz, zeby
Google pomijato. Jezeli widzisz, ze strony, ktére chcesz blokowa¢, nadal sg widoczne przez
wyszukiwarke, wykonaj test robots.txt.

Tutaj dowiesz sie, jak Google interpretuje specyfikacje pliku robots.txt:
https://developers.google.com/search/docs/advanced/robots/robots_txt?hl=pl#syntax

8.3. SPRAWDZENIE, CZY BLOKADY DZIALAJA

W celu sprawdzenia skutecznosci dziatania plikéw robots.txt nalezy skorzystac
z narzedzia Google, dostepnego pod tym linkiem:
https://www.google.com/webmasters/tools/robots-testing-tool

Nastepnie po wybraniu interesujgcego Cie konta otrzymasz najnowsza wersje
zarejestrowanego pliku. Po dodaniu komend lub ich poprawie sprawdz, czy podany adres URL
zostat poprawnie zablokowany przez pliki. Jesli pliki majg btad lub ostrzezenie, test to wykaze
oraz zaprezentuje Ci linie btedu.


https://developers.google.com/search/docs/advanced/robots/robots_txt?hl=pl#syntax
https://www.google.com/webmasters/tools/robots-testing-tool
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9. ANALIZA BUDZETU CRAWLOWANIA I

Budzetem crawlowania lub budzetem indeksacji nazywamy czas i zasoby, jakie roboty
indeksujgce mogg poswiecic¢ na skanowanie serwisu bez nadwyrezania jego struktury.

Google wyréznia tutaj dwa gtéwne czynniki, ktérymi sg limit wydajnosci indeksowania
i zapotrzebowanie na indeksowanie.

Limit wydajnosci indeksowania - jest to maksymalna liczba potaczen réwnolegtych w czasie
skanowania witryny. W prostych stowach, Google wylicza, ile skanéw moze wykona¢ na serwisie
bez obcigzania jego serwerdw. Na ten czynnik wptywajg nastepujgce elementy:

czas odpowiedzi serwera,

status code odpowiedzi,

limity ustawione w Google Search Console,

ograniczone zasoby Google (liczba komputeréw Google przeznaczonych aktualnie
do skanowania).

Zapotrzebowanie na indeksacje - jest to zapotrzebowanie okreslone przez Google na
podstawie wielkosci serwisu, trafnosci i zawartosci stron, ich jakosci technicznej, a takze
czestotliwosci aktualizacji tresci. Istotne elementy okres$lajgce zapotrzebowanie na indeksacje:

e mozliwos¢ indeksacji stron, ktére tego nie wymagaja, jak np. duplikaty, strony z btedami,
thin content, strony sortowania i filtracji, btedy skryptéw pozwalajace na tworzenie nie-
skonczonej liczby adreséw URL itd.

e popularnos¢ strony - im strona jest popularniejsza, tym Google chetniej jg odwiedzi, zeby
sprawdzi¢, czy nie ma na niej nowych zmian.

Co mozna zrobic¢ na stronie w celu poprawy budzetu indeksacji?

Blokowa¢ adresy, ktére nie wymagajg indeksacji.

Rozwigza¢ problem z duplikacja tresci.

Wyeliminowac strony z btedami.

Unikac tancuchéw przekierowan.

Zniwelowac pozorne btedy przekierowan.

Doda¢ do usunietych stron kodu 404 (not found) lub 410 (gone).
Zadbac o szybkie tadowanie strony.

Zaktualizowa¢ mapy witryny.

Zwiekszy¢ mozliwosci serwera np. jego wydajnos¢.

Ograniczy¢ strony z niskg jakoscig tresci.

000000000
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Wiecej informacji na temat zarzadzania budzetem indeksowania znajdziesz
w dokumentacji Google:

e https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/large-site-
managing-crawl-budget

e https://developers.google.com/search/blog/2017/01/what-crawl-budget-
means-for-googlebot

9.1. CZY ROBOTY INDEKSUJACE CHODZA TAM, GDZIE NIE POWINNY?

Na tym etapie warto przejrze¢ aktualny stan indeksacji serwisu w celu sprawdzenia, co
doktadnie widzi i indeksuje Google. Aby to sprawdzi¢, najlepiej przejrze¢ wszystkie wyniki
dostepne po komendzie ,site:". Wystarczy wpisa¢ w wyszukiwarke adres interesujacej nas
domeny i poprzedzi¢ go komendg ,site:”. Przyktad: site:example.com. Dzigeki temu mozna
przejrze¢ wszystkie zaindeksowane adresy URL na naszej domenie.

UWAGA!: - Komenda ,site:" nie musi zwraca¢ wszystkich prawidtowych wynikéw.

W czasie przegladania warto zwréci¢ uwage na to, co doktadnie jest indeksowane.
Czesto przy uzyciu tej komendy mozna zidentyfikowac zbedne adresy URL lub ataki hakerskie.

Kolejnym miejscem wartym sprawdzenia jest raport stanu w GSC. W tym celu nalezy przejs¢
do zaktadki ,stan” w sekcji ,index”. Nastepnie przejrzyj wszystko, co znajduje sig aktualnie
w czesci ,prawidtowe”. S3 to adresy zaindeksowane, ktére powinny by¢ widoczne réwniez
przy uzyciu komendy ,site:".

9.2. GSC - ZAKLADKA ,WYKLUCZONE"

Przegladajac GSC, nalezy rowniez sprawdzi¢ zaktadke ,wykluczone” oraz znajdujace sie tam
adresy URL. W tym miejscu widoczne s3 te, ktére mogg by¢ indeksowane przez Google,
ale z réznych przyczyn zostaty wykluczone z indeksaciji.

W sekcji tej moze znajdowac sie wiele (nawet do 15) ré6znego rodzaju wykluczen. Wiekszos¢

z nich ma bezposredni wptyw na budzet crawlowania (z reguty negatywny ale nie musi tak by¢
jesli to celowe dziatanie wtasciciela serwisu). Warto wiec zweryfikowac, jakie adresy sie tam
znajdujg i dlaczego.

Ponizej zamieszczamy link do dokumentacji GSC na temat raportu dotyczgcego pokrycia
indeksu, czyli ,stan w indeksie":
https://support.google.com/webmasters/answer/7440203

" https://developers.google.com/web/fundamentals/security/hacked/how_do_I_know_if site_hacked


https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/large-site-managing-crawl-budget
https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/large-site-managing-crawl-budget
https://developers.google.com/search/blog/2017/01/what-crawl-budget-means-for-googlebot
https://developers.google.com/search/blog/2017/01/what-crawl-budget-means-for-googlebot
https://support.google.com/webmasters/answer/7440203
https://developers.google.com/web/fundamentals/security/hacked/how_do_I_know_if_site_hacked
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9.3. PREDKOSC POBIERANIA DANYCH

Istotnym czynnikiem wptywajacym na budzet crawlowania jest to, jak szybko Google

otrzyma gotowg do odczytu strone'. Zasada jest taka, ze im szybciej i sprawniej dostarczymy
ja robotom, tym wieksza szansa na zwiekszenie liczby skanowanych stron. Google ma
ograniczony budzet, ktéry moze na to wykorzystacd. Jego cze$¢ przeznacza rowniez na
skanowanie podstron serwisu.

Mozna to zobrazowac¢ na przyktadzie tadownos$ci samochodu kuriera. Przewoznikiem w tym
wypadku jest Google i to ono wybiera rozmiar samochodu, ktérego maksymalny ciezar
tadunku to Twoj budzet crawlowania. Nastepnie przyjezdza do Twojego serwisu po odbior
paczek, czyli stron. Kazda z nich ma swoj rozmiar i ciezar. Paczek jest zawsze wiecej niz miejsca
w samochodzie. Oznacza to, ze im bardziej optymalny bedzie ich rozmiar (czyli predkos¢ i ciezar
strony), tym wiecej Google zdgzy zapakowac i przewiez¢. Dzieki temu Twoja paczka moze
dotrze¢ do uzytkownikdw, zamiast zosta¢ w garazu.

Dlatego z punktu widzenia biznesowego warto dbac¢ o predkos¢ odczytu w celu maksymalizacji
indeksacji (czyli ilosci paczek przewiezionej przez Google).

Gtéwne elementy, na ktoére trzeba zwroci¢ uwage przy okreslaniu predkosci to:

e (zas odpowiedzi serwera,
e predkos¢ tadowania i renderowania strony,
e tancuchy przekierowan.

Kazde z tych elementéw zostanie szerzej opisane w dalszej czes$ci dokumentu. Nalezy jednak
pamietac o tym, ze zdecydowanie warto zadbac¢ o dobrg optymalizacje predkosci strony
i serwera.

9.4. KOD ODPOWIEDZI OTRZYMYWANY PRZEZ ROBOTY

Kod odpowiedzi jest kolejnym istotnym aspektem w kontekscie uzycia budzetéw indeksacji.
Gdy Google wchodzi na Twojg strone i zaczyna jg skanowa¢, powinno Ci zaleze¢ na tym, aby
otrzymat on jak najmniej stron z innym statusem odpowiedzi niz 200.

Inne kody powodujg przepalanie budzetu crawlowania, poniewaz Google poswieca swoje
zasoby na skanowanie stron, ktére w rzeczywistosci nie beda indeksowane.

W celu sprawdzenia, jakie kody widzi Google, warto skorzystac z niezastgpionej Google Search
Console. Aby odnalez¢ raport z indeksacji, nalezy odnalez¢ sekcje ,starsze narzedzia i raporty”,
a nastepnie wejs¢ w ustawienia. Na stronie pojawi sie sekcja ,indeksacja”, w ktérej nalezy
klikng¢ przycisk ,,otwérz raport”.

2 https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/large-site-managing-crawl-budget#improve_crawl_efficiency
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Rysunek 25. Kody odpowiedzi otrzymywane przez Googlebota w narzedziu GSC.

W raporcie znajdziesz informacje odnosnie do tego, jakie strony odpowiedziaty jakim kodem.

Rysunek 26. Statystyka koddw odpowiedzi, jakie otrzymuje Googlebot w GSC.

Nastepnie, przekilkujgc poszczegdlne typy odpowiedzi, zobaczysz, w jaki sposéb Twoja strona
odpowiadata na zapytania Google.

Minusem jest jednak to, ze dane przedstawiane przez Google sg probkowane i czesto nie da sie
wytapac wszystkich problematycznych adreséw.

Inng, skuteczniejszg metodg jest sprawdzenie logéw serwera np. za pomocga narzedzia do
analizowania logdéw od Screaming Frog. Dzieki temu mozna bezposrednio sprawdzi¢, jakie
kody oddawat serwer do Google w czasie odpytywania. Metoda ta pozwala na sprawdzenie
wszystkich adreséw URL w obrebie serwisu.
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9.5. LINKOWANIE WEWNETRZNE

Linkowanie wewnetrzne jest niezwykle istotne przy analizie budzetu crawlowania. Najlepszym
scenariuszem jest jak najmniejsza liczba przekierowan w linkowaniu wewnetrznym.

Szczegotly =
Stan Typ Weryfikacja Trend Strony
[qud Blad przekierowania o Nie rozpocze 5
Biad Przestany URL zawiera tag ,noindex" @ Powodzenie 30
Wykluczono Strona zawiera przekierowanie Nie dotyczy I 11832
Wykluczono Strona wykluczona za pomocg tagu ,noindex” Nie dotyczy 6766
Wykluczono Strona zeskanowana, ale jeszcze nie zindeksowana Nie dotyczy 2385
Wykluczono Al ywna strona z; jgca prawidlowy tag strony Nie dotyczy 568
kanonicznej
Wykluczono Duplikat, uzytkownik nie oznaczyt strony kanonicznej Nie dotyczy 253
Wykluczono Nie znaleziono (404) Nie dotyczy 152

Rysunek 27. Przekierowania w GSC.

W GSC otrzymasz informacje, czy istniejg przekierowania na stronie. Jezeli sie pojawig, nalezy
wiersz po wierszu przeanalizowa¢ przyczyne ich wystepowania i podjg¢ decyzje, czy takie
przekierowanie mozna usung¢ poprzez wstawienie wtasciwego adresu URL.

Przekierowan zewnetrznych nie jestes w stanie zredukowac. Natomiast bezwzglednie musisz
zadbac o to, aby liczba przekierowan wewnetrznych byta mozliwie jak najmniejsza, aby
oszczedzac crawl budget.
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N 10. WERSJA HTTPS | MIXED CONTENT I

HTTPS to protokét majacy na celu zabezpieczenie i integralnos¢ danych przesytanych miedzy
komputerem a witryng internetowg. Zalecane jest stosowanie certyfikatéw z kluczem
2048-bitowym, w celu jak najlepszego zabezpieczenia danych. Posiadanie zabezpieczonej wersji
HTTPS strony jest krytycznym czynnikiem dla kazdej strony internetowe;.

Dzieki stosowaniu certyfikatu uzytkownicy witryny nie muszg sie martwi¢ o swoje dane,
a Google uznaje strone za bardziej godng zaufania niz wersje niezabezpieczone.

Stanowczo zalecamy korzystanie z wersji HTTPS strony. Aktualnie wersje HTTP sg traktowane
jako mniej zaufane. Moze sie to odbi¢ na wynikach, jakie osigga witryna w wyszukaniach
organicznych. W przypadku wdrazania wersji zabezpieczonej trzeba pamieta¢ o poprawnym
wdrozeniu. Tu odsytam do dokumentacji Google na temat migracji: https://developers.google.
com/search/docs/advanced/crawling/site-move-with-url-changes?hl=pl#migrating-http

Natomiast tutaj znajdziesz wiecej informacji na temat zabezpieczania witryny za pomocga
protokotu HTTPS:
https://developers.google.com/search/docs/advanced/security/https?hl=pl

Kolejnym zagadnieniem wymagajacym szczegolnej uwagi jest Mixed Content. Zjawisko to
powstaje w momencie, gdy strona oddaje kod HTML zabezpieczony za pomocg HTTPS, ale
jego zasoby oddaja kod HTTP, np. grafiki, filmy, czy tez linki. Oznacza to, ze w efekcie strona
wskazuje w kodzie Zrédta niezabezpieczone, mimo ze sama jest zabezpieczona. W niektérych
przypadkach takie adresy URL sg przekierowane, jednak nie jest to reguta.

Warto réwniez zadbac o to, zeby strona posiadata w swojej strukturze tylko i wytacznie adresy
URL zawierajgce zabezpieczenie HTTPS.

Rysunek 28. Mixed Content w serwisie zbadane narzedziem Sitebulb.

Mixed Content zawarty na stronie powoduje znaczne ostabienie zabezpieczen strony i tworzy
luke do atakéw hakerskich. Dodatkowo przegladarki coraz bardziej restrykcyjnie podchodzg
do tego zjawiska. W efekcie oprocz ryzyka atakow hakerskich strona moze rowniez zostac
pominieta przez wyszukiwarki i uznana jako strona o niskim zaufaniu.
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Wiecej o Mixed Content znajdziesz w tych publikacjach:

e https://web.dev/what-is-mixed-content/
e https://web.dev/fixing-mixed-content/
e https://w3c.github.io/webappsec-mixed-content/level2.html

10.1. SPRAWDZENIE, CZY SERWIS NIE MA DUPLIKATOW

Jednym z czestych probleméw, widocznym podczas wdrazania w serwisie wersji HTTPS, jest
pominiecie przekierowan serwisu. Nalezy pamigta¢, ze podczas wdrazania tej wersji serwisu
stare wersje pozostajg nadal aktywne. Oznacza to, ze w momencie wdrozenia wersji HTTPS
nadal istnieje wersja HTTP. Duplikacja tego typu postrzegalna jest w obrebie catego serwisu.

W efekcie moze dojs¢ do sytuacji, w ktérej widoczna bedzie jedna lub wiecej kopii catego
serwisu. Takie zaniedbanie prowadzi nastepnie do spadku ruchu i ogdlnego pogorszenia sie
jakosci serwisu. Jest to problem krytyczny, ktéry nalezy jak najszybciej wyeliminowac z serwisu.

10.2.PRZEKIEROWANIA DO WERS]JI DOCELOWE]

W celu przeciwdziatania takiej sytuacji nalezy sprawdzi¢, czy na pewno zostaty wykonane
odpowiednie przekierowania. Zalecamy sprawdzenie nastepujacych, najbardziej podstawowych
adreséw URL:

https://www.example.com/
https://example.com/
http://www.example.com/
http://example.com/

Przekierowania mozesz sprawdzi¢ na przyktad na stronie https://httpstatus.io/. Po dodaniu
adreséw URL kliknij start i sprawdz, jaki status code pokazujg poszczegblne wersje strony. Na
ponizszej ilustracji wida¢, ze kazda z nich jest dostepna, poniewaz oddaje kod 200. Oznacza to,
ze strony dziatajg, a 4 duplikaty catego serwisu sg dostepne.

Rysunek 29. Kody odpowiedzi dla adreséw otrzymane za pomocq narzedzia httpstatus.io.


https://web.dev/what-is-mixed-content/
https://web.dev/fixing-mixed-content/
https://w3c.github.io/webappsec-mixed-content/level2.html
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Aby rozwigzac problem z odmiennymi statusami, nalezy przekierowac 3 z 4 wersji w taki
sposoéb, zeby pozostata tylko i wytgcznie jedna wersja serwisu. W pierwszej kolejnosci nalezy
wybrac jedng ze stron: https://example.com/ lub https://www.example.com/. Pozostate wersje
nalezy przekierowac za pomocg 301 (przekierowanie state) na wersje docelowa.

Przyktadowo, jesli chcesz, zeby strona widoczna byta w wersji https://example.com/, wykonaj
przekierowania, ktére widzisz na ponizszej ilustracji.

Rysunek 30. Weryfikacja przekierowari za pomocq narzedzia httpstatus.io.

Wazne jest, zeby byty one bezpos$rednie, co przedstawiamy ponizej:

Strona do przekierowania Typ Przekierowac za pomocg 301

https://www.example.com/ >>301>> https://example.com/

http://www.example.com/ >>301>> https://example.com/
http://example.com/ >>301>> https://example.com/

Jezeli zauwazysz, ze zastosowane sg inne przekierowania, zadbaj o to, zeby kazde z nich
oddawato kod 301.

10.3. STOSOWANIE ZABEZPIECZONYCH LINKOW | ZASOBOW

Punkt ten skupia sie na rozwigzaniu problemu zwigzanego z Mixed Content. W celu identyfikacji
zasobéw niezabezpieczonych najlepiej skorzystac z narzedzi do skanowania catej struktury
serwisu, jak np. Sitebulb. Dzigki tego typu skanom znacznie tatwiej bedzie znalez¢ wszystkie
adresy majgce problem z linkami HTTP. Mozna réwniez zastosowac specjalne wtyczki lub
skrypty w celu podmienienia niezabezpieczonych $ciezek na zabezpieczone.

Co wiecej, mozliwa jest réwniez reczna podmiana adreséw URL. Jest to czasochtonna metoda
i warto z niej skorzysta¢ w momencie, gdy problem Mixed Content dotyczy matej liczby stron.
W takiej sytuacji nalezy najpierw recznie sprawdzi¢ kod strony. Nastepnie dzieki komendzie
Ctrl +F mozna na stronie wyszuka¢ ,http://” co pozwoli zidentyfikowaé wszystkie
niezabezpieczone adresy URL na danej stronie.
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BN 11. ZDUPLIKOWANA ZAWARTOSC SERWISU s

Za zduplikowang tres¢' jest uznawana zawartos¢ strony, ktéra wystepuje w Internecie w wiecej
niz jednym miejscu. Duplikacja moze by¢ zaréwno wewnetrzna, jak i zewnetrzna. Zeby jej
unikna¢, nalezy zadbac o unikalnos¢ tresci dla kazdego adresu URL. Konkretny adres oznacza
miejsce zawarcia tresci. Jesli w Internecie wystepujg 2 adresy URL z taka sama trescig

(w obrebie jednej lub r6znych domen), to zjawisko nazywa sie wtasnie duplikacja.

W momencie, gdy wiecej niz jedna strona przekazuje wyszukiwarce te same informacje, Google
musi zdecydowac, ktérg ze stron wybra¢. Zazwyczaj dla kazdej domeny wyszukiwarka dobierze
jeden wynik organiczny. Oznacza to, ze w przypadku duplikacji wewnetrznej wyszukiwarka
wybierze jedng ze stron, ktérg uzna za najbardziej odpowiednig pod dane zapytanie. Efektem
duplikacji mogg by¢ wiec problemy z doborem odpowiedniej strony do indeksacji'.

Ponizej przedstawiamy liste przyktadowych przyczyn duplikacji tresci:

problemy z protokotem odpowiedzi,

publikacja i indeksacja niegotowych stron,

Zle wdrozone wersje jezykowe strony,

powielona tres$¢ na stronach kategorii,

korzystanie z opiséw produktéw pochodzacych od producenta,
btedy skryptu,

duplikacja spowodowana filtracja i sortowaniem.

LA 2 20 2 2 2 4

Jak mozesz zapobiec duplikacji tresci? Google przygotowato swoje zalecenia, ktore warto
przeanalizowac i zastosowac w obrebie serwisu:

usuniecie lub ograniczenie powielanej tresci,

zapoznanie sie z systemem CMS i rozwigzanie probleméw ze skryptem,
zabezpieczenie niegotowych tresci przed indeksacjg,

zastosowanie parametrow,

uzycie domen najwyzszego poziomu,

zapewnienie mozliwosci indeksacji tylko jednej wersji strony,
zastosowanie przekierowan 301,

zastosowanie tagu kanonicznego.

'3 https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/duplicate-content?hl=pl
14 https://youtu.be/wsrL6I2Fxvo?t=253
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11.1. DUPLIKACJA TEKSTOW NA STRONIE GLOWNE]J, STRONACH KATEGORII | PRODUKTOW

Niektore strony mogg mie¢ problem zwigzany z powielong trescig w obrebie catego serwisu.
Nalezy pamietac o tym, ze Google, skanujac witryny internetowe, widzi kod Zrédtowy strony.
Oznacza to, ze oprocz samej warstwy tekstowej na stronie, skanuje nawet takie elementy, jak
stopka i menu gtéwne.

Mimo ze Google bardzo dobrze radzi sobie z pomijaniem powielonych tresci, to warto
dodatkowo zadbac o to, zeby te elementy nie przyttaczaty w znaczny sposéb pozostatych tresci
na stronie. Taka sytuacja moze mie¢ czesto miejsce w przypadku kategorii, ktére nie maja
opiséw, a ich oferta produktowa jest powielona. W takim przypadku najczesciej jedyna réznica
miedzy nimi jest sama nazwa kategorii.

Menu gtéwne

Zalecamy nie umieszczac¢ wszystkich kategorii w menu gtéwnym. Lepszym rozwigzaniem jest
ulokowanie kategorii 3. poziomu bezposrednio na stronach kategorii nadrzednych poziomu 2.
Dzieki temu ograniczysz ilos¢ tresci i linkéw powielonych w obrebie catego serwisu.

Stopka serwisu

Zalecamy rowniez nieumieszczanie zbyt duzych ilosci tresci w stopce serwisu. W niektérych
przypadkach zawiera ona informacje dotyczace serwisu, regulaminu czy polityki prywatnosci.
Warto zadbac o to, zeby nie zawiera¢ w niej tego typu tresci, jezeli nie jest to konieczne.

Ukryta tres¢

Znacznie rzadziej w serwisie pozostaje ukryta tres¢, ktéra nastepnie jest powielana na innych
stronach serwisu. Warto sprawdzi¢, czy w kodzie strony nie wystepujg niepozadane tresci
w momencie, gdy widzisz problemy z kanibalizacjg lub duplikacjg niektérych podstron.

Tre$¢ moze by¢ ukryta przyciskami ,czytaj wiecej”, ktérego robot Google nie widzi ale tez np.
ukrycie poprzez ostylowanie tekstu jako ,display:none” lub w kolorze tta.

11.2. DUPLIKACJA PODSTRON

Czesta przyczyna duplikacji podstron moze by¢ réwniez wystepowanie parametryzacji stron,
btedy skryptu, filtracji i sortowania. Problem ten jest powazny z tego wzgledu, ze zazwyczaj
moze wystepowac nieskonczona ilos¢ duplikatéw takiej strony. Mimo ze w teorii Google
powinno pomijac strony z parametrami, czasem zdarza sie, ze ze wzgledu na linkowanie strony
tego typu zostang zaindeksowane.

W takiej sytuacji masz do czynienia z duplikacjg catej podstrony w serwisie. Zeby temu
zapobiec, zalecamy nielinkowanie stron powstatych w wyniku filtracji. Dodatkowo, jezeli to

nie Ty linkujesz, zadbaj o to, zeby duplikaty byty blokowane w plikach robots.txt oraz miaty tag
kanoniczny wskazujacy strone, ktérej dotyczy filtracja lub sortowanie.
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Kolejnym przyktadem duplikacji podstron jest wystepowanie w serwisie szerokiej oferty
specyfikacji produktow. Problem ten widoczny jest w momencie, gdy kazdy z indywidualnych
wariantow produktu ma unikalny adres URL.

Ponizej przyktady takiej duplikacji:
1. Produkty w réznych kolorach:
Xiaomi Mi 11 Lite 5G 8/128GB Zielony
Xiaomi Mi 11 Lite 5G 8/128GB Z6tty
Xiaomi Mi 11 Lite 5G 8/128GB Czarny
Faktyczna réznicg pomiedzy produktami jest tylko i wytgcznie ich kolor. Pozostate elementy sg

identyczne. Oznacza to, ze zaréwno w title, jak i w tresci strony jedyna réznica bedzie nazwa
koloru.

2. Produkty o réznych specyfikacjach:

Kto zabrat moj ser?
Kto zabrat moj ser? - e-book
Kto zabrat moj ser? - audiobook

W przypadku ksigzek czy gier r6znicg moze by¢ typ odczytu lub urzadzenia, na ktéry
przeznaczony jest dany produkt. W efekcie caty opis ksigzki pozostanie bez zmian, oprocz
wzmianki, w jakiej formie odczytu jest on dostepny.

3. Takie same produkty lub zamienniki od réznych producentéw:

Bardzo dobrym przyktadem tego przypadku sg czesci zamienne do samochodéw. Kazdy opis
bedzie zawierac¢ takie informacje, jak np.: jaka to cze$¢, model, rok, numer czesci + producent.

4. Nazwy kategorii w adresach URL produktéw:

Problemem w niektérych serwisach moze byc¢ to, ze produkt wdrazany w kilku réznych
kategoriach bedzie miat inny adres URL. W efekcie bedzie on dostepny w dwoch miejscach
w obrebie serwisu pod r6znymi adresami, mimo ze sam towar sie nie zmienia.

Przyktad:

Zatézmy, ze ksigzka ,Kto zabrat méj ser?” jest dostepna w serwisie zaréwno w kategorii
.bestseller”, jak i ,poradnik” lub ,motywacja”. W takiej sytuacji, jezeli w serwisie widoczny jest
opisywany btad, adresy URL dla tego produktu moga wyglada¢ nastepujgco:

e https://www.example.com/pl/bestseller/kto-zabral-moj-ser/,
e https://www.example.com/pl/ksiazka/poradnik/kto-zabral-moj-ser/,
e https://www.example.com/pl/ksiazka/motywacja/kto-zabral-moj-ser/.



https://www.example.com/pl/bestseller/kto-zabral-moj-ser/
https://www.example.com/pl/ksiazka/poradnik/kto-zabral-moj-ser/
https://www.example.com/pl/ksiazka/motywacja/kto-zabral-moj-ser/
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Jak wida¢, mamy 1 ksigzke, ktéra wystepuje pod 3 réznymi adresami URL. Niezaleznie od tego,
w jakiej kategorii znajduje sie produkt, dobrym rozwigzaniem bedzie zmiana adresu URL na
jeden. Jesli nie ma takiej mozliwosci, operujemy tagiem kanonicznym.

UWAGA! - Pamietaj, ze tag kanoniczny (tzw. canonical) nie blokuje indeksacji podstron.
Oznacza to, ze produkty, mimo wskazania innej strony kanonicznej, nadal moga by¢
indeksowane.

11.3. POWIELONE KATEGORIE

Problem powielania kategorii wystepuje w sklepach internetowych w momencie, gdy
kategorie zostang zbyt rozdrobnione. Przyktadem moze tu by¢ zawarcie kategorii o takich
samych nazwach w dwoch réznych kategoriach nadrzednych. Takg sytuacje czesto mozemy
zaobserwowac w sklepach z meblami, gdy dokonywany jest podziat na pomieszczenia:

Kategoria giéwna Salon Jadalnia Pokoj dziecka Sypialnia
Podkategoria Stoty Stoty toézko to6zko
Podkategoria Narozniki Krzesta Narozniki Narozniki
Podkategoria Krzesta Akcesoria Akcesoria -

Przyktadowy schemat powielania kategorii wewnqtrz serwisu.

Jak wida¢ na powyzszej tabeli, powielone kategorie mogg sie znajdowa¢ w réznych schematach.
Przyktadowy podziat jest tylko obrazowy, w rzeczywistosci skala takiej duplikacji zalezy od tego,
kto i jak rozbudowywat kategorie. Problem pojawia sie wtedy, gdy kazda kategoria ma unikalny
URL oraz niesprecyzowane nazewnictwo.

Istniejg dwa fundamentalne rozwigzania, ktére zapobiegajg powielaniu kategorii:

1. Umieszczajac kategorie o jednej nazwie w kilku miejscach, upewnij sie, ze ma ona jeden
adres URL. Przyktadowo, jezeli kategorie ,Narozniki” chcesz umiesci¢ w sekcji ,Salon”,
.Pokéj dziecka” i ,Sypialnia”, mozesz poprowadzi¢ linki do jednej kategorii zbiorczej, jaka
jest ,Narozniki”. Dzieki temu utrzymasz przyjazna i intuicyjng strukture strony bez ryzyka
duplikacji.

Minusem tego rozwigzania jest fakt, ze oferty kierowane do poszczegélnych kategorii
nadrzednych moga sie réznic¢ (inne produkty znajdg sie pod ,Pokéj dziecka” > ,Narozniki”,
ainne w ,Sypialnia” > ,Narozniki"). W takiej sytuacji nalezy skorzystac¢ z drugiego
rozwigzania.

2. Zadbaj o to, aby tres¢ i nazwa kazdej kategorii byta maksymalnie doprecyzowana.

Przyktadowo, jezeli kategorie ,Narozniki” umiescisz w sekgcji ,Salon”, ,Pokéj dziecka”

i ,Sypialnia”, to kazda z nich powinna znaczgco réznic sie trescia. Ponizej pokazujemy, jak to
moze wygladac:

,Salon” >> Narozniki do salonu”,
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.Pokoj dziecka” >>,Narozniki do pokoju dziecka” lub ,,Narozniki dzieciece”
~Sypialnia” >> ,Narozniki do sypialni”

Nastepnie dla kazdej z tych kategorii nalezy utworzy¢ unikalng warstwe tekstowg
optymalng pod fraze w niej zawartga. Dzieki takiemu dziataniu maksymalnie zminimalizujesz
ryzyko duplikacji.

11.4. DUPLIKACJA OFFSITE

Oprocz duplikacji wewnatrz serwisu, czesto widoczna jest réwniez duplikacja tresci pomiedzy
wieloma serwisami w internecie. Najczestszym przypadkiem takiej duplikacji w sklepach
internetowych jest stosowanie opiséw produktéw pochodzacych od producentéw. Przyktadem
moga tu by¢ wszelkiego rodzaju sklepy z telefonami. Po sprawdzeniu opisu tego samego
produktu w kilku sklepach, mozna zauwazy¢ jedynie niewielkie réznice w tresci.

W tym przypadku warto zadba¢ o to, zeby dla kazdego z produktéw wykonany zostat unikalny
lub chociaz cze$ciowo unikalny tekst na stronie. Mozna réwniez zastosowad rozbudowane
linkowanie wewnetrzne lub skorzystac z linkowania zewnetrznego. Jednak w wiekszosci
przypadkoéw czotowe pozycje mogg zostac przejete przez domeny o najwiekszym autorytecie.

UWAGA! - W przypadku wieluset produktéw nie zawsze da sie zapewni¢ unikalnos¢
kazdego opisu. Wymagatoby to ogromnego naktadu pracy i automatycznej aktualizacji
bazy produktéw.

Kolejnym przyktadem duplikacji offsite jest korzystanie z tych samych plikéw (najczesciej PDF)
zapewnianych przez producentéw. Moga to by¢ przyktadowo instrukcje montazu czy obstugi
urzadzenia.

Jak sobie z tym poradzi¢? W tym przypadku réwniez mozesz skorzysta¢ z dwdch rozwigzan:

1. Prébaindeksacji plikéw. Nalezy wskaza¢ w tagu kanonicznym self-canonical na plik
PDF. Dzieki temu Google bedzie widziato, ze dana strona jest dla nas wazna. Nastepnie
zastosowac linkowanie wewnetrzne, np. z kart produktéw do plikow PDF. W rezultacie masz
szanse, ze Google zacznie indeksowac te pliki na frazy bezposrednio z nim zwigzane.
Pamietaj, ze nadal konkurujesz ze stronami innych sprzedawcéw i producenta (jezeli Ty nim
nie jestes). Warto zaznaczy¢, ze pliki bardzo rzadko odpowiadajg za konwersje. Najczesciej
tylko generuja ruch ze wzgledu na brak okreslonej intencji zakupowej dla zapytan z nimi
zwigzanych.

2. Pominiecie indeksacji plikow. W tym wypadku wystarczy, ze zabronisz Google je
indeksowac. Nastepnie na linki prowadzgce do nich dodaj tag ,nofollow". Dzieki temu nie
indeksujesz plikow (czyli Google nie widzi duplikacji), a uzytkownicy nadal majag dostep do
materiatéw na stronie.

Czasami moze dojs¢ do sytuacji, gdy publikowana tres¢ zostaje skradziona i wykorzystana
na innym serwisie. Jezeli widzisz, ze robig to portale niskiej jakosci (lub typowo spamerskie),
mozesz poming¢ problem, poniewaz Google wybierze Twojg tres¢ jako starszg i bardziej
wiarygodna. A przynajmniej powinien.
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Innym sposobem moze by¢ dobudowanie nowej tresci do juz istniejgcej. Dzieki merytorycznej
rozbudowie danego tekstu masz wieksze szanse na to, ze Google uzna Twojg tres¢ za bardziej
wartosciowa.

Kiedy natomiast kradziezy tresci dokona strona, ktéra moze stanowic ryzyko dla Twojej strony
(np. serwis kopiujacy tresci, strona spamerska), lub skradziona praca ma dla Ciebie duze
znaczenie, sprawe najlepiej zgtosic¢ bezposrednio do rozpatrzenia przez Google.

W takim wypadku mozesz skorzystac z ponizszych rozwigzan:

= Usuniecie praw autorskich https:/www.google.com/webmasters/tools/dmca-dashboard

= Zgtaszanie tresci z przyczyn prawnych
https://support.google.com/legal/troubleshooter/1114905

Mozesz rowniez skorzystac z ustug DMCA firm prywatnych. Takie rozwigzanie wigze sie jednak
z duzym kosztem, czesto wyliczanym na podstawie liczby zgtoszen.

UWAGA! - Nie korzystaj z powyzszych formularzy na wtasna reke, jezeli nie masz pewnosci,
jak prawidtowo zgtosi¢ problem.

N 12. INDEKSACJA | DOSTEPNOSC N

Indeksacja jest procesem nastepujgcym po wykonaniu przez Google skanu strony. Oznacza

to, ze dopiero po utworzeniu listy zeskanowanych stron Google przechodzi do indeksacji.

W procesie roboty odwiedzajg wczesniej zeskanowane strony w celu weryfikacji ich zawartosci.
Na podstawie takiej wizyty robot klasyfikuje strone w swoim indeksie. Nastepnie w momencie
wyszukania tresci przez uzytkownika wyszukiwarka wybiera najodpowiedniejsze wyniki

z indeksow odpowiadajgce na zapytanie', '®.

Dla wielu stron proces indeksacji moze sie okaza¢ bardzo czasochtonny i trudny. Nie ma
konkretnych informacji odnosnie do tego, kiedy i czy w ogéle Google dokona indeksacji serwisu.
Ten punkt ma za zadanie przedstawi¢ proces sprawdzania stanu indeksacji. W celu poprawy
samej indeksacji zalecamy regularne stosowanie strategii SEO oraz techniczng poprawe strony.

'S https://www.youtube.com/watch?v=_0QOePCkyK4&feature=youtu.be

6 https://developers.google.com/search/docs/basics/how-search-works?hl=pl#indexing
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12.1. OPERATOR SITE

W celu weryfikacji indeksacji serwisu w wyszukiwarce Google warto skorzystac z operatora
~Site:”. Pozwala on na zmodyfikowanie w okreslony spos6b wynikéw wyszukiwania. Dzigki jego
zastosowaniu mozesz ograniczy¢ wyniki wyszukiwania jedynie do wynikéw w obrebie jednej
domeny. Przyktadowo, jezeli chcesz sprawdzi¢, ile stron serwisu zgred.pl jest widocznych

w wyszukiwarce, wpisz w okno wyszukiwarki komende [site:zgred.pl].

Rysunek 31. Komenda ,site:".

Nastepnie powinny pokaza¢ sie wszystkie wyniki wyszukiwania dla tej domeny. W zaznaczonym
miejscu ponizej znajdziesz liczbe wynikéw wyswietlonych dla tej komendy. Nie mozna jednak
traktowac jg jako faktyczny stan indeksacji. Wyniki wyszukania po uzyciu tej komendy czesto
podajg zmienne informacje, wiec nie sg precyzyjne, a bardziej oglagdowe.

site:zgred.pl =m0 X § Q

39 27.99% full report
Po edl | SURFER
Q Al &) Images (=) News { Shopping Q Maps : More Tools

I About 686 results (0.42 secondS)I

Google promotion
Try Google Search Console
12,733,853 [1346 & 0 Title changed
www.google.com/webmasters/
Do you own zgred.pl? Get indexing and ranking data from Google.

https://www.zgred.pl - Translate this page

1. Agencja SEO Zgred.pl - Warszawa @

Rysunek 32. Weryfikacja indeksacji poleceniem ,site:”.

Oprocz samej konkretnej liczby wynikéw, warto poswiecic troche czasu i oglagdowo przejrze¢,
ktére z nich dla naszej domeny odnalazto Google. Dzieki temu sprawdzisz, czy w indeksie
znajdujg sie wazne dla Ciebie podstrony z puntu widzenia biznesowego.

Dodatkowo w miedzyczasie zalecamy weryfikacje, czy indeksowane sg jakies niepotrzebne
lub podejrzane strony. Czesto zdarza sie, ze za pomocg operatora mozna odkry¢ wtamanie
lub znalez¢ stare, juz dawno zapomniane strony, ktérych nie wykryty crawle.
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Pamietaj o tym, ze wyszukiwarka ostatecznie pokaze Ci maksymalnie 300 wynikéw
wyszukiwania. Oznacza to, ze sprawdzajgc poszczegblne wyniki (wystarczy sam title i URL),

otrzymujesz tylko prébke 300 z wszystkich wynikéw znalezionych przez wyszukiwarke dla danej

domeny.

12.2. SPRAWDZENIE INDEKSAC)I W GSC

Kolejna, znacznie bardziej precyzyjng metodg badania stanu indeksacji, jest skorzystanie
z Google Search Console. W narzedziu mozemy sprawdzi¢ faktyczny stan indeksacji serwisu
wraz z innymi raportami dotyczacymi stanu w indeksach.

W celu sprawdzenia ogblnego stanu indeksacji nalezy wejs¢ w zaktadke ,Indeks”, a nastepnie
wejs¢ w raport ,Stan”. Dzieli sie on na 4 gtéwne czesci.

Btad - strona nie zostata zaindeksowana i wystepuje problem z nig zwigzany.
Prawidtowe z ostrzezeniem - strona jest zaindeksowana, ale wymaga poprawek.
Prawidtowe - strona zostata zaindeksowana bez zastrzezen.

Wykluczono - s3 to adresy, ktére celowo nie zostaty zaindeksowane.

Rysunek 33. Dane w GSC dotyczqce indeksacji.

Dodatkowo kazda z zaktadek raportu ma swoje ,typy” komunikatéw, ktére bardziej opisowo
opisujg problem. Jezeli sam tekst w raporcie nie jest jasny, warto sprawdzi¢ dokumentacje
Google w celu wyttumaczenia typu komunikatu.

Link do dokumentacji Google:
https://support.google.com/webmasters/answer/7440203?h|=pl

Zalecamy poswiecenie troche czasu raportowi ,Stan” i sprawdzenie kazdej z zaktadek wraz
z podziatem na typy komunikatéw. Na podstawie tego raportu jeste$ w stanie z najwieksza
precyzja odnalez¢ wszelkiego rodzaju problemy zwigzane ze zbyt matg indeksacjg lub
indeksacjg niepotrzebnych stron. Dzieki podziatowi na typy mozna stwierdzi¢, czy problem
z indeksacjg spowodowany jest duplikacja, blokadami w plikach, zbyt duzg liczbg btedéw
czy nadwyrezeniem budzetu crawlowania.


https://support.google.com/webmasters/answer/7440203?hl=pl
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Narzedzie do sprawdzania adresé6w URL
Kolejnym narzedziem, pomocnym podczas indeksacji serwisu, jest narzedzie do sprawdzania

pojedynczych adreséw URL. Znalez¢ je mozna na gorze strony GSC.
Wystarczy, ze wstawisz w pole interesujgcy Cie adres URL zdomeny i klikniesz enter.

Rysunek 34. Inspector Tool w GSC.

Twoim oczom ukazg sie wszystkie najwazniejsze informacje dotyczace konkretnego adresu URL.
W pierwszej kolejnosci wyswietlg sie informacje odnosnie tego, czy adres znajduje sie w Google,
jaki jest jego stan oraz czy jest obstugiwany na urzgdzeniach mobilnych i czy ma ulepszenia.

Rysunek 35. Wynik sprawdzenia adresu URL w GSC.
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W celu dalszego badania adresu URL" nalezy rozwing¢ zaktadke ,Stan”. Znajdg sie w niej takie
elementy, jak:

o wykrywalnos¢ - tu zobaczysz adresy, dzigki ktérym roboty odnalazty te strone. Najcze-
Sciej jest to mapa strony, elementy linkowania wewnetrznego, a czasem zewnetrznego.

e skanowanie - w tej sekcji znajdujg sie informacje na temat ostatniego skanowania stro-
ny, stanu indeksacji, pobrania kopii strony oraz typu robota odwiedzajgcego adres URL.

e indeksowanie - tutaj otrzymasz informacje dotyczace tego, czy Google wykryto wersje
kanoniczng, czy postanowito wzigé jg pod uwage czy wybrato inng.

Rysunek 36. Wynik sprawdzenia statusu strony w GSC.

7 https://support.google.com/webmasters/answer/9012289
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W celu przyspieszenia indeksacji w narzedziu do sprawdzania adreséw URL mozesz poprosi¢
Google o ponowne przeskanowanie podanego adresu URL:

Rysunek 37. Prosba o indeksacje w GSC.

Dzieki temu Google doda adres URL do listy ponownego indeksowania. Nie jest to gwarancja
indeksacji, ale w ten sposéb wyslesz sygnat, zeby Google ponownie to rozwazyto. Warto uzy¢ tej
opcji w momencie, gdy na stronie zostaty wprowadzone zmiany i chcesz, zeby szybko wptynety
na zmiane pozycji. Nie naduzywaj jednak tej opcji, poniewaz GSC moze w efekcie jg dla Ciebie
ograniczyc.

12.3. DOSTEPNOSC WERS)I STRONY - KOPIA

Jak wspomnieliSmy we wstepie, indeksacja to proces, w ktérym robot skanuje strone, zbiera
zawarte w niej informacje oraz tworzy kopie widoku strony. Warto wiec w kontekscie indeksacji
serwisu sprawdzi¢ réwniez, w jaki sposob sama przegladarka widzi strone. Dzieki temu dowiesz
sie, czy nie ma réznic miedzy kopig w Google a tym, co widzi uzytkownik.

Kopie strony warto sprawdzi¢ na dwa sposoby:

1. W narzedziu do sprawdzania adresu URL masz dodatkowg opcje klikniecia w przycisk, ktory
widzisz ponize;j.

Rysunek 38. Informacja na temat tego, czy adres znajduje sie w indeksie.

Klikajac przycisk ,Sprawdz URL wersji opublikowanej”, Google zacznie skanowac strone
oraz przedstawi kolejny raport, w ktérym sprawdzisz, w jaki sposéb widzi strone.
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Nastepnie w GSC pojawi sie przycisk ,WysSwietl zaindeksowang strone”.

Rysunek 39. Prosba o wyswietlenie testowanej strony w GSC.

Po prawej stronie otworzy sie boczna sekcja, gdzie mozesz zobaczy¢, jak Google widzi
kod HTML, jak wyglada zrzut ekranu robota oraz czy wystepuja btedy z renderowaniem
podstrony:

X Przetestowana strona

HTML ZRZUT EKRANU WIECEJ INFORMACJI

Rysunek 40. GSC - wybranie zrzutu ekranu badanej strony, Zeby sprawdzic, jak wyglgda.

Warto przejrze¢ kazda z zaktadek w celu identyfikacji wszelkich btedoéw na stronie.

Oprocz narzedzia udostepnianego przez Google mozesz wykorzysta¢ darmowe narzedzie
do renderowania: https://technicalseo.com/tools/fetch-render/

Innym sposobem na identyfikacje kopii strony jest skorzystanie z operatora ,cache:”
Nalezy go umiesci¢ przed adresem URL. Google wyswietli kopie tej strony przechowywang
w kopii podrecznej strony. Przyktadowo, po wpisaniu ,cache:https://example.com/”
otrzymasz nastepujacy widok prosto z cache Google:

Rysunek 41. Cache podstrony zaindeksowanej w wyszukiwarce Google.


https://technicalseo.com/tools/fetch-render/
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Na tym etapie mozesz rowniez zauwazy¢ réznice pomiedzy wersjg widoczng przez Google
a ta wyswietlang uzytkownikowi.

Dodatkowo mozesz zobaczy¢, kiedy Google dokonato indeksacji tej strony. W momencie,
gdy po uzyciu operatora otrzymujesz kod 404, oznacza to, ze Google nie zaindeksowato
strony i nie posiada jej kopii.

Kopie strony, mozna wyswietli¢ rowniez bezposrednio z poziomu wyszukiwarki, klikajgc
przycisk ,kopia”, widoczny po rozwinieciu strzatki przy wyniku wyszukiwania.

Rysunek 42. Gdzie szuka¢ kopii strony przechowywanej przez Google.

BN 13. PRZEKIEROWANIA 3XX R —

Przekierowaniem nazywamy sytuacje, w ktorej wybrany adres URL dostepny jest aktualnie
pod innym adresem. W efekcie po wejsciu na przekierowang strone zamiast niej zostanie
wyswietlona inna lub ta sama strona pod innym adresem URL.

Przekierowan uzywamy w przypadku:

migracji serwiséw,

taczenia serwisow,

zmiany adresu URL,

usuniecia strony,

dostepnosci tresci pod kilkoma adresami URL.

Korzystanie z przekierowan'®w wielu przypadkach jest niezbedne. Czasem zdarza sig jednak,
ze powoduje to problemy zwigzane z naduzyciem lub ztg implementacja. Najczestszym
problemem jest naduzycie lub nieefektywne wykorzystanie przekierowan, ktére nadwyrezaja
budzet crawlowania. W dalszej sekcji zostang przedstawione przyktadowe problemy

i rekomendacje dotyczace ich rozwigzania.

7 https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/301-redirects?hi=pl
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13.1.LANCUCHY PRZEKIEROWAN

Jednym z gtéwnych probleméw, jaki moze wystepowac podczas korzystania z przekierowan,
jest wystepowanie taricuchéw przekierowan. Jest to sytuacja, w ktérej wskazujemy Google,
ze chcemy przekierowac strone na nowy adres URL, ktéry z kolei ma inne przekierowanie
na inny adres. Moze by¢ ich nieskoriczenie wiele. W pewnym momencie Google po prostu
przestanie je sprawdza¢, dlatego ze interesuje go tylko 5 kolejnych adreséw.

Przyktadowy taricuch przekierowan:

Przekierowanie Przekierowanie
URLA ——*—— URLB —*—— URLC

Na przyktadzie adresu URL wyglada to tak:

W przypadku duzych taricuchow przekierowan Google nigdy nie dotrze do finalnej strony.
W sytuacji, gdy taricuch zawiera 3 lub 4 przekierowania, nadwyrezasz budzet crawlowania,
poniewaz robot musi przej$¢ przez wiecej podstron. Oznacza to, ze taficuchy przekierowan

moga spowodowad zmniejszenie czestotliwosci indeksacji lub liczby odwiedzin stron
w jej czasie.

Do identyfikacji takich tarnicuchow przekierowan najlepiej skorzysta¢ z narzedzi do skanowania
stron, takich jak Sitebulb czy Ahrefs Audit. Po uzyskaniu informacji nalezy zmienic tahcuch
przekierowan na przekierowania bezposrednie. Oznacza to, ze jezeli masz przekierowanie

z URL A na URL B, ktére jest przekierowane na URL C, to musisz URL A i B bezposrednio
przekierowac na URL C. Ponizej grafika:

Przekierowanie

URLA ———— URLB ————+ URLC

I ‘ t

Przekierowanie 301
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13.2. PRZEKIEROWANIA W LINKOWANIU WEWNETRZNYM

Kolejnym problemem, ktéry ma wptyw na sposéb, w jaki poruszajg sie roboty po stronie,

jest posiadanie przekierowanych linkéw wewnetrznych. Problemem jest fakt, ze w czasie
wykonywania przekierowan wtasciciele serwisu zapominajg o podmianie linkéw w linkowaniu
wewnetrznym. W efekcie niektére linki moga prowadzi¢ do strony HTTP, ktéra nastepnie jest
przekierowana na HTTPS. Dla uzytkownika taka sytuacja nie ma znaczenia, poniewaz zostanie
on doprowadzony bezposrednio na strone docelowg (ewentualnie strona bedzie sie dtuzej
tadowac). Dla robotéw jest to jednak dodatkowy krok w celu dojscia do tresci, ktéra ma by¢
indeksowana. Ponizej przedstawiamy prosty schemat, jak moze to wygladac¢:

URLA URL B URLC

Link wewnetrzny

Finalnie roboty odwiedzajg dodatkowo URL B, ktéry zostaje pominiety ze wzgledu na
przekierowanie. W celu optymalizacji poruszania sie robotéw po stronie zalecamy umieszczanie
bezposrednich linkéw do stron docelowych oddajgcych kod 200. Powinno wygladad to
nastepujgco:

URL A URL B URL C

f

Link wewnetrzny

Link wewnetrzny

W celu odnalezienia takich linkéw mozna skorzystac z wtyczek do analizy linkéw na stronie
Check my links czy SEO minion. Jezeli problem dotyczy catej strony i jest rozlegty, znacznie
lepszym rozwigzaniem bedzie skorzystanie z crawleréw do audytowania strony.
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13.3. PRZEKIEROWANIA W INDEKSACH GOOGLE

Ten punkt jest typowo informacyjny. Czesto zdarza sie, ze nie do konca wiadomo, jak
dtugo trzymac adres stare adresy URL (np. z wygastymi produktami) lub dlaczego, pomimo
przekierowan, stary adres nadal jest widoczny w Google. W ponizszej sekcji przedstawimy
odpowiedzi od Google na takie watpliwosci.

1. Dlaczego przekierowane adresy sg nadal widoczne w Google?

Z odpowiedzi Google wynika', ze przekierowanie jest traktowane tylko jako jedna z wielu
wytycznych do kanonikalizacji adresu. Wskazuje ono tylko zmianeg adresu URL.

Oznacza to, ze przez jaki$ czas Google moze wyswietlac jeszcze stary adres.

W celu przyspieszenia tego procesu zalecane jest podmienienie wszystkich referencji

do przekierowanego adresu w linkowaniu wewnetrznym oraz w mapie. Dodatkowo,
jezeli to mozliwe, warto zaktualizowa¢ linki zewnetrzne do serwisu.

2. lle powinny by¢ utrzymywane przekierowania serwisu?

Zgodnie z rekomendacjami Google przekierowania sg dziataniem statym i powinny by¢
utrzymywane dozywotnio®*. W pewnym momencie moze to jednak powodowac¢ problemy
z optymalizacja serwera. Z wypowiedzi pracownikéw Google wynika, ze przekierowania
powinny by¢ utrzymywane przez minimum rok. Warunkiem jest jednak to, ze nie widzimy
ruchu prowadzacego do przekierowanego adresu.

19 https://www.youtube.com/watch?v=0JEXnCKxV88
20 https://www.seroundtable.com/remove-301-redirects-google-se0-26978.html
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BN 14. LINKOWANIE WEWNETRZNE F——

Linkowanie wewnetrzne jest kluczowym elementem wspierajgcym nawigacje na stronie.

To dzieki niemu zaréwno uzytkownicy, jak i roboty sg wstanie zobaczy¢ na stronie co$ wiecej
niz tylko strone gtéwna. Linkowanie wewnetrzne, jak sama nazwa wskazuje, obejmuje
linkowanie miedzy sobg stron w obrebie jednej domeny.

Z punktu widzenia SEO linkowanie wewnetrzne jest kluczowe, poniewaz dzieki niemu roboty
mogg odkry¢ nowg strone w obrebie serwisu. Dzieki linkom mozna tworzy¢ cate struktury
serwiséw zamiast pojedynczych stron. Takie dziatanie ma wptyw na indeksowanie oraz
przekazywanie mocy SEO na inne strony.

Kluczowy jest jednak fakt, ze dzieki linkowaniu wewnetrznemu jeste$ w stanie kierowac Sciezka
zaréwno uzytkownikéw, jak i robotéw. Oznacza to, ze w Twoich rekach spoczywa to, jak i gdzie
doprowadzisz klienta wchodzacego na konkretne podstrony.

Elementy, ktore nalezy zawrze¢ w stronie w celu poprawy linkowania wewnetrznego
i indeksacji serwisu:

odpowiednie zaplanowanie i wykonanie linkowania w menu gtéwnym,
dodatkowe menu boczne dla stron kategorii,

linki ze stopki serwisu,

wdrozenie na stronie menu okruszkowego,

linkowanie z warstwy tekstowej strony,

linkowanie z kafelkéw typu: powigzane produkty, podobne artykuty,
mapa HTML serwisu (opcjonalnie).

W kwestii linkowania wewnetrznego, niezmiernie wazna jest takze metoda jego zamieszczenia
na stronie. Najlepsza praktyka jest zastosowanie anchor tekstow (inaczej tekstéw
zakotwiczenia), takich jak np. interesujgca nas fraza kluczowa. Zalecamy linkowanie na petne
frazy lub ich odmiane i synonimy. Czasem w celu linkowania stosuje sie réwniez dtuzsze formy
zdania lub cate tytuty danych podstron.

Nie zalecamy natomiast zbyt obszernego linkowania na frazy generyczne oraz frazy typu
LKliknij”, ,wejdz", ,tutaj”. Linkowanie na frazy generyczne (frazy sktadajgce sie w znacznej czesci
z jednego stowa) nie okreslaja intencji uzytkownika. Taka fraza, jak np. ,buty” moze nie mie¢
sensu, poniewaz frazy tego typu sg zbyt ogélne i majg bardzo duzg konkurencje, dla ktorej
pozycje sa silnie zakorzenione.

Takie dziatanie ma sens wtedy, gdy strona ma silny autorytet oraz duzy budzet na dziatania
(chociaz pozycjonowanie nadal bedzie czasochtonne i trudne). Dodatkowo nalezy pamieta¢,
ze nie zawsze wysoka pozycja na takg ogolng fraze jest optacalna. Moze sie okazac, ze top 3
na fraze generyczna da nam duzo ruchu, ale bardzo mato sprzedazy.

Jezeli chodzi o frazy typu ,kliknij”, ,zobacz", ,tu”, to mozna je stosowag, ale ich liczba powinna
by¢ stosunkowo niewielka. Nalezy pamietac rowniez o tym, ze samym anchorem linka réwniez
wskazujemy Google na to, co znajduje sie na stronie. Gdy duzy procent tego typu linkow
prowadzacych bedzie widoczny przez roboty, moga one btednie oceni¢ strone. W efekcie robot
moze miec trudnosci z indeksacjg i nieprawidtowo przypisze naszg strone, np. do intencji.
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Na koniec warto pamieta¢, zeby wszystkie linki w strukturze miaty petng $ciezke w kodzie
strony. Pomimo ze Google umie czytac linki bez domeny, to warto, zeby widoczna byta petna
Sciezka. Nalezy rowniez uwaza¢, zeby linkowanie?' nie byto wykonane za pomocg Javascript,

z ktorym Googlebot moze mie¢ problemy. W takiej sytuacji Google nie bedzie widziato linkéw.

Zalecana forma zamieszczania linkéw:
e <a href=,https://example.com/agd/pralki/pralko-suszarki/”>

Niezalecana forma zamieszczania linkéw:
e <a href=, /agd/pralki/pralko-suszarki/”>

W przypadku duzych platform e-commerce adresy URL mogg mie¢ skrécong forme zawierajaca
jedynie szereg cyfr i liter. Takie stosowanie stéw w adresach URL nie jest obowigzkowe.

14.1. ORPHAN PAGES

Sierotki, czyli orphan pages, to podstrony, do ktérych bardzo trudno jest dotrze¢ z uwagi na
liczbe wymaganych przeklikéw. Z reguty Google odnajduje strony w obrebie serwisu poprzez
linki wewnetrzne i mape strony. Gdy strona jest,porzucona”, roboty indeksujgce maja do niej
znacznie utrudniony dostep (jezeli w ogéle jg znajda). W efekcie istotne dla Ciebie strony moga
zosta¢ pominiete, poniewaz prowadzi do nich zdecydowanie za mato potgczen wewnetrznych.

Dodatkowym problemem jest sytuacja, gdy strona nie zawiera linkéw lub ma tylko jeden
link wewnetrzny. Jedyna szansg na wejscie na strone jest wiec pozycjonowanie, ktére jest

utrudnione przez problemy z indeksacjg. W efekcie taka strona wydaje sie robotom Google
niepotrzebna.

Rysunek 43. Strony osierocone - narzedzie: Ahrefs.

W celu identyfikacji osieroconych stron najlepiej skorzystac z jednego z popularnych crawleréw.

21 https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/links-crawlable oogle-se0-26978.html
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ZazwyCzaj majg one w swoim raporcie specjalng sekcje, nazwang ,Orphan pages”. Nalezy
doprowadzi¢ do takiej strony linki prowadzace.

Rysunek 44. Przyktad stron osieroconych - narzedzie: Sitebulb.

Osierocone strony mozna tez rozpoznac¢ po wyswietleniu serwisu za pomocg komendy ,site:".
Na koncu wyswietlonych wynikéw pojawia sie napis o tym, ze pozostate strony zostaty ukryte.
Moze sie jednak zdarzyc tak, ze zostaty one uznane za bezwartosciowe z powodu np. duplikacji
lub zbyt matej liczby tresci.

14.2. STOSOWANE LINKOWANIE W SERWISIE

W czasie tworzenia audytu SEO nalezy sprawdzi¢ dwa podstawowe elementy, czyli linkowanie
wystepujgce na stronie oraz sposéb, w jaki jest umieszczone na stronie. Jak mozesz to zrobic?

1. Zweryfikuj, czy w serwisie zawarte sg wszystkie istotne elementy linkowania. Sprawdz
menu, mapke strony, pojedyncze strony, paginacje, linkowanie z tekstéw, polecane
produkty itp. Docelowo powinno Ci zaleze¢ rowniez na tym, zeby nie byto w serwisie strony,
ktora nie linkuje do innych stron (wyjatkiem jest koszyk i realizacja zamowienia).

Warto na tym etapie sprawdzi¢ réwniez stosunek linkéw przychodzgcych i wychodzacych
do poszczegélnych stron. Takie dane mozna uzyskac za pomocg skanéw wykonanych przez
Screaming Frog czy Sitebulb.

Nastepnie postaraj sie zadbac o to, zeby kazda ze stron zawierata odpowiednie linki. Wiecej
o tym w dalszej czesSci punktu.

2. Jednym z bardzo czestych probleméw, ktéry moze mie¢ bardzo negatywny wptyw na SEO,
jest dobieranie nieodpowiednich anchor tekstow.
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Jakie sg gtéwne problemy zwigzane z ich doborem?

e Stosowanie jednego anchor tekstu dla wielu stron. Przyktadowo, na stowo
~wiertarka” linkowane sg czesto kategorie produktéw (jedna lub wiecej) oraz produkty.
Przez to wskazujemy Google, ze kilka réznych stron chcemy wzmacniaé na te samg fraze,
co jest btedem i wprowadza wyszukiwarke w btad.

e Linkowanie na zte anchory do strony docelowej. Kolejnym problemem jest zty dobor
anchoréw prowadzacych do strony. Przykladem mogga tu by¢ anchory niezwigzane ze
strona lub powigzane z innymi stronami. W efekcie mozna doprowadzi¢ do kanibalizacji
lub negatywnego odbioru sposobu wzmacniania strony przez wyszukiwarke. Zalecamy
wiec okreslenie konkretnych typéw anchoréw do poszczegélnych stron (oczywiscie
mozna stosowac rézne formy, synonimy i odmiany stowa).

W rezultacie takie linkowanie moze negatywnie wptynac na dziatanie serwisu.

Zeby temu zapobiec, mozna sporzgdzi¢ i skorzystac z zestawienia fraz kluczowych

z adresami URL stron docelowych. Nastepnie, widzac fraze w teks$cie, automatycznie
bedziesz wiedzie¢, ktérg strone nalezy podlinkowad.

Jakie anchor teksty powinny prowadzi¢ do poszczegdlnych stron?
Strona gtéwna:

e frazy kierujgce na gtéwna (,Biuro...”, ,Producent...”, ,Prawnik...”, ,...miasto" itp.),
e brand.

Strony kategorii:

e frazy kluczowe w liczbie mnogiej (,Czesci do...” ,Prezenty na..."),
e frazy z CTA (,Sprawdz nasze drzwi”, ,Zobacz oferte t6zek”").

Strony produktow:

frazy w liczbie pojedynczej (,Zelazko ze stopg ceramiczng”, ,Monitor zakrzywiany 4k"),
nazwa produktu (,Samsung Galaxy S21 128GB", ,,Zelmer ZMM4050B z szatkownicg
i wyciskarka wolnoobrotowg”),

e SKU produktu/identyfikator (,TORK 10933", ,Bateria 1620").

Strony artykutow:

o tytuly artykutéw (,Jaki telefon wybra¢ do 1000 z?"),

e jeden z nagtéwkow H2 (,Dlaczego materac kokosowy jest lepszy?”),

e frazy powigzane z produktem lub kategorig artykutu (,Zaktadanie systemow
nawadniania”).

Podane powyzej metody sg przyktadowe i czesto zalezne tak samo od branzy, jak i bazy
interesujacych fraz kluczowych. Oznacza to, ze dobra praktyka bedzie sie r6zni¢ w zaleznosci
od serwisu.



67

Co powinien zawiera¢ audyt SEO

14.3. LINKOWANIE ZE STRON BLOGA

W przypadku stron bloga istotne jest, aby w odpowiedni sposdb wykorzystywac linki z tresci,
polecenia oraz paginacje.

Paginacja - listingu bloga powinna mie¢ odpowiedni podziat na stronicowanie. Dzieki temu
Google bedzie miato dostep do wszystkich artykutéw na blogu.

Sitemap XML - artykuty powinny mie¢ swojg wtasng mape aktualizowang automatycznie po
publikacji. Zaznaczamy przy tym, ze sitemapa nie jest linkowaniem wewnetrznym.

Linkowanie ze stron bloga:

©® linki Srédtekstowe - za ich pomocg mozesz linkowa¢ do wszystkich stron kategorii,
produktéw i innych publikacji na blogu. Nalezy jednak pamieta¢, zeby linkowane
strony byty powigzane tematycznie z artykutem. Linkuj na frazy lub stowa kluczowe,
ktére chcesz wypozycjonowac,

® linki do innych blogéw - zalecamy wstawianie linkéw prowadzacych do powigzanych
publikacji. Linki takie mozna wykonac z tekstu lub w poszczegélnych sekcjach kafelek
powigzanych blog postéw,

® linki do polecanych produktéw - jezeli piszesz artykut powigzany bezposrednio
ze swojg ofertg, warto umiesci¢ w tresci kafelki lub karuzele z polecanymi produktami
z tej grupy,

® link do strony autora - taki link ma na celu pokazanie, ze za blogiem stoja ludzie,
a doktadniej, eksperci.

14.4. LINKOWANIE ZE STRONY GLOWNE])
Strona gtéwna jest pierwszym miejscem styku z naszym serwisem zaréwno dla robotéw jak
i uzytkownikéw. Posiada ona réwniez najwiecej mocy SEO, poniewaz na jej bazie budowana jest

dalsza struktura drzewka strony.

W przypadku sklepdw e-commerce zalecamy umieszczenie linkéw do najwazniejszych stron
kategorii, najlepszych produktéw oraz najnowszych publikacji.

Wsréd produktédw mozna zawrze¢: bestsellery, promocje, polecenia oraz produkty
z poszczegélnych kategorii.

Jezeli chodzi o linki do kategorii, to linkowane kategorie ze strony gtéwnej powinny to by¢:
kategorie wazne, ale nie dostepne w menu, kategorie, ktérych moc chcemy zwiekszy¢ i karty

poszczegblnych producentow.

W sekgji artykutdéw najlepiej podawad najswiezsze publikacje w celu ich szybkiej indeksacji.
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14.5. LINKOWANIE ZE STRON KATEGORII

Gtownym celem stron kategorii jest linkowanie do poszczegdlnych produktéw w niej zawartych.
Oznacza to, ze gtébwng funkcjg kategorii jest linkowanie.

Oprécz linkowania do produktow w kategorii mozna rowniez umiesci¢ linki w tresci. Zalecamy
jednak, zeby linkowane w tresci kategorie byty zawarte w tym samym drzewku. Chodzi o to,
zeby z kart kategorii nie linkowa¢ do innych niepowigzanych kategorii w sklepie.

Przyktadowo, z kategorii wiertarki mozemy w tresci linkowa¢ do kategorii wiertarki udarowe,
wiertarki akumulatorowe, wiertarko-wkretarki. Nie nalezy jednak linkowa¢ tutaj do pit
katowych, czy wyrzynarek.

14.6. LINKOWANIE ZE STRON PRODUKTOW

W kwestii linkowania stron produktowych nalezy by¢ bardzo ostroznym. Jest to miejsce
w serwisie, w ktéorym uzytkownik podejmuje decyzje zakupowe i jest najblizej dodania produktu
do koszyka. Na tym etapie przegladania strony nie nalezy go rozprasza¢ zbednymi linkami.

Nie zalecamy linkowania do kategorii oraz artykutdéw z kart produktowych w miejscach, ktére
moga rozproszy¢ uzytkownika. Moze to skutkowa¢ po prostu jego ucieczka.

Ze stron produktu mozna natomiast wykona¢ linki do powigzanych produktéw czy
zamiennikdéw. Klient na tym etapie wie juz, czego szuka, wiec mozesz mu zaoferowac
alternatywy zamiast innych ,niepowtarzalnych ofert”.

W informacjach o produkcie mozna dodatkowo umiesci¢ linki wewnetrzne do producenta.

14.7. LINKOWANIE SITE WIDE

Linki site wide to linki, ktére sg dostepne w obrebie catego serwisu. Sg one zawarte

w powielanych na kazdej stronie elementach menu oraz stopki serwisu. Oznacza to, ze
umieszczajgc w tych miejscach link, bedzie on widoczny na kazdej stronie w serwisie. Jest to
najtatwiejsza metoda na zwiekszenie mocy SEO oraz liczby wejs¢ robota na dang strone.

14.8. LINKOWANIE Z MENU

Jest to podstawowy element nawigacji po kazdej stronie internetowej. Kluczowe jest wiec
zaprojektowanie odpowiedniego linkowania w celu utatwienia robotom i uzytkownikom
poruszania sie po stronie.

W celu rozbudowy tego elementu najlepiej na samym poczatku odpowiednio zaplanowa¢é
strukture serwisu. Tak jak byto to opisywane we wczesniejszej czesci dokumentu, istotne jest,
zeby nie przesadzic¢ z liczbg linkowanych stron.
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Liczba linkéw z menu powinna by¢ zalezna od wielkosci i mocy serwisu. Czesto w przypadku
matych sklepéw linkowanie do wszystkich kategorii nie ma sensu, poniewaz powoduje ono
znaczne rozmycie SEO. Zalecamy wiec, aby linki byty umieszczane maksymalnie do kategorii 2-4
poziomu, w zaleznosci od wielkosci serwisu.

Rysunek 45. Struktura menu.

Dodatkowo w menu powinny znalez¢ sie réwniez linki do najwazniejszych stron z punktu
widzenia biznesowego, jak np.:,O nas”, ,Kontakt”, ,Blog” itp.

Jezeli masz do czynienia z ogromnag liczba fraz kluczowych, menu mozna podzieli¢ na mniejsze
czesci i pokazywac je w réznych miejscach na podstronach kategorii (tak robi to Zalando).

UWAGA! - Takie linkowanie jak na obrazku moze by¢ trudne do wykonania
na urzadzeniach mobilnych.

14.9. LINKOWANIE ZE STOPKI

Stopka jest sekcjg znajdujaca sie na samym dole strony. Czgsto zamieszczane sg w niej wszelkie
najwazniejsze dane, takie jak kontakt, adres, NIP firmy, numer konta, regulamin, polityka
prywatnosci itp. Mozna jg jednak wykorzysta¢ réwniez jako element linkowania site wide dla
réznego rodzaju kategorii czy artykutéw blogowych.

Skutecznos¢ linkéw w stopce jest jednak sporna, poniewaz sg one przygotowane z reguty
pod roboty. Klienci bardzo rzadko scrollujg az do stopki i nie traktuja tej sekgji jako element
nawigacyjny. Oznacza to, ze Google réwniez moze ignorowa¢ tamte linki lub przekazywaé im
niewiele mocy.

Czasem warto jednak zamiescic linki w stopce do kategorii i artykutdw, ktére nie chca sie
indeksowac lub maja dalekie pozycje. Takie dziatanie nie zaszkodzi serwisowi (chyba ze

w nadmiarze), a moze pomoc. Nalezy pamietac, zeby nie upychac do stopki wszystkich linkéw,
ktore Zle sie indeksuja. Jesli umiescisz tam duzo linkéw, rozmyjesz moc SEO, co Zle wptynie na
serwis.
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14.10. PAGINACJA/STRONICOWANIE

Jest to niezwykle istotny element w przypadku chociazby linkowania wewnetrznego.
Istnieje wiele szk6t wykonania stronicowania ze wzgledu na to, ze podstron w serwisie moze
by¢ bardzo duzo.

Mozliwe przyktadowe wykonania:

»Self-canonical” na kazdg z podstron - rekomendowane przez Google,
~canonical” na pierwszg podstrone w stronicowaniu,
~canonical” na pierwszg podstrone w stronicowaniu, a reszta jako ,noindex".

Kazde z tych rozwigzan niesie za sobg pewne skutki zwigzane np. z powstawaniem
osieroconych tresci, bo jaki$ produkt znajduje sie na 126. podstronie i nie ma mozliwosci
dotarcia do niego inng droga niz wtasnie stronicowanie.

UWAGA! - Jezeli stosujesz opis kategorii w przypadku sklepdéw e-commerce, moze
on pojawic sie jedynie na pierwszej stronie paginacji.

Istnieje wiele testéw oraz sugerowanych rozwigzan:

https://audisto.com/guides/pagination/
https://www.semrush.com/blog/seo-friendly-pagination-ecommerce/
https://ahrefs.com/blog/rel-prev-next-pagination/
https://www.portent.com/blog/seo/pagination-tunnels-experiment-click-depth.htm

Mozna tez wykona¢ stronicowanie typu ,infinity scroll”, jednak wymaga ono pod katem SEO
implementacji rozwigzania, ktére pozwoli Googlebotom zrozumie¢, w ktérym miejscu konczy
sie, a w ktérym zaczyna stronicowanie?2,

Informacje na temat ,infinity scroll”:
e https://builtvisible.com/on-infinite-scroll-pushstate/

e https://www.deepcrawl.com/blog/best-practice/the-state-of-the-web-search-friendly-
pagination-and-infinite-scroll/

Z ciekawym testem zwigzanym z indeksacjg mozna zapoznac sie pod tym adresem:
https://cyrekdigital.com/pl/blog/ready-set-go-wyscigi-google-botow/

Problemy ze stronicowaniem, na ktére mozna natrafic:

pierwsza strona paginacji ma dwa rézne adresy URL - bez parametru i z parametrem,
brak ,canonical” na podstronach od 2. do ostatniej,
Googlebot widzi tylko pierwszg podstrone stronicowania, poniewaz numer strony trzeba
wpisywac w okienku i klikng¢ enter,

e implementacja ,nofollow” na podstrony paginaciji.

22 https://developers.google.com/search/blog/2014/02/infinite-scroll-search-friendly
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Przyktad braku pomystu na stronicowanie:

Rysunek 46. Przyktad 1. nieprawidtowo wykonanego stronicowania.

Rysunek 47. Przyktad 2. Nieprawidtowo wykonanego stronicowania, ktére ogranicza indeksacje podstron.

15. MAPA STRONY e —

Mapa witryny?3 to plik, ktéry w swojej strukturze powinien zawiera¢ wszelkie adresy URL

do stron, grafik, filméw czy innego typu plikow. Celem ich umieszczenia w tym miejscu jest
utatwienie dostepnosci robotéw do listy stron oraz ich indeksacji. Dzieki temu plikowi Google
jest w stanie szybciej i skuteczniej indeksowac wszystkie podstrony.

Bardzo wazne jest, zeby w serwisie byta dostepna zawsze aktualna mapa XML witryny. Dzieki
temu robot Google bedzie miato zawsze Swieze informacje na temat aktualnych podstron.

Przyktad: https://example.com/sitemap.xml

W niektérych przypadkach mapa serwis dostepna jest pod innym adresem.

Dobrym rozwigzaniem bedzie podzielenie mapy witryny na kilka mniejszych, najlepiej po 1000
adresow URL w kazdym. Jest to podyktowane tym, ze Google pokazuje w GSC prébki danych

wtasdnie po 1000 adreséw, wiec chcac przeanalizowa¢ mape z 2000 adreséw, i tak pokaze
informacje o 1000. Dlatego wtasnie taki podziat jest najlepszy.

2 https://developers.google.com/search/docs/advanced/sitemaps/overview?hl=pl
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Rysunek 48. Widok map w Google Search Console.

Dzieki temu wskazesz robotom powigzane ze sobg elementy bezposrednio w jednej mapie.
Przyktadowy podziat sitemap z listami adreséw URL dla:

kategorii,

przepisow,

artykutéw,

obrazkéw,

produktéw,

catej reszty adresow URL.

UWAGA! - W sitemapie nie powinno sie umieszcza¢ podstron, ktére:

blokujemy do indeksacji,

przekierowujemy za pomoca 301 lub 302,
wskazujg na btad 404,

w tagu kanonicznym wskazuja inng podstrone.

Plik mapy nie moze przekraczac¢ 50 MB po rozpakowaniu oraz zawiera¢ wiecej adreséw URL.
W takim wypadku mape nalezy rozbi¢ na pomniejsze elementy.
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15.1. WERYFIKACJA DZIALANIA MAPY STRONY

Do weryfikacji mapy witryny najlepiej skorzystac bezposrednio z raportéw map lub stanu
w GSC. Najczesciej widoczne sg tam wszelkie wymagane informacje na temat probleméw
z nimi. Nalezy pamigtac¢ o tym, zeby mapa witryny nie zawierata w swojej strukturze stron:

niekanonicznych,

zawierajgcych btedy 4XX,
zawierajgcych przekierowania 3XX,
zawierajgcych tag ,noindex”,

stron, ktérych nie chcesz indeksowac.

Weryfikacjg tych elementdéw warto zajac¢ sie juz na etapie wdrazania mapy do naszej witryny.
W tym celu mozna sprawdzi¢ mape za pomoca takiego narzedzia jak Screaming Frog. Dzieki
niemu uzyskamy wiele informacji na temat wyzej wymienionych probleméw z adresami URL.
Nastepnie takie adresy nalezy zredukowac z mapy.

15.2. SPRAWDZENIE STRON WIDOCZNYCH W MAPIE
Strony zaindeksowane lub nie mozna zweryfikowa¢ w Google Search Console w sekcji

z mapami. W tym miejscu wejdz w ,Mapy”, gdzie pokaze sie ekran z dodanymi mapami
(albo jedna), a nastepnie kliknij w kwadracik oznaczajacy statystyki.

Rysunek 49. Widok Google Search Console z btedami dla badanych map.

Jak wida¢, mapa zawiera tysigc adreséw URL z powodu podziatu duzej mapy ma malutkie
kawatki tylko po to, aby lepiej zarzadza¢ indeksacja.
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15.3. DOSTEPNOSC MAPY W PLIKACH ROBOTS

Zalecamy rowniez wprowadzenie informacji o wystepowaniu mapy strony w plikach robots.txt.
Jest to istotne, poniewaz dzieki temu roboty bedg miaty informacje o dostepnej mapie strony
bezposrednio w plikach robots.txt. Oznacza to, ze bedg jg widzie¢ przy kazdym skanowaniu.
Jezeli mapa nie znajduje sie w plikach robots.txt, nalezy doda¢ w dowolnym miejscu
nastepujacy instrukcje:

Sitemap: https://example.com/my_sitemap.xml

Komenda ta pokazuje tez konkurencji, gdzie jest umiejscowiona mapa, dlatego warto
zastanowic sie, czy na pewno chcesz pokazywac ten plik.

15.4. MAPA STRONY W GSC

W celu szybszego wytapania mapy oraz badania jej jakosci, zalecamy dodanie informacji

o mapie witryny do Google Search Consol. Za pomocg tego narzedzia nalezy przej$¢ do zaktadki
~Mapa" w sekcji ,Indeksacja”. Nastepnie bedziesz mie¢ w tym miejscu mozliwo$¢ dodania nowej
lub istniejgcej mapy witryny.

Rysunek 50. Umiejscowienie mapy w Google Search Console.

Dzieki raportowi mozesz na biezgco monitorowac to, ile adreséw jest zaindeksowanych
w mapie, czy wystepuje problem z jej odczytem lub btedy oraz kiedy ostatnio byta skanowana?.
Do sekcji ,Mapy witryn” mozna dodawa¢ wiele map, nawet do 500 plikéw.

15.5. MAPA HTML STRONY

Twoj serwis moze réwniez mie¢ rowniez tak zwang mape HTML. Jest to strona zawierajaca

w sobie liste najwazniejszych stron wraz z linkami. Przyktadowo, taka mape mozna utworzy¢
dla wszystkich kategorii lub artykutow blogowych w serwisie. Jej celem jest utatwienie
uzytkownikowi nawigacji po serwisie. Dodatkowym plusem jest rowniez fakt, ze jest to element
linkowania wewnetrznego.

Ponizej przyktad, jak moze wyglada¢ taka mapa HTML w serwisie:
https://www.zgred.pl/mapa-zgreda/

24 https://support.google.com/webmasters/answer/7451001?hl=pl#errors&zippy=%2Cpe%C5%82
na-lista-b%C5%82%C4%99d%C3%B3w%2Cprzesy%C5%82anie-mapy-witryny
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I 16. PARAMETR NOFOLLOW HE—

Jednym z narzedzi, z ktérych mozesz korzystac w celu ograniczenia wyptywu mocy SEO

ze strony jest zastosowanie kwalifikacji linkéw. Jedng z metod klasyfikacji jest zastosowanie
atrybutu ,nofollow”?. Uzywany jest w momencie, gdy nie chcesz, zeby Google podazato

za danym linkiem.

Atrybut ,nofollow” implementowany jest celem zablokowania wycieku mocy SEO do
wewnetrznych podstron, ktére nie powinny pojawiac sie w wyszukiwarce Google oraz do
niewzmacniania innych serwiséw internetowych. Dodatkowo jest on implementowany po to,
aby moc SEO nie wyciekata do podstron, ktére majg znikoma wartos¢ pod wzgledem SEO.

Dodatkowo dzieki takiemu ograniczasz liczbe miejsc, po ktérych wedruje robot, dzieki temu
optymalizujgc budzet crawlowania.

Ponizej przyktad kodu:

<arel=,nofollow” href=,https://cheese.example.com/Appenzeller_cheese”">Appenzeller</a>

16.1. STRONY NIEINDEKSOWANE

Serwis moze mie¢ w swojej strukturze r6znego rodzaju strony, ktérych nie chcesz indeksowac,
ale zalezy Ci na tym, zeby uzytkownicy mieli do nich tatwy dostep. W takiej sytuacji na
wszelkiego rodzaju stronach w obrebie serwisu nalezy zidentyfikowac niechciane linki i da¢ im
atrybut ,nofollow”, a w meta strony docelowej ,noindex”. Dzieki temu nie przekazujesz mocy
SEO na poszczegélne strony oraz ich nie indeksujesz.

Dodatkowo zgodnie z wytycznymi Google, jezeli linki te wystepujg w obrebie serwisu, to nalezy
ich adresy URL wyeliminowac z crawlowania za pomoca reguty disallow w robots.txt. W ten
sposo6b najskuteczniej zapobiegniesz Sledzeniu linkéw przez roboty.

16.2. FIRST LINK COUNT

Atrybut ,nofollow” warto wykorzysta¢ w serwisie réwniez wtedy, gdy z podanej strony do innej
strony prowadzi wiecej niz jeden link. Oznacza to, ze w przypadku gdy masz na stronie kategorii
3 linki do tego samego produktu, to liczony bedzie tylko i wytgcznie jeden z nich.

Taka sytuacja moze by¢ widoczna w niektérych systemach CMS, gdzie w kafelku produktu
na listingu wida¢ oddzielne linki z grafiki, tekstu oraz przycisku. W takiej sytuacji warto sie
zastanowi¢, czy nie dodac do linkéw graficznych oraz przycisku atrybutu ,nofollow”. Dzieki
temu nakierujesz roboty do przejscia na opublikowany produkt poprzez anchor tekst.

Taki problem mozna réwniez rozwigza¢ za pomocg parametryzacji z ,canonical”
lub zastosowaniem # czy przekierowania. Jest to jednak bardziej skomplikowane dziatanie.

Powyzsze nazywamy potocznie zasadg First Link Count?®

% https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/qualify-outbound-links?hl=pl
% https://moz.com/blog/3-ways-to-avoid-the-first-link-counts-rule
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16.3. STRONY NIEPOTRZEBNE POD SEO

Atrybut ,nofollow” warto réwniez zastosowac do wszystkich stron, ktére nie sg dla Ciebie
istotne pod wzgledem pozycjonowania. Jezeli nie chcesz, aby roboty zbyt czesto odwiedzaty
takie strony, to szczegdlnie zalecamy zastosowanie tego atrybutu. Przyktadem takich stron
moze by¢: strona polityki prywatnosci, strona regulaminu, strona polityki zwrotéw itp.

16.4. LINKOWANIE NA ZEWNATRZ

~Nofollow” powinien by¢ uzywany gtéwnie w celu blokowania powigzan pomiedzy stronami
oraz przekazywaniu mocy dalej. Gtéwng przyczyng wyciekania mocy SEO z serwisu jest jej
wyciek do linkowanych stron zewnetrznych. Czesto wykorzystuje sie takie linkowanie przy
cytatach, referencjach lub zaleceniach dalszego czytania. W przypadku sklepdw moga to by¢
réwniez linki do materiatéw od producentéw.

W celu zapobiegniecia wycieku mocy SEO z serwisu na takie linki nalezy natozy¢ atrybut
~nofollow”. Nie jest to jednak wymagane dziatanie. W niektorych przypadkach, jezeli chcesz
wzmocni¢ zewnetrzny serwis, mozesz zostawic link bez zmian (podstawowo ma on atrybut
L.dofollow").
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N 17. KOD ODPOWIEDZI SERWISU HE———.

Kody odpowiedzi sg istotnym czynnikiem wptywajgcym przede wszystkim na indeksacje
serwisu. Kody weryfikujemy za pomocg narzedzi SEO audytujacych strony www, np. Screaming
Frog.

Rysunek 51. Kody odpowiedzi - narzedzie: Screaming Frog.

17.1. SPRAWDZENIE, JAK SERWIS ZGLASZA SIE DO GOOGLE

Na podstawie konkretnych kodéw analizujemy serwis i podejmujemy odpowiednie dziatania.
Nalezy od razu zaznaczy¢, ze kody inne niz 200 wptywajg tez na budzet crawlowania, czyli na
indeksowanie serwisu. Oczywiscie, jesli np. przekierowania 301 wprowadzone sg celowo, to tak
ma by¢. Zasadg jest zawsze mozliwie maksymalne niwelowanie zdarzen generujgcych kody 3xx,
4xx i 5xx.

W Google Search Console w zaktadce ,Ustawienia” > ,Statystyki indeksowania” znajdujg sie

bardzo istotne informacje zwigzane z kodami odpowiedzi, jakie otrzymuje Googlebot podczas
odwiedzin kolejnych podstron badanego serwisu.
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Ponizej wida¢ przyktadowy wykres dla kodow typu 5xx.

Rysunek 52. Wykres odpowiedzi dla kodow 5xx.

Powyzsza informacja wskazuje, ze cos niedobrego dzieje sie z serwisem pod katem bteddw
5xx - warto pokazac ten btgd programistom i zweryfikowac logi serwera, skrypt, wydajnos¢
serwera i wyeliminowac ten btad.

17.2. PROBLEMY ZWIAZANE Z KODAMI 5XX | 4XX

Pojawiajace sie kody odpowiedzi typu 5xx?” mogg skutkowac obnizeniem pozycji w wynikach
organicznych. Nie nastepuje to od razu, jesli te btedy sg sporadyczne. W przypadku ich czestego
wystepowania Google moze uznac witryne za stabg jakosciowo i nawet wyrzucic jg z indeksu.
Dlatego tak wazne jest przygotowanie sie na nagte skoki ruchu w przypadku organizowania

np. Black Friday. Kody 5xx wptywajg tez na crawling serwisu, a nastepnie na indeksacje,

wiec warto dbac¢ o eliminowanie problemoéw

27 https://ahrefs.com/blog/http-status-codes/
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Kody typu 4xx, a szczegbélnie 404 oraz 410, sg istotne dla indeksacji poszczegélnych podstron.
Kod 404 méwi Googlebotowi, ze strona nie istnieje - jednak ten co jaki$ czas bedzie
weryfikowac, czy strona nie pojawia sie ponownie. 404 nie oznacza trwatego usunigcia.

410, czyli ,gone”, daje Googlebitowi jednoznaczng informacje, ze strona juz nigdy nie wroci

i po pewnym czasie googlebot przestanie jg odwiedzac.

Btedy 404 znajdziesz w GSC w zaktadce ,Stan” > ,Wykluczono” > ,Nie znaleziono (404)"

Rysunek 53. Wykres btedéw 404 - narzedzie: Google Search Console.
Nie oznacza to jednak, ze musisz przestawia¢ 404 na 410.
Kody 4xx analizujemy m.in. pod katem:

odzyskiwania starej struktury serwisu,

wykonania przekierowan 301,

naprawienia linkowania wewnetrznego,

linkowania do prawidtowych odnosnikéw zewnetrznych,
wskazania stron do szybkiego wyindeksowania, np. po wtamaniu,
podmiany linkéw zewnetrznych.
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N 18. PREDKOSC WITRYNY e

Predkoscig tadowania nazywany jest czas, w jakim zostanie zatadowana zawartos¢ strony.

Jednym z wazniejszych aspektéw w ostatnim czasie w kwestii technicznej strony jest jej
predkos$¢ tadowania. Zgodnie z informacjami od Google, jest ona czynnikiem rankingowym od
2010 dla wersji desktop oraz od 2018 dla wersji mobilnej. Z badan Google wynika, ze czynnik
ten jest bardzo istotny dla uzytkownikéw. Okoto 50% posiadaczy urzgdzen mobilnych opusci
strone, jezeli jej zatadowanie zajmuje wiecej niz 3 sekundy.

Wolne tadowanie strony moze takze negatywnie wptynac na ranking strony. Niestety, Google
do tej pory nie podaje oficjalnych informacji, w jaki sposéb interpretuje ten czynnik i ktére jego
aspekty sg najistotniejsze.

Wytyczne do zapoznania sie:

e https://developers.google.com/search/blog/2010/04/using-site-speed-
in-web-search-ranking
https://developers.google.com/search/blog/2018/01/using-page-speed-in-mobile-search
https://developers.google.com/web/updates/2018/07/search-ads-speed#speed_is_now
used_as_a_ranking_factor_for_mobile_searches

18.1. PAGE SPEED INSIGHTS | INNE NARZEDZIA

W celu sprawdzenia predkosci tadowania strony warto skorzystac¢ z r6znego rodzaju narzedzi,
najpopularniejszym spos$rdd nich jest PageSpeed Insights. Po podaniu adresu URL do narzedzia
wykonana zostanie analiza w celu okreslenia predkosci tadowania oraz zwigzanych z nig
probleméw. Po dodaniu adresu URL ukazujg sie dane na temat predkosci tadowania sie strony.
Wynik jakosci strony przedstawiany jest w skali od 0 do 100. Wynik od 0-49 oznacza, ze strona
taduje sie stabo (czerwony), od 50 - 89 strona wymaga poprawek (pomararnczowy), 90-100
strona taduje dostatecznie szybko (zielony).

Raport pokazuje dwa wyniki, dla urzadzen mobilnych oraz dla desktop. Wieksze problemy

z tadowaniem widoczne sg zazwyczaj dla urzagdzeh mobilnych. Z tego powodu na tej czesci
nalezy skupic sie najbardziej. Dodatkowo Google 1 lipca 2019 wdrozyto Mobile First Index, co
oznacza, ze skanuje i indeksuje w pierwszej kolejnosci mobilng wersjg strony.

Jest to dodatkowy argument za tym, zeby przy optymalizacji skupic sie na jakosci strony
mobilne;.
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Rysunek 54. Wynik testu PSI badanej strony.

Wynik obliczany jest na podstawie wartosci 6 metryk pomnozonych przez ich warto$¢ wagows.
Ponizej metryki:

Rysunek 55. Wskazniki PSI dla badanej strony.

First Contentful Paint (FCP) - pomiar, czyli jak dtugo zajmuje wyrenderowanie pierwszej tresci
po otworzeniu strony przez uzytkownika.

Czas FCP (sekundy) Kolory i wynik

0-1,8 Zielony - szybki

1,8-3 Pomaranczowy - umiarkowany
>3 Czerwony - wolny

Waga wyniku wedtug performance score: 10%.

Wiecej o FCP: https://web.dev/first-contentful-paint/



https://web.dev/first-contentful-paint/
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Speed Index - miara tego, jak szybko tres¢ jest wyswietlona wizualnie na tadowanej
stronie. W tym celu narzedzie nagrywa wideo tadowania sie strony i bada zmiany pomiedzy
poszczegblinymi klatkami.

Czas Speed Index (sekundy) Kolory i wynik

0-34 Zielony - szybki

3,4-5,8 Pomaranczowy - umiarkowany
>5,8 Czerwony - wolny

Waga wyniku wedtug performance score: 10%.
Wiecej o Speed Index: https:/web.dev/speed-index/

Largest Contentful Paint (LCP) - jest to metryka, ktéra liczy czas wyrenderowania najwiekszej
grafiki, bloku tekstowego, czy tez wideo w pierwszej wizualnej sekcji po uruchomieniu strony
(above the fold).

Czas LPC (sekundy) Kolory i wynik

0-2,5 Zielony - szybki

25-4 Pomaranczowy - umiarkowany
>4 Czerwony - wolny

Waga wyniku wedtug performance score: 25%.
Wiecej o LCP: https://web.dev/Icp/

Time to Interactive (TTI) - czas, w jakim strona zostanie zatadowana do w petni interaktywnej
wersji.

Czas TTI (sekundy) Kolory i wynik

0-38 Zielony - szybki

39-73 Pomaranczowy - umiarkowany
>73 Czerwony - wolny

Waga wyniku wedtug performance score: 10%.
Wiecej o TTI: https://web.dev/interactive/

Total Blocking Time (TBT) - metryka mierzaca czas, przez jaki strona jest zablokowana
do odpowiedzi na dziatania uzytkownika. Bada, jak szybko strona odpowie na dziatania
typu przewijanie, klikniecia czy pisanie.


https://web.dev/speed-index/
https://web.dev/lcp/
https://web.dev/interactive/
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Czas TBT (milisekundy)

Kolory i wynik

0-200

Zielony - szybki

200 -600

Pomaranczowy - umiarkowany

> 600

Czerwony - wolny

Waga wyniku wedtug performance score: 30%.

Wiecej o TBT: https://web.dev/lighthouse-total-blocking-time/

Cumulative Layout Shift (CLS) - jest to wartos$¢ niespodziewanych przesunie¢ uktadéw na

stronie.
Czas CLS Kolory i wynik
0-01 Zielony - szybki
0,1-0,25 Pomaranczowy - umiarkowany
>0,25 Czerwony - wolny

Waga wyniku wedtug performance score: 15%.
Wiecej o CLS: https://web.dev/cls/

W celu sprawdzenia i oceny poszczegélnych metryk mozna skorzystac z kalkulatora, ktéry
znajduje sie pod przyciskiem ,Zobacz kalkulator™”.

Rysunek 56. Widok badanej strony w PSI - oznaczenie kalkulatora.
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Po kliknieciu ukaze sie kalkulator, ktéry wyglada tak, jak na ponizszym obrazku.

Rysunek 57. Kalkulator wskaZnikdw.
Sekcja Value pokazuje aktualne wartosci dla testu. Za pomocga suwakéw mozna sprawdzi¢, do
jakiego stopnia nalezy poprawi¢ jaki wskaznik w celu uzyskania satysfakcjonujgcego wyniku.

Wynik nastepnie wyliczany jest przy pomocy oceny metryki od 0 do 100 pomnozonej przez
wage. Po zsumowaniu wartosci otrzymujemy wynik:

(35*0,1)+(76*0,1)+(55*0,25)+(8*0,1)+(10*0,3)+(100*0,15)=43,65 = 44

Tutaj sprawdzisz, jak doktadnie liczony jest performance score -
https://web.dev/performance-scoring/

Po okresleniu, z jakimi metrykami wystepuje problem oraz do jakiej wartosci powinno sie
je doprowadzi¢, nalezy skorzystac z sekcji diagnostyki i mozliwos$ci w narzedziu PageSpeed
Insights. Jest to najistotniejsza czes¢ raportu, poniewaz w tej sekcji znajdujg sie wszelkie
informacje i zalecenia dotyczace optymalizacji strony:

Rysunek 58. Wynik badania PSI.


https://web.dev/performance-scoring/
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Rysunek 59. Wynik badania PSI.

Ze wzgledu na mnogos¢ testdw nie bedziemy zagtebiaé sie w kazdy z nich oraz ich
dokumentacje. W momencie, gdy widoczny jest problem i chcesz sie dowiedzie¢ o nim wiecej,
wystarczy klikng¢ w zaznaczonym miejscu na czerwono. Element zaznaczony na zielono
informuje, jaki wskaznik poprawi rozwigzanie problemu.

Rysunek 60. Gdzie szukac¢ informacji o wskaznikach.

18.2. NAJCZESTSZE PRZYCZYNY WOLNEGO tADOWANIA STRONY

Elementy graficzne
Elementy graficzne w najwiekszym stopniu odpowiadajg za spowolnienie strony. Zawartosci
graficzne bardzo czesto stanowig najwiekszg cze$¢ ciezaru catej strony.

W celu poprawy jakosci tadowania zalecamy kompresje grafik w obrebie catego serwisu.
Im mniejszy jest ciezar grafik (a zarazem strony), tym szybciej sie ona zataduje.

Skrypty zewnetrzne - wtyczki, aplikacje widzety
Duza wielkos$¢ kodu spoza witryny moze przyczynic sie do znacznego op6znienia zatadowania
strony.
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Zalecane jest stosowanie jak najmniejszej ilosci kodéw zewnetrznych i tylko tych najbardziej
potrzebnych. Dodatkowo warto op6zni¢ wczytywanie sie koddw spoza witryny do momentu
zatadowania zawartosci strony.

Na co zwroci¢ uwage przy tadowaniu skryptéw zewnetrznych wedtug poradnika Google:
https://developers.google.com/web/fundamentals/performance/optimizing-content-efficiency/
loading-third-party-javascript/

Hosting

Czestym problemem zwigzanym z tadowaniem strony jest aktualnie stosowany hosting.

Im lepszy i szybszy serwer, tym lepiej bedzie sie tadowac strona. Gdy w momencie wdrozenia
wszelkich zalecen serwer bedzie zbyt staby, nie zauwazysz faktycznych rezultatéw w testach
predkosci. Czesto lepiej zaptaci¢ wiecej za lepszy hosting, niz korzystac z taniego serwera
dzielonego na tysigce serwisow.

Gdy odpowiedz serwera jest dtuga, znacznie lepiej przejs¢ na serwer premium lub serwer
dedykowany. Przy okazji mozna skorzysta¢ rowniez z CDN (ang. content delivery network),
ktory pozwoli jeszcze bardziej przyspieszy¢ strone.

Zbedne pliki CSS, Java Script, HTML

Problemem moze okazad sie rowniez stosowanie na stronie starych i niepotrzebnych plikéw
kodu. Takie elementy zostajg odczytane przez Google, co w znacznym stopniu wydtuza czas
tadowania strony. Jesli taki kod nie ma wptywu na strone i jest zbedny, nalezy go usunac.
Zalecamy biezace czyszczenie niepotrzebnego kodu strony oraz jego optymalizacje.

Na co zwroci¢ uwage minimalizujgc rozmiar plikéw wedtug Google: https://developers.google.
com/speed/docs/insights/MinifyResources

Przekierowania

Duza liczba przekierowan strony moze sprawi¢ znaczne wydtuzenie czasu oczekiwania na
strone docelowa. Szczegblnie krytyczny staje sie ten problem w momencie wystepowania
tancuchéw przekierowan. Zalecamy, aby stosowac tylko i wytgcznie przekierowania
bezposrednie.

Brak cache strony

Dzieki przechowywaniu strony w pamieci podrecznej mozna znacznie przyspieszy¢ tadowanie
sie strony dla uzytkownikéw. Brak cache spowoduje, ze za kazdym razem przegladarka bedzie
musiata wysyta¢ zapytanie do serwera, zeby wyswietli¢ strony.

W momencie zapisywania cache, po pierwszej wizycie wyszukiwarka zapisze uzytkownikowi
kopie strony w pamieci podrecznej. Dzieki temu nastepnym razem strona zataduje sie znacznie
szybciej.


https://developers.google.com/web/fundamentals/performance/optimizing-content-efficiency/loading-third-party-javascript/
https://developers.google.com/web/fundamentals/performance/optimizing-content-efficiency/loading-third-party-javascript/
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Inne narzedzia do pomiaru predkosci strony warte uwagi:

e GTmetrix - https://gtmetrix.com/
e Waterfaller - https://waterfaller.dev/
e Lighthouse - https://developers.google.com/web/tools/lighthouse

18.3. SPRAWDZANIE PREDKOSCI tADOWANIA

Pamietaj, ze Twoja strona to znacznie wiecej niz tylko strona gtéwna. W celu ogdlnej i skuteczne;
poprawy jej jakosci, zmiany powinny zosta¢ wdrozone na wszelkiego rodzaju podstronach.
Czesto wystarczy, ze wykonasz optymalizacje dla poszczegdlnych elementéw w szablonie,
zoptymalizujesz grafiki i otrzymasz znaczng poprawe tadowania strony. Istotne jest jednak, zeby
testy oraz poprawki przeprowadzi¢ dla poszczegélnych, najwazniejszych podstron w serwisie.

Predkos¢ tadowania sie strony powinna zosta¢ sprawdzona szczegdlnie na tych stronach:

strona gtéwna,
strony kategorii,
strony produktoéw,
strony blogéw.

Nastepnie po wprowadzeniu zmian na poszczegdlnych stronach nalezy sprawdzi¢ wyrywkowo,
czy nie ma jakichs probleméw powigzanych bezposrednio z konkretnymi podstronami.


https://gtmetrix.com/
http://
https://developers.google.com/web/tools/lighthouse
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NN 19. CORE WEB VITALS I —
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Core Web Vitals to wytyczne stworzone przez Google w celu poprawy User Experience (UX)

w obrebie catej witryny internetowej. Wskazniki CWV zostaty wprowadzone po to, aby utatwi¢
wtascicielom witryn zrozumienie podstawowych zagadnieh UX i pom&c im w uzyskaniu
lepszych wrazen przez uzytkownikéw.

Przeprowadzane analizy przez wyszukiwarki pokazujg, ze uzytkownicy coraz bardziej doceniajg
strony wysokiej jakosci. Aktualnie celem poprawy wskaznikdéw jakosciowych jest usprawnienie
odbioru samej strony przez uzytkownika.
Na ten moment Google zdefiniowato trzy aspekty UX, jednak zapowiedziato, ze w przysztosci
moze by¢ ich wiecej. Sa to: tadowanie, interaktywnos¢ i stabilno$¢ wizualna. Czynniki te
mierzone sg za pomoca trzech ustalonych metryk:

e Largest Contentful Paint,

e First Input Delay,

e Cumulative Layout Shift.

Ponizsza sekcja prezentuje rozbudowany opis kazdej z nich.

19.1. Largest Contentful Paint (LCP)

Metryka ta odpowiada za pomiar tadowania. Wyznacza czas, w ktérym strona zatadowata
najwiekszy dostepny element tresci.

Przedziaty uzywane do oceny jakosci wskaznika:

Czas LPC (sekundy) Kolory i wynik

0-2,5 Zielony - szybki

2,5-4 Pomaranczowy - umiarkowany
>4 Czerwony - wolny

19.1.1. Identyfikacja najwiekszego elementu tresci

Identyfikacji elementu mozna w bardzo tatwy sposéb dokona¢ za pomoca narzedzia PageSpeed
Insights. Informacja ta znajduje sie w zaznaczonym ponizej miejscu:
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Rysunek 61. Identyfikacja najwiekszego elementu tresci.

W tym wypadku widzimy, ze najwiekszym elementem wyrenderowanej tresci na stronie jest
nagtéwek H2.

Innym sposobem na znalezienie LCP jest skorzystanie z DevTools. W tym celu nalezy wykonac
nastepujace kroki:

1. Otwoérz strone w Google Chrome.
2. Prawym przyciskiem myszy kliknij ,Zbadaj".

3. Przejdz do zaktadki ,Performance”. Mozna sie do niej dostac rowniez bezposrednio za
pomocg komend:

Mac: Command + Option + |
Windows: Control + Shift + |

4. Nastepnie w widoku kliknij ,Reolad”. W tym momencie narzedzie od$wiezy strone
i nagra raport z zatadowania strony:

Rysunek 62. Badanie LCP.
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Gdy zauwazysz, ze strona jest juz zatadowana w petni, kliknij przycisk , Stop”.
Twoim oczom ukaze sie raport z zatadowania strony.

Po najechaniu na LCP pojawi sie element, ktéry narzedzie uznato za majacy najwiecej
tresci:

Rysunek 63. Wynik badania LCP za pomocg Chrome.

19.1.2. Jak zoptymalizowaé wskaznik LCP?

Aby dowiedzie¢ sie, jak poprawi¢ wskaznik LCP, najlepiej skorzysta¢ z narzedzia PageSpeed
Insights i zastosowac sie do wytycznych z audytu.

Podstawowe elementy, ktére najczesciej wymagaja optymalizacji w kontekscie LCP:

poprawienie czasu odpowiedzi serwera,

usuniecie blokujgcych renderowanie zasoboéw CSS i JavaScript,
poprawienie czasu tadowania zasobow,

optymalizacja i kompresja obrazkow,

korzystanie z CDN,

zatadowanie wstepnych kluczowych zadan za pomoca rel=,preload”,
kompresja plikow tekstowych.

Wiecej na ten temat znajdziesz tutaj: https://web.dev/Icp/



https://web.dev/lcp/
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19.2. First Input Delay (FID)
FID odpowiada za pomiar interaktywnosci. Tutaj mierzona jest responsywnos¢ serwisu na
dziatania uzytkownika na stronie, np. jak szybko przegladarka odpowie na jego interakcje ze

strong (klikniecie linku, przycisku itp.).

Przedziaty uzywane do oceny jakos$ci wskaznika:

Czas FID (milisekundy) Kolory i wynik

0-100 Zielony - szybki

100 - 300 Pomaranczowy - umiarkowany
>300 Czerwony - wolny

19.2.1. Identyfikacja FID

Niestety, identyfikacja FID wymaga obecnosci prawdziwego uzytkownika i dlatego nie moze
by¢ mierzona w Srodowisku laboratoryjnym. Jednak metryka TBT (Total Blocking Time) jest
mierzalna w ramach testéw i jest dobrze powigzana z FID. Optymalizacje, ktére poprawiajg TBT,
powinny rowniez usprawni¢ FID dla uzytkownikéw. W celu jej sprawdzenia najlepiej skorzystaé
z PageSpeed Insights.

19.2.2. Jak zoptymalizowa¢ wskaznik FID?

Podobnie jak w przypadku wskaznika LCP, tutaj rowniez warto skorzystac¢ z narzedzia
PageSpeed Insights. Wytyczne do poprawy FID s3 takie same jak do poprawy TBT.

Gtéwne elementy, na ktére zwréci¢ uwage optymalizujgc FID:

Zmniejsz wptyw kodu stron trzecich.

Zmniejsz czas wykonywania JavaScript.

Zminimalizuj prace gtéwnego watku.

Utrzymuj liczbe zadan na niskim poziomie i mate rozmiary transferéw.

Wiecej na ten temat znajdziesz tutaj: https://web.dev/fid/



https://web.dev/fid/
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19.3. Cumulative Layout Shift (CLS)

CLS zajmuje sie pomiarem stabilnosci wizualnej. Metryka ta bada, jak duza liczba
niespodziewanych przesunie¢ uktadu nastepuje w czasie tadowania.

Czas CLS Kolory i wynik

0-01 Zielony - szybki

0,1-0,25 Pomaranczowy - umiarkowany
>0,25 Czerwony - wolny

19.3.1. Identyfikacja CLS

Tak samo jak przy LCP i FID, do identyfikacji najwiekszych przesunie¢ mozna skorzystac
z DevTools oraz PageSpeed Insights.

Po utworzeniu raportu w PSI nalezy przej$¢ do ponizszej sekcji. Znajduja sie w niej wszelkie
informacje odnosnie do przesunie¢ uktadéw na stronie:

Rysunek 64. Wynik badania CLS.
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Ocena wskaznika to suma przesunie¢ widocznych po prawej stronie, w kolumnie ,Wptyw na
CLS". W DevTools po wykonaniu nagrania w sekcji ,Performance” nalezy spojrze¢ na sekcje
~Experience”.

Rysunek 65. Wynik badania CLS w Chrome.
Zalecamy jednak skorzystanie z PSI, poniewaz analiza ta w prostszy sposéb prezentuje
elementy CLS.
19.3.2. Jak zoptymalizowa¢ wskaznik CLS?
Do poprawy wskaznika CLS réwniez tutaj PSI sprawdzi sie Swietnie.
Zalecenia optymalizacyjne:
e Zawsze dofgczaj atrybuty rozmiaru do swoich obrazéw i elementéw wideo
lub w inny sposéb rezerwuj wymagang przestrzen za pomoca pdl proporcji CSS.
e Nigdy nie wstawiaj tresci nad juz istniejgca, chyba ze w odpowiedzi na interakcje
uzytkownika.
e Wstepnie taduj czcionki.
Wiecej na ten temat znajdziesz tutaj: https://web.dev/cls/
Polecane dodatkowe materiaty:
e https://web.dev/learn-web-vitals/

e https://www.searchenginejournal.com/core-web-vitals/technical-seo-lighthouse/
e https://web.dev/defining-core-web-vitals-thresholds/



https://web.dev/learn-web-vitals/
https://www.searchenginejournal.com/core-web-vitals/technical-seo-lighthouse/
https://web.dev/defining-core-web-vitals-thresholds/
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19.4. ANALIZA Z GOOGLE SEARCH CONSOLE
W kontekscie Core Web Vitals istotne jest korzystanie z raportéw zawartych w GSC?.
Dzieki nim w bardzo tatwy sposéb mozesz uzyskac¢ informacje odnosnie do tego, jakie strony

wymagajg optymalizacji pod CWV.

Specjalne raporty znajdziesz w sekgcji ,Podstawowe wskazniki internetowe™:

Rysunek 66. Wskazniki CWV w Google Search Console.

Twoim oczom ukazg sie dwa raporty dla wersji strony na komputer i na urzgdzenia mobilne. Po
wejsciu w jedng z nich otrzymujesz doktadniejsze informacje o problemach.

Rysunek 67. Dane dotyczgce CWV w GSC.

Na powyzszym przyktadzie widoczny jest tylko problem z CLS. W zaleznosci od uzyskanych
wynikéw dla LCP, FID i CLS, w raporcie beda pojawiaty dodatkowe pozycje.

28 https://support.google.com/webmasters/answer/9205520



https://support.google.com/webmasters/answer/9205520
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Niestety, raport przedstawia tylko prébke adreséw URL dla catej ich grupy. Majac jednak czes¢,
mozesz zidentyfikowad i poprawic¢ wskazniki.

W przypadku nowych stron lub serwiséw z niewielkim ruchem raport nie bedzie dostepny:

Rysunek 68. Brak danych o CWV w GSC, np. z powodu matego ruchu.
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N 20. WERSJA MOBILNA STRONY ——

Dziatajgca strona mobilna jest bardzo waznym czynnikiem w wyszukiwarce. Zgodnie z infor-
macjami przedstawionymi przez Sistrix?® liczba wyszukan na urzadzeniach mobilnych to okoto
64%. Tak duzy wynik pokazuje, jak wazna jest dobrze dziatajgca strona mobilna.

Warto wiedzie¢, ze Google 01 lipca 2019 roku wprowadzito Mobile first index3. Oznacza to, ze
do indeksacji bierze wersje mobilng strony. Jest to kolejny argument, dlaczego poprawnie dzia-
tajgca strona mobilna jest tak istotna.

W ponizszej sekcji pokazujemy, w jaki sposéb mozna sprawdzi¢ strone mobilng oraz na jakie
problemy nalezy zwroéci¢ uwage.

20.1. MOBILE TEST

W celu pojedynczego sprawdzenia wersji mobilnej strony Google stworzyto narzedzie Mobile
Friendly Test®'. Test ten pokazuje nie tylko sposéb, w jaki wyszukiwarka widzi dang strone,

lecz takze wszelkie problemy z nig zwigzane.

W tescie otrzymasz informacje dotyczace przystosowania strony do urzadzen mobilnych:

Rysunek 69. Wynik badania pokazujqgcy, czy strona jest dostosowana do urzqdzert mobilnych.

Mimo zaliczonego testu, warto réwniez przejrzec¢ sekcje ,Wyswietl przetestowang strone”,
poniewaz pokazane sg zasoby serwisu, z ktérymi jest problem i ktére moga mie¢ wptyw na
indeksacje serwisu.

2 https://www.sistrix.com/blog/the-proportion-of-mobile-searches-is-more-than-you-think-what-you-need-to-know/
30 https://developers.google.com/search/mobile-sites/mobile-first-indexing

9% 3" https://search.google.com/test/mobile-friendly



https://www.sistrix.com/blog/the-proportion-of-mobile-searches-is-more-than-you-think-what-you-need-to-know/
https://developers.google.com/search/mobile-sites/mobile-first-indexing
https://search.google.com/test/mobile-friendly

97

Co powinien zawiera¢ audyt SEO

Rysunek 70. Wynik badania strony pod kgtem dostosowania do urzqdzert mobilnych.

Warto réwniez skupi¢ sie na zaktadce ,Wiecej informacji”. Znajdziesz tam dodatkowga informacje
odnosnie do tego, jakie zasoby nie zostaty zatadowane przez robota oraz czy wystepujg komu-
nikaty Javascript.

Na ponizszym przyktadzie wida¢, ze robot nie byt w stanie zatadowa¢ 4 elementow:

Rysunek 71. Badanie serwisu - dane niezatadowane przez Googlebota.
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Sprawdzajac te sekcje, przyjrzyj sie komunikatom. W tym przypadku problemem jest
blokowanie dostepu do plikow przez pliki robots.txt. Warto wiec sprawdzi¢, czy w plikach
robots.txt nie sa blokowane jakies istotne elementy strony. Jesli jest to celowe dziatanie, pomin
analize.

W tescie mozna réwniez sprawdzi¢, w jaki sposéb Google widzi strone w sekgji ,Zrzut ekranu”:

Rysunek 72. Wyrenderowana strona w GSC.
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Nierzadko zdarza sie, ze w tej sekcji mozna zauwazy¢ niezgodnosci z wersja opublikowang
lub inne problemy. Warto jg sprawdzi¢ podczas poszukiwania problemdéw.

Narzedzie jest w stanie wykry¢ btedy, ktére sg krytyczne pod wzgledem przystosowania
pod urzgdzenia mobilne3?, jak np.:

uzycie niezgodnych wtyczek,

nieustawiony widoczny obszar,

widoczny obszar nie dopasowuje sie do szerokosci ekranu urzadzenia,
tres¢ szersza niz ekran,

mata czcionka utrudniajgca czytanie tekstu,

elementy klikalne ulokowane zbyt blisko siebie.

20.2. RECZNE SPRAWDZENIE WITRYNY MOBILNE]

Podczas tworzenia audytu SEO zalecamy réwniez reczne sprawdzenie wersji mobilnej strony.
Niestety, narzedzia nie zawsze sg doskonate i czasem nie zauwaza wszystkich probleméw.
Warto wiec poswieci¢ czas, zeby samodzielnie sprawdzi¢ strone na urzadzeniach mobilnych.
Podczas weryfikacji zwrd¢ uwage na poszczegblne aspekty:

predkos¢ tadowania strony,
nachodzace na siebie elementy,
czytelnos¢,

kontrast,

klikalnosé¢,

pop-upy,

nawigacja menu,

ogélna funkcjonalnos¢ strony.

Przegladajac strone, warto postawic sie w pozycji uzytkownika. Mozna réwniez poprosic¢ osoby
niezwigzane z serwisem o informacje zwrotng na temat ich doswiadczen. Dzieki temu, oprécz
identyfikacji problemdw z wersjg, mozesz jednocze$nie zaplanowad usprawnienia w celu
poprawienia UX i Ul strony.

32https://support.google.com/webmasters/answer/6352293?hl=pl
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20.3. RAPORT GSC

Google Search Console zawiera w swojej strukturze raporty dla catej strony na temat obstugi na
urzadzeniach mobilnych:

Rysunek 73. Raport dostosowania do urzqdzen mobilnych w GSC.
Raport ten dziata na podstawie Mobile Friendly Test. Rdznicg jest to, ze zestawione sg tu grupy

stron z widocznymi problemami (jezeli takie zostaty wykryte). Dzieki temu mozesz spojrzeé na
nie holistycznie i na biezgco je rozwigzywac bez testowania pojedynczych adreséw URL.
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N 21. SORTOWANIE, FILTROWANIE .

Wynikéw wyszukania, filtrowania oraz sortowania nie powinno sie indeksowac. Wynika to

z faktu mozliwosci powstawania duplikacji tresci oraz trudnosci w ich indeksowaniu. Natomiast
Google stoi przy stanowisku, ze jesli wyniki wyszukania w witrynie sg przyjazne dla uzytkownika
i uzyteczne, to warto je indeksowac. Wyniki wyszukania to nic innego jak nawigacja fasetowa*.

21.1. INDEKSACJA STRON WYSZUKIWARKI FILTRACJI | SORTOWANIA

Poniewaz filtracja i sortowanie moga generowac ogromnga liczbe adreséw URL, ktére moga
by¢ dtugie i nieprzyjazne, i tym samym negatywnie wptywac np. na crawl budget, ogranicz
ich indeksowanie poprzez zastosowanie parametru canonical.

Jednoczesnie warto przyjrzec sie sposobom generowania adreséw URL i sprébowac na ich
podstawie zbudowac¢ dodatkowe podstrony, dzieki ktérym mozna pozyska¢ dodatkowy ruch
organiczny. Takie podejscie narzuca budowanie dedykowanych adreséw URL.

Rysunek 74. Wybrano rozmiar oraz kolor i zastosowano filtrowanie wynikéw.

Powstaty adres to: domena.pl/biustonosz/_bezowy_rozmiar-40/ - czyli poprzez filtracje
i sortowanie wynikéw zbudowana zostata dodatkowa podstrona, ktérg mozna zoptymalizowac
pod fraze ,biustonosze bezowe 40".

3 https://developers.google.com/search/blog/2014/02/faceted-navigation-best-and-5-of-worst
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Rysunek 75. Podejscie do budowania wynikéw wyszukania w wyszukiwarce.

Na rysunku powyzej wida¢ dwa podejscia - jedno zaktada, ze ,brzydki adres URL"
z parametrami mozna indeksowa¢, drugie podejscie zaktada zbudowanie przyjaznego
adresu URL.
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BN 22. PRZYJAZNE ADRESY URL H—

Optymalizacja adreséw URL to wazna rzecz z punktu widzenia SEO oraz UX.

Dla zwyktego uzytkownika wyglad adresu URL sprawia, ze ten orientuje sie, w ktérym

miejscu serwisu aktualnie jest. Natomiast dla seowca, poza rozpoznaniem miejsca, adres URL
to kopalnia wiedzy: od informacji dla wyszukiwarek dotyczacych tego, jak rozumiec strukture
serwisu, az po niemalze spamowanie stowami kluczowymi. Oczywiscie nie wszystkie dane,
ktore znajdujg sie w adresie URL, sg istotne. Niektére z nich s3 mniej wazne, a niektére

w prawie nieistotne.

Samo Google wskazuje34, ze adresy URL powinny by¢ mozliwie jak najprostsze i zrozumiate.
Ich hierarchia powinna by¢ ustrukturyzowana®® i zapewnia¢ zrozumiatg komunikacje dla
uzytkownika. Ponizej pokazujemy przyktady przyjaznych adreséw URL:

domena.pl/kategoria/podkategoria/produkt.html

domena.pl/produkt.html

domena.pl/produkt#jakiesID
domena.pl/rolety/rolety-okienne/rolety-czarne/roleta-czarna-120x900.html

22.1.STRUKTURA ADRESOW URL W SERWISIE

»Brzydkie adresy URL" to takie, ktore zawierajg catg mase parametrow, w zwigzku z tym

dla Google beda stanowi¢ problem. Starajac sie zbudowa¢ hierarchie adreséw URL, nalezy
kierowac sie zaréwno podziatem stéw kluczowych, stronami docelowymi, intencjami, jak i tym,
aby nie skomplikowa¢ struktury, np. poprzez bardzo gtebokie zagniezdzenia.

Rysunek 76. Przyktadowa struktura menu dla pierscionkow.

34https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/url-structure?hl=pl
35 https://developers.google.com/search/docs/beginner/seo-starter-guide#hierarchy
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Taka hierarchia jest optymalnie wykonana - zawiera 3 poziomy, liczac od strony gtéwne;.
Ponizej przyktadowe linki:

Sklep.pl/pierscionki/
Sklep.pl/pierscionki/zlote/
Sklep.pl/pierscionki/zlote/12/
Sklep.pl/pierscionki/zlote/ksztatt/
Sklep.pl/pierscionki/zlote/oczka/

Najistotniejszym elementem w przypadku sklepdw e-commerce jest unikanie duplikacji
poprzez odpowiednio wykonang strukture adreséw URL. Jezeli produkt znajduje sie w kilku
kategoriach, mozesz mie¢ do czynienia z takimi adresami URL:

1. Sklep.pl/kategoria-1/produkt.html
2. Sklep.pl/kategoria-2/produkt.html
3. Sklep.pl/kategoria-3/produkt.html

To znaczy, ze ten sam produkt wystepuje w 3 kategoriach i powoduje powstawanie duplikacji.
Mozesz to rozwigzac na dwa sposoby:

® Wdrozy¢ parametr canonical, za pomoca ktérego wskazesz jeden adres URL.
Jest to jednak dosy¢ ryzykowne rozwigzanie ze wzgledu na budzet crawlowania.

©® Tak przeprogramowac skrypt sklepu, aby adres URL byt jeden bez wzgledu na to,
w ilu kategoriach bedzie sie znajdowat produkt.

Rozwigzanie docelowe: sklep.pl/produkt.html - w ,slugu” (adresie URL) nie ma nazw kategorii
i jest to najbardziej optymalne pod katem SEO.



Co powinien zawiera¢ audyt SEO

N 23.ELEMENTY GRAFICZNE NA STRONIE I

Bez dobrze zoptymalizowanej strony oraz dobrego tekstu pozycjonowanie zdje¢ w Google
bedzie czasochtonng pracg, ktéra nie przyniesie rezultatow. Oznacza to, ze konieczne jest
zatroszczenie sie o optymalizacje obrazkéw i zdje¢, ktore znajduja sie na stronie.

Algorytm nie zawsze wie, co doktadnie znajduje sie na zdjeciu, przez co wynik wyszukiwania
nie zawsze zgadza sie ze wpisanym zapytaniem. Jednym z celéw optymalizacji jest jak
najdoktadniejsze opisanie robotom tego, co zawiera grafika, tak aby mogta sie pokazac

w wyszukiwarce i nie by¢ pominigtase.

W kontekscie grafik Google wskazuje kilka wytycznych:

Zapewnij dobry kontekst.

Zoptymalizuj rozmieszczenie grafiki.

Nie umieszczaj waznego tekstu w obrazkach.

Tworz strony bogate w informacje i wysokiej jakosci.
Stwérz dobrg strukture URL dla swoich obrazéw.

Dobre rezultaty daje wstawienie do ALT tytutu produktu wystepujgcego w H1.
Dobrze wypozycjonowane zdjecia®’ sg dodatkowym zrédtem ruchu organicznego.

Rysunek 77. Ruch organiczny w Google Grafika.

Rekomendujemy osadzanie zdje¢ na wiasnym serwerze oraz zabezpieczenie ich przed
Lhotlinkowaniem”38,

36 https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/google-images
37 https://www.zgred.pl/blog/jak-pozycjonowac-obrazki-w-google/

38 https://pl.wikipedia.org/wiki/Hotlink
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23.1. ROZMIAR GRAFIK

Google nie daje konkretnych wytycznych do rozmiaréw grafik. Jednak biorgc pod uwage fakt,

ze strona musi szybko sie tadowac, grafiki powinny by¢ zoptymalizowane oraz by¢ niewielkich
rozmiaréw. Mimo ze optymalizacja grafik, czyli ich zmniejszenie, jest obarczone utratg jakosci,
warto wyposrodkowac to, co chcesz 0siggngac versus to co chce Google - niestety.

23.2. FORMAT WYSWIETLANIA GRAFIK

Obecnie Google zaleca stosowanie grafik w formacie WEBP, jednak nie wszystkie serwisy

g0 wspieraja. Dlatego zdjecia w formatach JPG/PNG, ktére sg wyrazne (nierozmyte) bedg
wystarczajace. Jezeli nie mozesz wdrozy¢ WEBP, nie réb tego za wszelkg cene - format JPG/PNG
jest wystarczajgcy.

23.3. OPTYMALIZACJA POD SZYBKOSC tADOWANIA

Aby serwisy byty wydajne, a grafiki szybko sie tadowaty, kazde zdjecie powinno by¢ lekkie

i dobrej jakosci. Jednocze$nie caty system musi umozliwiac ich skalowanie, np. do RWD.

Jesli masz wiele elementéw do pokazania, nalezy zastosowac rozwigzanie lazy loading oraz
pokazywac 2-3 zdjecia, a reszte dotadowywac ,na zadanie”.

23.4. SPRAWDZENIE TEKSTOW ALTERNATYWNYCH

Aby dobrze wypozycjonowac zdjecia czy grafiki, nalezy bezwzglednie wypetni¢ parametr ALT,
ktory stuzy do opisywania tego, co znajduje sie na obrazku.

106



Co powinien zawiera¢ audyt SEO

Rysunek 78. Wykaz zdjec/grafik w serwisie pod kqtem parametru ALT.

Nie wszystkie grafiki bedg opatrzone parametrem ALT, np. grafiki systemowe, administracyjne,
ktére takich opisow mie¢ nie bedg lub tez nie ma sensu ich uzupetniaé. W zwigzku z tym
narzedzia beda wykazywaty to jako btad, ktory tak naprawde btedem nie jest.

107



Co powinien zawiera¢ audyt SEO

BN 24. WERSJA JEZYKOWA Hm—

Wersje jezykowe sg bardzo waznym elementem w przypadku wejscia serwisu na rynek
miedzynarodowy. Planujac wersje jezykowe, bezwzglednie musisz doprowadzi¢ do sytuacji,
w ktérej kazda wersja strony bedzie przettumaczona. Zweryfikuj réwniez, ktére wersje sg
skierowane na konkretny kraj/region, poniewaz samo wdrozenie np. wersji ,en” powoduje,
ze krajem docelowym niekoniecznie jest Wielka Brytania, a USA lub Indie.

Wiecej o zarzadzaniu witrynami multiregionalnymi przeczytasz tutaj:
https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/managing-multi-regional-sites

24.1. WDROZENIE HREFLANGA

Wedtug Google kazda wersja jezykowa musi wystepowac osobno i najlepiej jest, gdy nie sg one
przetgczane parametrem.

Rysunek 79. Wytyczne Google dla wersji jezykowych.
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Dla kazdego takiego wdrozenia nalezy bezwzglednie zaimplementowa¢ parametr ,x-default”,
ktory sugeruje, jakg wersje jezykowa podstawi¢, gdy nie obstugujemy wersji jezykowych, ktére
nie wystepujg w serwisie.

Poprawne wdrozenie traktuje o tym, aby dla kazdej wersji jezykowej i kraju stworzy¢ osobng
wersje strony. Nie jest to jednak koniecznie i mozna wskazac¢ jedng wersje jezykowa dla wielu
krajow®, o ile ma to sens. Jezeli chcesz mie¢ dostepne rézne wersje jezykowe, ale nie sg one
gotowe, sugerujemy zablokowac je do indeksacji, aby nie doprowadzaty do duplikacji tresci.

UWAGA! - Parametr ,href lang” musi by¢ wdrozony razem z parametrem ,canonical”.

24.2 POPRAWNOSC DZIALANIA STRON

Poprawnos¢ dziatania wersji jezykowych mozna zweryfikowa¢ za pomocg narzedzi
zewnetrznych lub w trakcie audytu dowolnym narzedziem SEO, np.
https://technicalseo.com/tools/hreflang/

Natomiast do wygenerowania parametru ,href lang” mozna postuzy¢ sie tym narzedziem:
https://www.aleydasolis.com/english/international-seo-tools/hreflang-tags-generator

Rysunek 80. Parametry , href lang”.

3 https://www.searchviu.com/en/multiple-hreflang-tags-one-url/
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BN 25. STRONA BLEDU 404 N —

Strone btedu warto przeanalizowa¢ pod katem jej przydatnosci ze wzgledu na podniesienie
sprzedazy. Nie jest to istotne z punktu widzenia SEO, ale analizujgc konwersje, warto zastanowic
sie, czy strona 404 moze sprzedawac.

Atrakcyjna strona z btedem potrafi zaangazowac uzytkownika“®, 4, 42, a nawet spowodowac,
ze zostanie na dtuzej i dokona zakupu produktu lub skorzysta z ustugi.
Dlatego tez wyjgtkowo wazne jest przygotowanie dedykowanej strony btedu zawierajace;j:

e komunikat ttumaczacy zaistniatg sytuacje,
e elementy umozliwiajgce podjecie dalszych dziatah w obrebie witryny, np.:

® wewnetrzng wyszukiwarke,

® linki do najwazniejszych stron witryny (strony gtéwnej, stron kategorii),
©® formularz kontaktowy czy telefon.

Rysunek 81. Przyktadowa strona btedu 404.

40 https://jakubbiel.pl/strona-bledu-404-kreatywne-przyklady/
41 https://uxeria.com/30-kreatywnych-stron-bledu-404/

42 https://pl.wikipedia.org/wiki/Hotlink
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Rysunek 82. Strona btedu 404 w serwisie allegro.pl.

Poprawnie skonfigurowana strona btedu jest tez istotna z punktu widzenia robotéw
wyszukiwarek. Kazdy nieprawidtowy adres URL (np. z btedem lub usuniety) powinien
zwracac kod statusu 404 File Not Found.

Bardzo ciekawym rozwigzaniem jest réwniez umieszczenie napisu, ze kod rabatowy
na X procent opustu to ,,error404":

Rysunek 83. Strona btedu 404 w serwisie hairstore.pl.
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N 26. FRAGMENTY ROZSZERZONE Hm——

Fragmenty rozszerzone (ang. rich snippets, inaczej okreslane tez jako dane strukturalne

czy uporzadkowane*®) stajg sie coraz wazniejszym czynnikiem optymalizacji serwiséw
internetowych. Dzieki temu wyszukiwarki szybciej analizujg serwis i tresci, a pézniej
wykorzystujg je jako dodatkowg informacje wyswietlang w wyszukiwarce. Fragmenty
rozszerzone nierzadko maja ogromny wptyw na zachowanie uzytkownikédw w wyszukiwarkach,
poniewaz atrakcyjne wyniki sg czesciej klikane, co przektada sie na wiekszy CTR, a to z kolei
moze przetozy¢ sie na wiekszg sprzedaz.

Ich implementacja wymaga prac programistycznych lub zainstalowania odpowiednich wtyczek
(np. Wordpress) czy modutéw (np. Prestashop).

26.1. STOSOWANE SCHEMA ORAZ ICH BLEDY
Z reguty proponujemy implementacje nastepujgcych danych strukturalnych:

e Breadcrumbs - https://developers.google.com/search/docs/advanced/structured-data/
breadcrumb

e Website wraz z wewnetrzng wyszukiwarkg - https://developers.google.com/search/docs/
advanced/structured-data/sitelinks-searchbox

e Localbusiness - https://developers.google.com/search/docs/advanced/structured-data/
local-business?hl=pl

e Faqg - w miare mozliwosci - https://developers.google.com/search/docs/advanced/
structured-data/fagpage?hl=pl
Howto - https://developers.google.com/search/docs/advanced/structured-data/how-to
Review, Aggregatereview - fragmenty opinii - https://developers.google.com/search/
docs/advanced/structured-data/review-snippet?hl=pl
Product - https://developers.google.com/search/docs/advanced/structured-data/product
Logo - https://developers.google.com/search/docs/advanced/structured-data/logo

W Google Search Console wyglada to nastepujgco:

Rysunek 83. Ulepszenia, czyli dane strukturalne w Google Search Console.

4 https://developers.google.com/search/docs/advanced/structured-data/intro-structured-data?hl=pl
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Btedy w implementacji sg widoczne w GSC:

Rysunek 85. Ulepszenia w GSC

Jezeli wimplementacji pojawiaja sie btedy, dane ulepszenie nie bedzie wyswietlane.

W przypadku wystapienia ostrzezen fragmenty rozszerzone wcigz s wyswietlane. Pomocne
moze by¢ réwniez narzedzie: https://validator.schema.org/, ktére dla wybranego adresu URL
pokazuje zaimplementowane dane strukturalne oraz potencjalne btedy.

26.2. UWAGI DO WDROZEN SCHEMA

Kazde z ulepszen ma konkretne rekomendacje dotyczgce wdrozenia, z ktérymi mozna zapoznac
sie np. w poradniku od Google. Powyzej opisalismy, jakiego typu ulepszenia rekomendujemy
wdrozy¢, natomiast to, o czym szczeg6lnie nalezy pamietag, to:

e Nie wolno manipulowac ulepszeniami, poniewaz mozna otrzymac¢ kare reczna.
Wtedy cata witryna traci zdolnos¢ ich wyswietlania w wynikach wyszukania.

e Uzytkownik musi mie¢ mozliwos¢ korzystania w petni z danych ulepszen,
np. pozostawiajac opinie do produktu.

e Zabrania sie importowania opinii zewnetrznych i wyswietlania ich jako wtasnych,
jak rowniez takiego oprogramowania, ktére manipuluje wyswietleniem w wynikach
organicznych.

Google nie analizuje poprawnosci wdrozenia, czyli jezeli od strony programistycznej tester
nie wykazuje btedow, nie oznacza to, ze wdrozenie jest prawidtowe. Fragmenty rozszerzone
sg wyswietlane jako bonus, wiec Google po prostu nie musi ich pokazywaé w wynikach.
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BN 27. WDROZENIE TAGU KANONICZNEGO s

Jesliistnieje podstrona, ktérg mozna otworzy¢ przy uzyciu wielu adreséw URL lub istnieje wiele
stron o podobnej lub identycznej tresci, to dla robota Google beda to zduplikowane wersje tej
samej strony. W takim przypadku Googlebot wybierze jeden adres URL jako wersje kanoniczna

i go zindeksuje. Wszystkie pozostate adresy URL beda traktowane jako duplikaty, ktére sg
rzadziej indeksowane.

Jesli wyraznie nie okreslisz, ktéry adres URL jest kanoniczny*4, Google sam go wybierze albo
uzna oba adresy za réwnorzedne, co moze prowadzi¢ do niepozgdanych efektow.

Rysunek 86. Canonical - Zrodto: http://moz.com/blog/dispelling-a-persistent-rel-canonical-myth.

Parametr ,canonical” nalezy bezwzglednie wdrozy¢ w catym serwisie i to bez wzgledu na to, czy
indeksacja jest prawidtowa, czy tez nie. Jest to jeden z kluczowych parametréw do wdrozenia.

Pamietaj o tym, ze ,canonical” dla Google nie jest wytyczng do bezwzglednego stosowania.

Google moze samodzielnie go zmieni¢ i wybra¢ inng podstrone w serwisie, ktéra akurat jest,
jego zdaniem, lepsza dla uzytkownika.

“https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/consolidate-duplicate-urls?hi=pl
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W Google Search Console w zaktadce wykluczonych adreséw URL znajdziesz najwiecej
informacji zwigzanych z poprawnoscia implementacji parametru ,canonical”:

Rysunek 86. Google Search Console - gdzie szukac bteddw ,,canonical”.

Analiza tych 4 przypadkéw pozwala podjgé¢ decyzje co do poprawnosci implementacji, celowosci
tak wdrozonego parametru oraz zdecydowaé, ktére z podstron (czy tez rozwigzan) nalezy
zmienic. Za pomocg ,canonicala” sterujemy indeksacja oraz budzetem crawlowania.

27.1. AKTUALNE ZASTOSOWANIE TAGU KANONICZNEGO
Najczesciej ,canonical” jest zaimplementowany w formie self-canonical (czyli sam na siebie),
jednak w przypadku sklepdéw e-commerce mozemy spotkac¢ implementacje odcinajaca
parametry zwigzane z sortowaniem oraz filtracja.

27.2. BLEDY WDROZEN
Poprawna implementacja parametru ,canonical” nastrecza wiele trudnosci. To, co mozna

spotkac analizujgc strony www, nierzadko wynika z btedéw poczynionych w trakcie
przebudowy serwisu, czy tez np. przy usuwaniu produktéw.
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Przyktadowe btedy:

e ,Canonical” wskazuje strone z btedem 404 lub podstrone, ktéra generuje przekierowanie.

Rysunek 87. Przyktad btedéw w implementacji ,canonical”.
e ,Canonical” wskazuje strone z zatozonym ,noindex”.

e Strona z zatlozonym ,canonical” nie zawiera linkéw wewnetrznych przychodzacych do tej
podstrony.

Rysunek 88. Przyktad bteddw w implementacji,,canonical”.

e ,Canonical” wskazuje strone z przekierowaniem, a ta przekierowuje na strone z wtasnie
z nim, co tworzy petle.
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Podstrona
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Rysunek 89. Petla ,canonical” - przekierowanie.

e (CzeSciowa implementacja, czyli nie wszystkie podstrony majg wdrozony parametr.
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Rysunek 90. Statystyka wdrozonego parametru ,canonical”.
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e Stosowanie adreséw wzglednych
W tagu kanonicznym nalezy stosowac bezwzgledny adres URL (czyli petne Sciezki).

Nie korzystaj ze skréconych wersji, poniewaz mogg doprowadza¢ do indeksowania wersji
np. bez certyfikatu SSL:

Stosuj bezwzgledne Sciezki dostepu zamiast Sciezek wzglednych z tagiem rel="canonical” 1link.
|‘ Zalecane: https://www.example.com/dresses/green/greendresss.html

! Niezalecane: /dresses/green/greendress.html

Nasza ogblna rekomendacja to doktadna analiza i prawidtowe wdrozenie tego parametru,
co pozwoli unikng¢ wielu problemow.
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BN 28. ANALIZA GSC H——

Analiza Google Search Console jest bardzo istotna nie tylko z punktu widzenia ruchu
organicznego, lecz takze z powodu wielu istotnych informacji dla technicznego SEO.

Analiza wykreséw ruchu organicznego pozwala m.in. na:

weryfikacje ruchu w przypadku migracji,

analize spadkoéw dla poszczegdlnych adreséw URL,

sprawdzenie sezonowosci witryny,

poréwnanie ruchu brandowego i niebrandowego (jesli to mozliwe).

Rysunek 91. Ruch brandowy vs niebrandowy - narzedzie: Google Data Studio.

Bez dostepu do GSC audyt SEO to zaledwie potowa rzeczy, ktére mozna zweryfikowac.
28.1. SPRAWDZENIE INDEKSOWANYCH STRON

Weryfikacja stanu zaindeksowanych stron pokazuje jak ,zdrowy” jest serwis. Analizujemy

przede wszystkim spadki, jesli takowe wystepuja, jak réwniez obserwujemy postep
w indeksowaniu tresci.
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Rysunek 92. Stan indeksacji w narzedziu Google Search Console.
Wszelkie spadki indeksacji moga by¢ spowodowane np.:

btednie wdrozonym parametrem ,canonical”,

celowym wyindeksowaniem czesci podstron,

problemami z thin content, gdy Google uzna strony za bezwarto$ciowe,
usuwaniem zawartosci strony (stare artykuty, wycofane produkty).

Indeksacje pojedynczych podstron mozna sprawdzi¢ komenda ,site:adres_url” w wyszukiwarce
Google, jednak ze czasem komenda nie pokazuje tego, co pokazuje GSC i odwrotnie.

28.2. BLEDY W GSC

Btedy w GSC sg niesamowitg kopalnig wiedzy na temat serwisu internetowego pod katem jego
budowy, probleméw technicznych, indeksowania, renderowania, przekierowan, probleméw

z ,canonicalem” i wielu innych rzeczy. Krytyczne btedy zwigzane z indeksacja nalezy
przeanalizowac i zbada¢, czy powstaty wskutek celowego dziatania (np. wstawienia ,noindex”),
czy innej przyczyny:
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Rysunek 93. Btedy w Google Search Console.

Btedy mozna znalez¢ tez w zaktadce ,Ustawienia” > ,Statystyki indeksowania”, w ktérej znajdujg
sie kody odpowiedzi, jakie otrzymat Googlebot, odwiedzajgc audytowany serwis, a takze typ
plikéw - btedy moga dotyczy¢ samych stron, ale rowniez plikéw systemowych.

Rysunek 94. Statystyki indeksowania w Google Search Console.
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28.3. INDEKSACJA

Btedy zwigzane z indeksowaniem serwisu znajdziesz w zaktadkach ,Btad” oraz ,Wykluczono”.

Poziom indeksacji i btedy z nig zwigzane mozna sprawdzi¢ takze z poziomu przestanej mapy
stron.

Rysunek 95. Podziat mapy XML na mniejsze pliki.
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W przypadku duzych map, po kilkaset tysiecy czy nawet milionéw adreséw URL, zawsze
rekomendujemy ich rozbijanie na mniejsze. Pozwala to zweryfikowac i trafnie postawi¢
diagnoze na temat tego, co doktadnie sie nie indeksuje.

28.4. ELEMENTY WYKLUCZONE

Elementy wykluczone to natomiast kopalnia wiedzy z punktu widzenia technicznego SEO.
W tym miejscu specjalista wprost ,ptacze ze szczesScia i smutku™®, widzac, ile ma pracy.

Rysunek 96. Elementy wykluczone z indeksacji wedtug GSC.
Jak nalezy podejs¢ do analizy elementow wykluczonych?

= Nalezy wej$¢ w kazdy wiersz i przeanalizowa¢ adres po adresie czy wykluczenie jest trafne,
czy tez nie. Jesli jest trafne, to czy jest to zabieg celowy, zgodny z oczekiwaniami SEO. Jesli
dany adres powinien by¢ indeksowany, podja¢ stosowne dziatania np. usuwajgc blokade
NOINDEX (jesli jest zatozona).

= Dla kazdej pozycji w GSC dostepna jest jedynie probka 1000 adreséw, wiec diagnozujac
problem, mozna sie opierac tylko na niej.

4 https://www.onely.com/blog/how-to-fix-crawled-currently-not-indexed-in-google-search-console/
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= Zmiana wprowadzona w serwisie moze spowodowac, ze czes¢ btedow z jednego miejsca
przeskoczy do innego, np. z sekcji ,nie znaleziono 404" do przekierowan.

= Kazdy wiersz i sekcje w wykluczeniach nalezy rozpisa¢, podajac zrodto, przyktady, manual
do Google.

W tym miejscu bezwzglednie trzeba positkowac sie pomocg od Google.
W kazdym takim wierszu znajduje sie odnosnik do pomocy w ramach strony.

UWAGA! - Rekomendacje poczynione w tym miejscu moga by¢ trudne do wdrozenia
z uwagi na ograniczenia samego skryptu, dlatego po rozmowie z programistami trzeba
poszukac innego rozwigzania.

28.5. WIDOCZNOSC SCHEMA

Wdrozenie fragmentéw rozszerzonych (,Schema”) jest pokazywane w GSC w zaktadce
+Ulepszenia”.

Rysunek 97. Fragmenty rozszerzone w serwisie, tzw. ulepszenia.

Wdrozenie fragmentéw nie jest jednoznaczne z faktem, ze Google bedzie je pokazywac.
Wyszukiwarka traktuje ulepszenia jako co$ w rodzaju bonusu.

W przypadku prawidtowego wdrozenia Google moze natozy¢ kare reczng za manipulacje

w tych znacznikach. Dzieje sie tak np. w przypadku, gdy przyznasz sobie oceneg 5/5. Google j3
widzi, ale uzytkownik nie moze takiej oceny dokona¢. Podkreslamy, ze Google nie weryfikuje
prawidtowosci wdrozenia od razu, a dopiero po jakims czasie. Poprawnos¢ od strony kodowe;j
wszystkie testery*® pokazg jako bezbtedne, natomiast prawidtowos$¢ Google ocenia nawet po
kilku latach.

4 https://search.google.com/test/rich-results



https://search.google.com/test/rich-results

Co powinien zawiera¢ audyt SEO

125

Kara za manipulacje*’” nie musi pojawi¢ sie od razu - przez wiele miesiecy wszystko moze
dziata¢ prawidtowo zanim Google podejmie stosowng decyzje.

Do tworzenia rozszerzen mozna uzy¢ np.
https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/

W audycie rekomendujemy wdrozenie stosownych rozwigzan celem wzbogacenia wynikoéw
wyszukania i zwiekszenia CTR'6w.

47 https://www.zgred.pl/blog/manipulacje-opiniami-we-fragmentach-rozszerzonych/
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N 29. OPTYMALIZACJA ON-SITE  I—

Niezwykle istotng kwestig przy optymalizowaniu serwiséw internetowych jest zadbanie
o tresci, ktére beda zawierac stowa kluczowe powigzane z dang podstrona.

Rekomendujemy, aby kazda podstrona zawierata warstwe tekstowg wzbogacong stowami
kluczowymi, na ktére chcesz wyswietlac sie w wyszukiwarce Google. Warto podkresli¢, ze nie
w kazdej branzy jest to mozliwe.

Gtéwna zasada - kazda pozycjonowana fraza powinna miec przypisang strone docelowg
w serwisie. Natomiast ogélne zasady sg nastepujace:

frazy bardzo ogdélne mogg by¢ kierowane na strone gtéwna,

frazy bardzo zblizone do siebie tematycznie mogg miec te samg strone docelowa,
docelowa strona produktu/ustugi musi zawiera¢ co najmniej kilkaset

(a najlepiej od 3000 zzs wzwyz), ktory bedzie powigzany z pozycjonowang frazg.

Jesli chcesz doktadniej przeanalizowad stowa kluczowe, musisz uwzglednic ich intencje :

e informacyjna - uzytkownik szuka informacji,
e transakcyjna - klient jest zdecydowany na zakup,
e nawigacyjna - klient szuka np. drogi dojazdu czy siedziby firmy.

Z punktu widzenia SEO im bardziej szczegétowo rozdzielisz frazy na konkretne strony docelowe,
tym lepiej dla catego procesu pozycjonowania. tatwiej jest wowczas dopasowac elementy
kazdej podstrony oraz odpowiednio zoptymalizowac:

e znaczniki title i description,
e nagtéwki H1,
e tresc¢ strony do pozycjonowanej frazy.

Nie ma jednoznacznych wytycznych dotyczacych dtugosci tekstu opisdéw ustug czy kategorii
w sklepie oraz na kartach produktéw, a takze na samej stronie gtéwnej. Mozna jednak okresli¢
minimalne dtugosci tekstu znajdujace sie na poszczegdlnych stronach:

stronie gtéwnej - 2 tys. zzs,
ustug - 8 tys. zzs,

kategorii w sklepie - 1,5 tys. zzs,
karcie produktu - 500 zzs.

47 https://www.zgred.pl/blog/manipulacje-opiniami-we-fragmentach-rozszerzonych/
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Powyzsze minimalne dtugosci niewiele znaczg bez wczesniejszej analizy konkurencji. Moze sie
okaza¢, ze np. inwestycja w opisy produktdw nie jest optacalna w Twojej branzy, a z kolei w innej
prawie wszyscy beda miec opisy kategorii na 30 tys. zzs.

Rysunek 98. Liczba zzs na poszczegdlnych podstronach w narzedziu SurferSEO.

Powyzszy obrazek dobitnie pokazuje, ze majgc zaledwie 1000 zzs na stronie, mozna by¢
w top 10. Natomiast jest to zalezne nie tylko od optymalizacji tekstu, lecz takze mocy domeny,
jej jakosci, wieku, dotychczasowej strategii oraz innych elementéw SEO.

29.1. OPTYMALIZACJA META TITLE

Jednym z najwazniejszych czynnikéw zwigzanych z optymalizacjg serwiséw internetowych jest
utworzenie unikalnych i dobrze dobranych tytutéw do poszczegdinych podstron serwisu.

Tag <title>, czyli tytut, powinien:

by¢ unikalny i dostosowany do kazdej podstrony w sposéb indywidualny,
miec dtugos¢ nie wieksza niz 600 pikseli. Poniewaz mato kto potrafi liczy¢ piksele, przyjeto
sie informowac o dtugosci w znakach gdzie$ w okolicach liczby 65-70,

e zawierac najwazniejsze stowa kluczowe zwigzane z dang podstrong, ustalone na
podstawie ich potencjatow,

e zachecac uzytkownika do klikniecia linku.

Z jakich przyczyn moze dochodzi¢ do duplikacji tagu <title>?

Brak ,canonicala” lub jego btedne wykorzystanie.

Zduplikowane tagi <title> z powodu btednych adreséw URL.

Nieprawidtowo wykonane stronicowanie (paginacja).

Generowanie nowych podstron poprzez btedne dziatanie skryptu, na ktérym
opiera sie serwis.
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Jezeli mamy do czynienia z liczbg pojedyncza lub mnoga frazy kluczowej, to w przypadku
optymalizacji wez pod uwage wyzszy potencjat fraz, ktére chcesz pozycjonowac. Jezeli
potencjaty sg rownowazne, zwr6¢ uwage na intencje.

Wazne, aby w tagu <title> nie upychac stéw kluczowych w liczbie wiekszej niz 2-3 frazy, bo
to w pewnym momencie moze przesta¢ poprawnie dziata¢ i dana podstrona moze przestac
rankowac¢ w wyszukiwarce.

Tag <title> jest dos¢ czesto zmieniany w wynikach wyszukania przez algorytmy Google i niestety
nie mozna tego zablokowac ani zmienic¢ . Google samodzielnie go dobiera.

29.2. OPTYMALIZACJA META DESCRIPTION

Tag <description> powinien by¢ jasny i najlepiej wykonany pod katem sprzedazowym.
Dobry i tematyczny tag zwigksza liczbe wejs¢ na strone, czyli poprawia wskaznik CTR. Jest
on wyrazony w pikselach i jego dtugos¢ moze wynosi¢ az do 920. Jednak, podobnie jak

w przypadku <title>, przeliczamy go na 158-170 znakéw, bo tak jest po prostu tatwiej.

Jezeli ten tag nie jest uzupetniony lub jest za krétki, wowczas roboty Google dobierajg go na
podstawie zawartosci tekstowej ze strony.

W przypadku tagbéw <description> mozna napotkac takie problemy, jak:

duplikacja (wynikajaca z btednie stosowanego tagu kanonicznego lub jego braku),
brak jego zaimplementowania,

zdecydowanie za krotki tag,

nieadekwatne tagi do zawartosci danej podstrony,

duplikacja tagu na wielu podstronach.

Przyktadowa statystyka tagu <description>:

Dla matych podstron zawsze rekomendujemy uzupetnienie wszystkich tagéw <description>.
W przypadku sklepéw e-commerce (szczegdlnie tych z tysigcami produktéw) rekomendujemy



Co powinien zawiera¢ audyt SEO

uzupetniac tagi dla wszystkich podstron. Natomiast w przypadku produktéw decyzje mozna
pozostawi¢ wyszukiwarce oraz jej algorytmom. Innym rozwigzaniem jest wymyslenie pewien
schematu tagu description, ktéry bedzie jednakowy dla wszystkich produktéw, ale zmienng
bedzie ich nazwa.

Tag <description>, podobnie jak tag <title>, jest zmieniany przez Google i nie musi by¢
wyswietlany tak, jak go ustawisz.

29.3. ZAGESZCZENIE StOW KLUCZOWYCH

Nie ma zadnych wytycznych dotyczacych zageszczenia stow kluczowych na podstronach
pozycjonowanego serwisu. Nie nalezy jednak z tym przesadza¢, tak jak autor tekstu
znajdujgcego sie ponizej. W takim przypadku mamy do czynienia ze zjawiskiem o nazwie
~keyword stuffing”.

Are you looking for cheap flights? If so, then you have
come too the cheap flights specialist. All we have is
cheap flights. We sold cheap flights to you cousin only
last week! And she was so happy with her cheap
flights, that she came back and bought more cheap
flights from us, the cheap flights specialist. So, don't go
looking anywhere else for cheap flights, because you'll
get the best cheap flights from us. Remember, we're
the cheap flights specialist! Where would you like
cheap flights for? Because we have cheap flights to
pretty much anywhere you could imaging. We even
have cheap flights that will take you to cheap flight
central! Ohhhhh, we love our cheap flights!

Analizujgc konkurencje, np. narzedziem SurferSEO, mozesz zaleznie od branzy podja¢ decyzje
co do rozktadu liczby stéw na swoich podstronach.

Rysunek 99. Analiza wystgpienia frazy w tresci stron dla catego top 50 narzedziem SurferSEO.
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Jak wida¢ powyzej, frazy ,kampanie sem” nie trzeba zawierac tgcznie, aby znalez¢ sie na

1. pozycji. Moze sie okaza¢, ze frazy tgcznej ,kampanie sem” nie ma na stronie, natomiast same
stowa ,kampanie” oraz ,sem” wystepujg wystarczajgco wiele razy, aby w tgcznym rozrachunku
przyniosto to efekt 1. miejsca w wyszukiwarce.

Rysunek 100. Rozktad i statystyka stéw kluczowych wedtug SurferSEO dla top 10 wynikow.

Analiza rozktadu stow kluczowych, czyli ich wystepowanie w tresci, jest kluczowym elementem
rankingowym. Nawet jesli na poczatku optymalizacji liczba wystapien bedzie za mata, to
w pézniejszym czasie mozna zawsze dooptymalizowad strone.

29.4. THIN CONTENT

Thin content to tres¢, ktéra przez wyszukiwarke Google zostata uznana za bezwartosciows,
nieprzydatng i majaca niska jakos¢. Najczesciej kojarzy sie z tekstem, ktoéry jest bardzo kroétki,
przez co staje sie dla uzytkownika nieatrakcyjny. Jednak nie jest to jedyna przyczyna oznaczenia
przez wyszukiwarke tekstu jako thin content.

Analizujemy i rozpatrujemy nastepujace rzeczy:

wewnetrzna duplikacja tresci,

mata lub znikoma ilo$¢ tresci na stronie,

tresci skopiowane z innych serwiséw,

spam generowany automatycznie, ktéry brzmi bezsensownie,
strony przejsciowe i programy partnerskie,

podstrony, ktére nie generuja ruchu organicznego.
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Przyktady wskazujace na thin content:

e taki ,Smieszny” napis na koncu wynikéw w wyszukiwarce,

Aby pokazac najbardziej frafne wyniki, pominelismy kilka pozycji bardzo podobnych do 298
juz wyswietlonych.

Jedli chcesz, mozesz powtérzyé wyszukiwanie z uwzglednieniem pominietych wynikéw.,

e W serwisie wystepujg podstrony bez ruchu organicznego,

e duplikacja META,

Issue URLs with duplicate page titles

URLs: 3K Percentage: 21682
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Rozwigzaniem tego typu problemow jest na przyktad:

uruchomienie komentarzy lub recenzji pod produktami,
stworzenie bloga i wykonanie linkowania wewnetrznego,
ods$wiezenie tresci,

wdrozenie parametru ,canonical”,

wykreowanie mapy w HTML-u,

29.5. STRUKTURA NAGLOWKOW

Google rekomenduje stosowanie czytelnych nagtowkéw> . To bardzo cenna wskazéwka,
natomiast nigdzie nie ma informacji dotyczacej tego, ile i jakie rodzaje nagtéwkéw mozna
stosowac na poszczeg6lnych podstronach.

Rysunek 101. Proste i nieskomplikowane wytyczne Google dla nagtéwkéw Hx.

Przyjmujac, ze H1 powinno pojawiac sie na danej podstronie tylko jeden raz, mozna popetnié
pewnego rodzaju naduzycie, poniewaz nagtdwkoéw moze by¢ wiele, o ile stanowig logiczng
catosc¢. Przy optymalizacji strony z reguty stosuje sie jeden nagtowek H1, ale podkreslamy, ze
nie jest to bezwzgledny wymaog - wystarczy spojrze¢ na portale newsowe.

0 https://developers.google.com/search/docs/beginner/seo-starter-guide?hl=pl#headingtags
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Dobra praktyka jest, gdy:

frazy znajduja sie w H1,

nagtowek H1 jest napisany naturalnie,

H1 nie zawiera kolejnych fraz po przecinkach (chociaz mozna sie z tym spotkac),
nagtowek H1 zawiera frazy kluczowe istotne dla pozycjonowania dane strony.

Strukture nagtéwkow przedstawiono na ponizszym schemacie:

<h1>Najwazniejszy naglowek</h1>

— <h2>Wazny naglowek</h2>
<h3>Dodatkowy naglowek<hd>
<h3>Dodatkowy naglowek</h3>

= c<h2>Wazny nagiowek</h2>

<h3>Dodatkowy nagltwek<hd>

— <h2>Wazny nagltwek<h2>

Rysunek 102. Rozktad nagtéowkow H1-H3.
Do planowania rozktadu nagtéwkow na stronie mozna podej$¢ w nastepujgcy sposob:

e H1 moze brzmiec¢ tak samo jak tytut na kazdej podstronie. Liczba nagtéwkdw nie jest
zdefiniowana i jesli zrobisz to logicznie projektujac serwis, moze wystepowac ich wieksza
ilos¢,

H2 mozna wykorzysta¢ w tresciach do oznaczania srédtytutéw,
H3 mozna uzy¢ do oznaczania Srédtytutdw w tekscie w ramach danego nagtéwka H2 jako
mniejszg sekcje,

e H4idalsze - zaleznie od potrzeby.

W przypadku sklepéw internetowych nagtéwki stosuje sie w zréznicowany sposéb, zaleznie od
mozliwosci technicznych, skoérki (jesli jest zakodowana). Wazne jest to, aby zachowac logiczng
spojnosc.

Na temat liczby nagtéwkoéw H1 na stronach internetowych powstato wiele ré6znych opracowan®.
My staramy sie podejs¢ do kazdej strony w sposéb indywidualny.

29.6. DUPLIKACJA TRESCI ZE WZGLEDU NA WARIANTY PRODUKTOW

Duplikacja tresci na kartach produktéw to bardzo popularne zjawisko. Mozna z nim walczy¢ na
kilka réznych sposoboéw, przyktadowo:

e wykonac unikalne opisy do kazdego wariantu, ale wigze sie to z ogromnymi naktadami
finansowymi i moze by¢ nieefektywne dla serwiséw, ktére automatycznie pobierajg dane
z baz,

e zaimplementowad parametr ,canonical”, gdzie wskazujemy wariant do indeksacji.

51 https://www.quora.com/How-many-H1-tags-can-you-have-on-a-single-web-page
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Rysunek 103. Canonical z produktéw wskazuje Google, ze ma indeksowac jedynie kolor czarny.

e uruchomic¢ system opinii, komentarzy czy recenzji. W tym miejscu sprawdza sie takze
system Q&A. Wymaga to niestety sporych naktadéw moderacyjnych,
miesza¢ artykuty unikalne z nieunikalnymi,
budowac zestawy produktéw z odpowiednio skonstruowang trescia,
scali¢ karty produktu w jedng, ale tutaj mozna straci¢ na mozliwym ruchu organicznym,
jesli kto$ szuka produktéw z podziatem, np. na rozmiar czy kolor.

Powyzsze rekomendacje mozna rozwing¢, jednak ich implementacja moze by¢ niemozliwa
ze wzgledu na ograniczenia technologiczne - skrypt nie przewiduje takich rozwigzan lub
implementacja bedzie bardzo droga.
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NN 30. CONTENT NA STRONIE I—

Nie ma jednego ztotego srodka na optymalizacje contentu na stronie zaréwno pod katem
samej tresci, jak i nagtéwkow. Kazdy serwis jest inaczej zaprojektowany i zakodowany. Dlatego
tak istotne jest nie tyle wypisanie uwag, co wykonanie makiety (zrzut z ekranu) i naniesienie
poprawek. Czyli SEO staje sig tez analitykiem od uzytecznosci.

30.1. OPTYMALIZACJA STRONY GLOWNE]

Strona gtéwna jest najczesciej linkowang strong w serwisie. Dlatego tak istotne jest wykonanie
jej odpowiednich optymalizacji oraz linkowanie wewnetrzne.

Rysunek 104. Przyktad makiety dla strony gtéwnej.

Elementy, na ktére warto zwroéci¢ uwage, optymalizujgc strone gtowna:

e slogan w H1 ze stowem kluczowych (
np. sklep online + fraza, brand - nazwa firmy, sklepu),

e odpowiednie usytuowanie tekstu SEO, ale nie jest to element wymagany, poniewaz
konstrukcja np. strony dewelopera sama w sobie moze zwiera¢ wystarczajgcg ilos¢ tresci
do wypozycjonowania jej na fraze typu deweloper + miasto,

e kanibalizacja na stowa kluczowe jest elementem krytycznym. Przyktadem jest sprzedaz
strojéw kapielowych i optymalizacja strony gtéwnej pod fraze ,stroje kapielowe sklep”
oraz podstrony, ktéra zawiera spis wszystkich strojow,
np. domena.pl/stroje-kapielowe.html,

e projekt linkowania wewnetrznego w postaci kafelkéw z produktami (nowosci, polecane,
najczesciej kupowane) lub ustugami.
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30.2. OPTYMALIACJA STRON KATEGORII

Kategorie sg najrzadziej linkowang podstrong serwisu, dlatego potozenie nacisku na SEO w tym
przypadku jest konieczne.

Elementy istotne dla kategorii w sklepie internetowym to:

nazwa kategorii jako nagtowek H1. Wiele skryptéw na rynku ma te wade, ze zmiana
nazwy kategorii skutkuje zmiang adres URL i niezbedne jest wykonywanie przekierowan.
Tego typu zdarzen nalezy bezwzglednie unika¢, szczegélnie w witrynach, ktére maja juz
spora historie pozycjonowania,
opis kategorii, ktory mozna umieszczac i dzieli¢ w dowolnym miejscu, jednak trzeba przy
tym pamieta¢, aby:
© tekst SEO nie zastaniat produktéw na urzadzeniach mobilnych,
©® zaczac tekst SEO od zdublowanej H1 lub od H2, jesli w H1 nie moze wystepowac petna
fraza (z powodu opisanego powyzej),
® Google mogto indeksowa¢, renderowac i moc klikngé w przycisk, jesli korzystasz
z ukrywania tresci.
linkowanie wewnetrzne do produktéw w kategorii za pomoca nagtéwka H2, H3 (kwestia
wyboru, sposobu zakodowania skérki),
zgodnie z zasadg First Link Count>? zwracamy uwage na to, czy obrazek jest wyzej czy
nizej linka wewnetrznego wykonanego jako tekst. Rozwigzan jest kilka, ale mozna np.
obrazek, ktéry jest wyzej niz link tekstowy, opatrze¢ parametrem ,,nofollow”,
w przypadku dtugich tekstéw SEO opisujgcych kategorie mozna wstawic linki wewnetrzne
do specjalnie przygotowanych podstron, ktére nie sg dostepne w menu (gdy zalezy Ci na
takim pozycjonowaniu).

30.3. OPTYMALIZACJA STRON PRODUKTOW

Karta produktu jest elementem, ktéry odpowiada za sprzedaz. Aspekty, ktére sg istotne dla jej
optymalizacji, to:

nazwa produktu wykonana nagtéwkiem H1 oraz zawierajaca jak najwiecej istotnych
informacji z punktu widzenia stéw kluczowych, np. kolor, rozmiar itd.,

obrazki produktu ze szczeg6lnym uwzglednieniem ,lazy loading”3, jesli jest ich duzo,
kazdy obrazek podpisany parametrem ALT z wyréznikami,

jesli wystepuja tabele z danymi technicznymi, dobrze jest je wykona¢ w HTML jako TABLE,
bo Google zasysa te dane i wyswietla pod , description”,

opis produktu zaczety od swojej nazwy w H2.

linkowanie wewnetrzne ,wsteczne” do kategorii, w ktérych znajduje sie dany produkt.

52 https://moz.com/blog/3-ways-to-avoid-the-first-link-counts-rule

3 https://web.dev/browser-level-image-lazy-loading/



https://moz.com/blog/3-ways-to-avoid-the-first-link-counts-rule
https://web.dev/browser-level-image-lazy-loading/
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Rysunek 105. Szybki szkic karty produktu.

Pod katem linkowania wewnetrznego wykonanego jako cross-selling na karcie produktu
istotnymi elementami SEO s3:

produkty tej samej serii,

produkty podobne,

produkty powigzane,

inne produkty, ktére klient kupit w potgczeniu z tym produktem,
produkty polecane,

produkty ogladane,

polecane zestawy,

polecane zamienniki.

Z jednej strony SEO dba o linki wewnetrzne, natomiast z drugiej o wzrost sprzedazy poprzez
budowanie zachety do obejrzenia innych wariantéw lub produktéw.

Zasadne jest podejrzenie konkurencji w zakresie optymalizacji karty produktu oraz przejrzenie
dostepnej literatury. Nie ma jednego uniwersalnego srodka na optymalizacje, ale powyzsze
zabiegi SEO powinny by¢ uwzglednione.

Kilka artykutéw na temat optymalizacji podstron w serwisach typu e-commerce:
= https://moz.com/blog/perfecting-onpage-optimization-for-ecommerce-websites

= https://shanebarker.com/blog/optimize-ecommerce-product-page/
= https://www.contentharmony.com/blog/ecommerce-product-pages/



https://moz.com/blog/perfecting-onpage-optimization-for-ecommerce-websites
https://moz.com/blog/perfecting-onpage-optimization-for-ecommerce-websites
https://moz.com/blog/perfecting-onpage-optimization-for-ecommerce-websites
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30.4 OPTYMALIZACJA UStUG

Optymalizacje tresci na podstronach z ustugami sg czasami zmorg, poniewaz z reguty sg dos¢
krotkie, zeby nie powiedzie¢ nawet - ascetyczne. Audytujac serwis, zwré¢ uwage na:

e nagtéwki H1-H2-H3,

e optymalizacje tresci,

e klastry oraz linkowanie wewnetrzne.

e rozwigzania typu CTA (formularz, telefon, email),

e obrazki w postaci np. instrukcji postepowania, statystyki itp.

Najwiekszg bolgczka serwiséw ustugowych jest brak linkowania wewnetrzne np. w ustugach

IT. Wszystkie ustugi sa opisane na jednej podstronie i nie mozna wykonac ani dziatan
pozycjonujgcych, ani reklamowych ptatnych, poniewaz brakuje stron docelowych poswieconych
danej ustudze powigzanej z frazg kluczowa.

Kazda ustuga musi by¢ opisana na oddzielnej podstronie, aby odpowiednio trafi¢ do grupy
docelowej i zwiekszy¢ szanse na konwersje, a tym samym wypozycjonowanie. Jezeli dana
ustuga ma dziaty (PU), to wtedy budujemy podstrone jako podustuge.

Rysunek 106. Struktura zagniezdzona dla stron z ustugami.

30.5. OPTYMALIZACJA BLOGA

Blog jest idealnym miejscem do uzyskania wiekszej widocznosci w wynikach wyszukiwania
na frazy sktadajgce sie z kilku lub nawet kilkunastu stow (tzw. pozycjonowanie long tailowe).
Aby blog byt widoczny na duzg liczbe fraz, musi by¢ spetnionych kilka warunkow:

e regularne dodawanie artykutéw - artykuty powinny by¢ mozliwie dtugie, merytoryczne
i eksperckie, ponadto spetniajgce kryteria zwigzane z algorytmem EAT. Tekst musi by¢
unikalny (nie moze by¢ skopiowany z innego serwisu) oraz podzielony na srédtytuty,

e nasycenie artykutu fraza - aby artykut byt widoczny na fraze, na ktérej Ci zalezy,
musisz zadbac o to, aby fraza wystepowata kilka razy w tekscie,

e zadbanie o atrybuty nagtéwkoéw - zgodnie ze wskazéwkami Google nalezy zadbac¢ o to,
aby kazdy nagtéwek oraz srodtytut miat odpowiedni atrybut Hx. Atrybutem H1 powinno
sie zawsze opatrywac tytuty danego artykutu, natomiast atrybut H2 powinien znajdowac
sie przy kazdym Srédtytule,
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dobranie odpowiednich tagow <description> oraz <title> - po umieszczeniu
kazdego artykutu nalezy zadbac o to, aby miat unikalne tagi. Przy czym nie ma obowigzku
wypetnia¢ <description>, bo Google samodzielnie je dobierze na podstawie tresci,

dodanie kilku produktéw do artykutu - warto do kazdego artykutu dodac¢ kilka
produktéw. Dzieki takiemu zabiegowi poprawisz linkowanie wewnetrzne w serwisie oraz
utatwisz uzytkownikowi znalezienie danego produktu w sklepie. W przypadku serwisu

z ustugami budujemy linkowanie wewnetrzne z bloga do ustug na ich nazwy, a w sklepie
do kategorii.

Na co jeszcze trzeba zwréci¢ uwage w przypadku bloga?

-»

-»

Kanibalizacja stéw kluczowych - unikaj budowania kategorii na blogu o takiej samej
nazwie jak kategorie w sklepie czy nazwy ustug.

Umieszczanie CTA - powinno sie znajdowa¢ na koncu kazdego artykutu blogowego
w postaci karuzeli produktéw, formularza, czy tez przycisku telefonu. W ten sposéb
angazujesz klienta w sprzedaz.

Artykuty powigzane z danej kategorii i dang tematyka.
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31. PLAN DZIALtANIA BLOGA N—_—

Blog jest podstawowym elementem strategii contentowej. Moze by¢ réznie nazwany,
np. poradnik, baza wiedzy, czy tez artykuty. Ma stanowic te cze$¢ serwisu, ktora bedzie
budowata ruch organiczny na zapytania o intencji informacyjnej.

Bloga buduje sie w zaleznosci od branzy i od konkurencji. Optymalne dziatania to 3-4 wpisy na
poradnik miesigcznie, ale w przypadku trudnych branz (np. ubezpieczenia, RTV/AGD, kosmetyki)
strategia moze zaktadac dostarczenie nawet 20-30 wpiséw miesiecznie. Nie w kazdej branzy
jest mozliwe zbudowanie takiej bazy wiedzy, tak samo jak w niektérych informacje moga sie
wyczerpac w dos¢ szybkim tempie.

Rysunek 107. Wzrost ruchu organicznego przy szybkiej rozbudowie tresci w serwisie ustugowym.

31.1. CONTENT PLAN

Content plan powinno sie przygotowac¢ na kilka miesiecy do przodu z uwzglednieniem
nastepujacych sytuacji:

sezonowos¢,

trendy,

kalendarz wydarzen,
plany biznesowe klienta.

Dobrze jest tez przeanalizowac¢ branze, bo moze sie okaza¢, ze content bedzie pracowat na
rzecz sprzedazy tylko jeden raz do roku np. przed konkretnymi Swietami.
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Rysunek 108. Sezonowosc¢ serwisu, ktory sprzedaje najwiecej w Swieta.

Tworzgac content plan, nalezy zwréci¢ uwage na mozliwos¢ powstawania np. kanibalizacji stow
kluczowych pomiedzy poradnikiem a czescig ustugowg lub e-commerce’owa. Moze sie tez

tak zdarzy¢, ze content blogowy bedzie rankowat wyzej niz ustuga lub kategoria - wynikac to
moze np. z lepszej optymalizacji pod SEO lub btednej interpretacji intencji uzytkownika przez
wyszukiwarke.

31.2. OPRACOWANIE STRATEGII SILOSOW TEMATYCZNYCH

Silosem mozna nazwa¢ standardowg strukture stron, ktéra jest linkowane miedzy sobg

ze wzgledu na powigzania tematyczne. Najczestszym tgcznikiem jest tematyka tresci.
Oznacza to, ze w obrebie serwisu tworzymy powigzane miedzy sobg struktury majgce na celu
budowanie tematycznych powigzan pomiedzy artykutami.

W prostych stowach, jezeli Twoja strona zajmuje sie sprzedazg konkretnych produktéw,

np. lekdbw na nadcisnienie, to mozesz wokdt niej dobudowac powigzane tematycznie artykuty.
W rezultacie pozwoli to na zwiekszenie autorytetu na dany temat. Dzieki takim grupowaniom
powigzan pokazesz wyszukiwarce, ze Twoja strona to kompendium wiedzy na dany temat,

co naturalnie przetozy sie na pozycje.

Zalety stosowania siloséw tematycznych:

budowanie autorytetu strony,

skuteczniejsze potgczenia w linkowaniu wewnetrznym,
kontrolowany rozkfad ,link juice” z linkowania zewnetrznego,
tatwiejsze rankowanie na frazy dtugo ogonowe,
wzmacnianie strony komercyjnej ,money page”.

Korzysci ze stosowania tej metody zarzgdzania trescig stang sie jasniejsze po przeczytaniu
schematu jej dziatania.
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31.3. Wdrozenie siloséw tematycznych na stronie

Pierwszym i najwazniejszym elementem strategii jest stworzenie i okreslenie grup fraz
kluczowych. W celu lepszego zaprezentowania problemu najlepiej postuzy¢ sie przyktadem.
Zatézmy, ze chcemy utworzy¢ clister tematyczny dla sukni Slubnych. Ponizej prezentujemy
proces dziatan, jakie nalezy podja¢ w celu skutecznego budowania struktur tematycznych.

Keyword research

Pierwszym krokiem w budowaniu siloséw jest stworzenie odpowiedniej listy fraz kluczowych,
ktére pomogg uzyskac jak najwiekszy ruchu do bloga. Nalezy jednak pamietac, ze aktualnie
skupiamy sie tylko i wytacznie na wzmocnieniu wizerunku na temat sukni $lubnych. Oznacza to,
ze szukane frazy musza by¢ z nimi powigzane. Nastepnie pod rézne zapytania powigzane z tg
frazg mozemy przygotowac artykuty blogowe. Ponizej pokazujemy, jak mégtby wygladac taki
cluster:

Suknie $lubne

ile kosztuja suknie $lubne

suknie $lubne dla niskich

Czerwony - wolny

suknie $lubne dla ciezarnych

jak sie szyje suknie Slubne

jak projektowac suknie $lubne

suknie $lubne jaki fason

suknie $lubne jak wybra¢

suknie $lubne jaki materiat

jak szy¢ suknie Slubne

jakie suknie $lubne dla puszystych

kto szyje suknie $lubne

kiedy najlepiej kupowac suknie Slubne

jak pra¢ suknie $lubne

jakie suknie $lubne dla niskich

suknie $lubne plus size jak wybra¢

kiedy sa przeceny na suknie slubne

jakie suknie $lubne podobajg sie mezczyznom

dlaczego suknie Slubne sg biate

Jak wida¢ powyzej, dobdr tematdéw na artykuty jest bardzo duzy. Nalezy pamigtac, zeby
wszystkie stowa kluczowe, ktére chcesz zamiesci¢ w clustrze miaty intencje informacyjna.
Jest to bardzo istotne, poniewaz oprécz wzmacniania gtéwnej kategorii artykuty zbieraja ruch
majacy na celu odpowiedz na pytania uzytkownikéw.
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Z tego powodu lepiej nie pozycjonowac sie na tematy clustra na frazy zwigzane z produktami
czy kategoria. Dlatego warto sprawdzic, jakie wyniki wyszukania wyswietlaja sie dla
poszczegblinych fraz. Dzieki temu zobaczysz, jak duza jest konkurencja, czy jest to zapytanie
informacyjne, czy tez zakupowe.

Pisanie tresci

Nastepnym krokiem jest stworzenie optymalnej pod SEO, a przede wszystkim merytorycznej
i uzytecznej tresci. Ta cze$c¢ jest najbardziej czasochtonna i wymaga wielu zasobéw. Warto
jednak poswigcic¢ czas na pisanie tresci w celu pozyskania wiekszej liczby wejs¢ na strone.
Tres$¢ powinna by¢ pisana zgodnie z wytycznymi SEO pod stowo kluczowe. Natomiast gotowe
teksty warto publikowac na serwisie bezposrednio po napisaniu. Dzieki temu bedg mogty sie
indeksowac jeszcze przed zmiang linkowania pod clustry.

Linkowanie wewnetrzne

Najbardziej kluczowym elementem budowania siloséw jest budowanie odpowiednich struktur
linkowania wewnetrznego. Nalezy pamieta¢, ze chodzi tutaj o linki zawarte w tresci. To wtasnie
na nich nalezy sie najbardziej skupi¢, poniewaz przekazuja one najwiecej mocy. Dostepnych jest
bardzo wiele struktur linkowania w silosach tematycznych. Dla swojego serwisu warto wykona¢
testy i sprawdzi¢, jakie metody beda najskuteczniejsze. Warto jednak zacza¢ od najprostszego
schematu tworzenia linkowania, ktoéry wyjasniamy ponize;j.

W naszym schemacie linkujemy miedzy sobg artykuty blogowe w saki sposéb, ze artykut B
linkuje do artykutu Ai C, natomiast artykut C linkuje do B i D. Linki te powinny znajdowac sie
w warstwie tekstowe;.

Pierwszym linkiem w tresci powinien by¢ link prowadzacy do ,money page” czyli w naszym
przyktadzie do kategorii ,suknie $lubne”, ktérg ma wzmacnia¢. W niektérych przypadkach,
jezeli nie chcemy wzmacniac kategorii, mozna stworzy¢ artykut blogowy, ktéry bedzie dziatat
tak samo jak ,Money Page”, np. ,Najlepsza kolekcja sukni $lubnych na 2022". Chodzi o to, zeby
wszystkie artykuty wspierajgce linkowaty do strony, ktéra w serwisie odpowiada za konwersje.

Strona ,money page” powinna zawiera¢ w swojej strukturze jeden lub dwa linki do artykutéow
wspierajacych. W ten sposéb mozna im przekazac czesciowo troche mocy oraz pokazac
robotom bezposrednie powigzania. Dzieki takim strukturom w bardzo precyzyjny sposéb
mozna wzmocnic catg grupe publikacji oraz samo ,money page”.
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Nalezy pamietac o tym, zeby z artykutédw wspierajgcych nie linkowac¢ do artykutéw z innego
clustra tematycznego oraz do innych niepowigzanych tematycznie ,money pages"”. Kluczowe
jest zachowanie Scistego powigzania tematycznego.

Jakie anchor teksty warto umieszcza¢?

Zalecamy zastosowanie roznorodnych anchor tekstow. Nie nalezy skupiac sie tyko i wytgcznie
na ,exact match keyword". Takie dziatanie w nadmiarze moze negatywnie wptyna¢ na

serwis. W linkowaniu warto, zeby linki byty zawarte w rozmaitych anchor tekstach i miaty
rézne odmiany, dtugosci, czy konteksty. Warto réwniez umieszczac okoto 10-20% linkow

jako hipertacza niepowigzane z zadng frazg, jak np. ,Sprawdz”, ,Kliknij”, ,Zobacz", ,Tutaj"

i tym podobne. Dzieki temu zapewnimy jeszcze wieksza réoznorodnos¢ i zapobiegniemy
przeoptymalizowaniu linkowania wewnetrznego.

Warto obejrze¢ ponizsze filmy:

https://www.youtube.com/watch?v=6GC2y0cNXcw
https://www.youtube.com/watch?v=NT5qIMCqgx4U



https://www.youtube.com/watch?v=6GC2y0cNXcw
https://www.youtube.com/watch?v=NT5qlMCqx4U
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BN 32. PROFIL LINKOW ZEWNETRZNYCH s

Profil linkdbw zewnetrznych jest waznym elementem strategii SEO. W czasach zamierzchtego
SEO bardzo tatwo mozna byto otrzymac kare reczng za manipulacje przeptywem ,pagerank”
lub po prosu za sztuczne linkowanie.

Rysunek 109. Kara za nienaturalne linkowanie.

Aby méc przeanalizowa¢ odnosniki do serwisu, trzeba skorzystaé z narzedzi typu Ahrefs,
Majestic lub Semrush, ktére takie dane kolekcjonujg. Dane z Google Search Console tez bedg
bardzo potrzebne, niemniej jednak znajduje sie tam jedynie prébka danych, ktéra dodatkowo
jest mocno okrojona.

UWAGA! - Zadne narzedzie nie zawiera spisu wszystkich pozyskanych odnosnikéw,
dlatego analiza jest wykonywana na jak najwiekszej prébce pozyskanych z mozliwie
wszystkich dostepnych narzedzi.

Analiza pozwala réwniez na decyzje, czy profil linkdbw mozna uznac za spamerski.
Niejednokrotnie trzeba usuwac dotychczas pozyskane odnosniki lub skorzystaé z narzedzia do
zrzekania sig linkdéw (Disavow Tool)*4. Jesli nie umiesz skorzystac z tego narzedzia lub nie wiesz,
ktére odnosniki zgtosi¢ za jego pomocg, nie korzystaj z niego. To narzedzie to ostatecznosc¢ i nie
zawsze jest sens korzystania z niego. Jesli jednak zdecydujesz sie go uzy¢, to pamietaj, ze:

= linki nie znikajg z GSC czy wynikéw - ich moc SEO jest zerowana,

= reakcja na zrzeczenie sie linkdbw moze sie pojawi¢ dopiero po kilku miesigcach.
Google nie analizuje ich od razu, tylko dodaje je do kolejki analiz,

= wrzucenie do pliku Disavow domeny w takiej formie, jak np. blogspot.com, onet.pl
czy wp.pl nic nie daje, poniewaz trzeba poda¢ doktadne adresy URL,

= jedli opierasz swojg analize tylko na stworzeniu pliku i nie usuwasz ich, to narzedzie
réwniez nie zadziata.

2 https://support.google.com/webmasters/answer/2648487?hl=pl
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32.1. SPRAWDZENIE SZKODLIWYCH LINKOW

Nie ma jednoznacznej odpowiedzi na to, ktory link jest zty, a ktoéry dobry. Trudno tez ocenic
ich jakos¢ - to bardzo indywidualne. Kazdy specjalista SEO bazuje na wtasnym doswiadczeniu
i subiektywnej analizie pod katem toksycznosci odnosnikow. Istniejg narzedzia, ktére taki
proces wspierajg, ale i tak finalnie analize wykonuje cztowiek.

Przyktadowe opracowania dotyczgce szkodliwosci linkow (jest tego bardzo duzo w sieci):
= https://smart.linkresearchtools.com/new/link-detox
= https://pl.majestic.com/guides/what-are-toxic-backlinks

= https://www.semrush.com/blog/toxic-links-guidelines/

Do analizy wstepnej linkédw korzystamy z polskiego narzedzia Clusteric, ktére pozwala hurtowo
przeanalizowac duze ilosci danych i wyciggna¢ na ich podstawie odpowiednie wnioski.

Rysunek 110. Rozktad odnosnikow prowadzqgcych do badanego serwisu wedtug kodu odpowiedzi oraz zdrowia.

32.2. ROZKLAD ANCHOROW

Analizujgc odnosniki do serwisu, wez pod uwage rozktad stéw kluczowych (anchoréw)
W procesie pozycjonowania. Jest to podstawowy element analiz, gdyz dzieki temu mozesz
niemalze od razu zweryfikowac elementy strategii SEO.


https://clusteric.com/members/aff/go/zgred
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Rysunek 111. Rozktad anchoréw - narzedzie: Clusteric
Powyzszy przyktad pokazuje, ze w strategii SEO jest nagromadzenie brandu/marki i adreséw
URL, co jest dobre, ale tez sporo stow kluczowych, ktére wymagajg szczegdtowej analizy. Widac

tez stowa kluczowe pochodzgce ze starej strategii SEO, gdy na serwisie byt uruchomiony katalog
stron.

Rysunek 112. Statystyka odnosnikéw do podstron w serwisie

Powyzej przyktad serwisu kompletnie ,przegrzanego”, poniewaz proces pozycjonowania oparty
jest wytacznie o adresy URL bez wykorzystania innych stow kluczowych.
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32.3. METODY LINKOWANIA

Naszym zdaniem, najbezpieczniej jest budowaé odnos$niki z wykorzystaniem nazwy firmy
lub nazwy domeny. Jest to szczegblnie istotne w przypadku domen posiadajgcych stowa
kluczowe w nazwie, czyli EMD (ang. exact match domain). Wykorzystywanie w linkowaniu
stow kluczowych jako pytania, czesci zdania, brand + stowo kluczowe, adres URL, czy tez
{kliknij|wejdz|zobacz|skocz do} to tylko niektore z mozliwych sposobdw na linkowanie.

Rysunek 113. Przyktad podziatu linkéw zewnetrznych.

W procesie linkowania nalezy uwzgledni¢ miejsce, w ktérym odnosnik zostanie osadzony,
czyli tak zwana miejscowka.

Skad brac odnosniki do serwisu:

Fora,

Blogi, np. wpisy goscinne czy tez outreach,

wiasne strony,

zaplecza (PBN-y),

banery,

logotypy o wspotpracy,

katalogi,

social media,

NAP-y (z ang. name address phone) - do pozycjonowania lokalnego
filmy, infografiki, wtasny kanat YouTube.
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Na temat linkbuildingu samo Google wypowiedziato sie kilka razy i istnieje szereg jego
wytycznych w tym zakresie:

= https://polska.googleblog.com/2009/06/kilka-sow-o0-katalogach.html
= https://polska.googleblog.com/2010/07/jak-zdobyc-linki-dobrej-jakosci.html

Miejscowki wymienione powyzej podlegajg analizie rowniez pod katem sposobu generowania
tresci na nich samych.

32.4. ZALECENIA DO POZYSKIWANIA LINKOW

Nie ma jednej bezpiecznej strategii linkbuildingu. Wykonuje sie to na tyle bezpiecznie, naile
pozwalajag w danym momencie algorytmy. Pod tym katem analizuje sie réwniez konkurencje.
Niejednokrotnie nasladowanie konkurencji przynosi dos¢ zadowalajgce efekty, natomiast
dobrze jest tez strategie zmienia¢ i modyfikowa¢, poniewaz jedna taktyka nie musi by¢
odpowiednia dla kazdego serwisu, czy tez nie sprawdzi sie w konkretnej branzy.

W strategii nalezy uwzgledni¢:

konkurencje i rozktad stéw kluczowych przez nig wykorzystywanych,
typy miejscowek i sposoéb ich rozlokowania,
sposo6b budowania poziomdw pozycjonowania, np. poziom pierwszy to wpisy blogowe
z dobrych jakosciowo miejsc, a poziom drugi to stabsze miejscéwki plus marketing
szeptany,

e dtugos¢ tresci linkujacych do serwisu pozycjonowanego oraz jego optymalizacja pod
katem SEO,
wykorzystywanie elementéw typu social media czy YouTube,
inne czynniki zaleznie od branzy lub konkurencji.

32.5. DEPOZYCJONOWANIE

Depozycjonowanie nie istnieje. Mtode serwisy (dziatajgce dopiero rok od powstania)

sg podatne na rozne nieprzyjemne zagrywki od konkurencji, ale algorytmy Google coraz lepiej
radzg sobie z takimi dziataniami. Dlatego ataki sg juz w tej chwili mato skuteczne i nierentowne.
W ostatecznosci mozna robic co jaki$ czas przeglad odnosnikéw i aktualizowac¢ plik Disavow dla
Swietego spokoju i lepszego snu.

5 https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/webmaster-guidelines?hl=pl&visit_id=-
637782695020999689-2311010265&rd=1
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N 33. NARZEDZIA WSPIERAJACE AUDYTY SEO N

Programy SEO

Ponizej zestawiliSmy ptatne programy, ktérych uzywamy do przygotowywania audytéw oraz
analizowania serwisow internetowych:

Screaming Frog (klik),
Clusteric (klik),
Ahrefs (klik),
Semrush (klik),
Senuto (klik),
Contadu (klik),
SurferSEO (klik),
SEMSTORM (klik).

Darmowe narzedzia SEO to Xenu (https://xenus-link-sleuth.softonic.pl/)
oraz SEO Macroscope (https://nazuke.github.io/SEOMacroscope/).

Nie korzystamy z witryn do darmowych audytéw SEO i wtyczek, poniewaz z reguty maja swoje
ograniczenia lub mozna za ich pomocg przeanalizowa¢ pojedyncze podstrony bez obejrzenia
catosci serwisow.

Przyktad: darmowe narzedzia do audytu SEO wskazuja, ze X serwis nie posiada mapy witryny.
W rzeczywistosci soft sprawdzi tylko adres domena.pl/sitemap.xml. Jesli mapa witryny bedzie
umieszczona pod innym adresem URL niz wyzej wskazany, to w swoim wyniku wskaze btad
braku wdrozonej sitemapy.

Wtyczki (rozszerzenia) do przegladarek przydaja sie do szybkiej weryfikacji i znalezienia
~Cukierkow”, czyli btedéw, o ktérych mozna szybko poinformowac klienta.

Gorgco zachecamy do zakupu narzedzi na miesigc w petnej wersji, aby przetestowac w petni
wszystkie funkcjonalnosci i potem zdecydowac sie na ewentualny zakup.
Uzyteczne wtyczki

Wtyczki, ktérych uzywamy na co dzien, réwniez zestawiliSmy ponizej:

e https://chrome.google.com/webstore/detail/headingsmap/
flojommegcjonpdmenkdiocclhjacmbi - headingsMap,

e https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-minion/giihipjfimkajhlcilipnjechabimijhi
- SEO Minion,

e https://chrome.google.com/webstore/detail/meta-seo-inspector/
ibkclpciafdglkjkcibmohobjkcfkaef - META SEO Inspector,

e https://chrome.google.com/webstore/detail/emmet-review/
epejoicbhllgiimigokgjdoijnpaphdp?hl=pl - Emmet Re:View,
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e https://chrome.google.com/webstore/detail/seoquake/
akdgnmcogleenhbclghghlkkdndkjdjc - SEO Quake,

e https://chrome.google.com/webstore/detail/keyword-surfer/bafijghppfhdpldihckdcadb-
cobikaca - Keyword SurferSEO,

e https://chrome.google.com/webstore/detail/link-redirect-trace/nnpljppamoaalg-
kieeciijbcccohlpoh/reviews/ - link Redirect Trace,

e https://chrome.google.com/webstore/detail/semstorm-keywords/oilhmgfpengfpkklio-
kdbjjhiikehfoo - SEMSTORM ,

e https://chrome.google.com/webstore/detail/nofollow/dfogidghaigoomjdeacndafapdij-
miid - NOFOLLOW,

e https://chrome.google.com/webstore/detail/core-serp-vitals/oipmhlkineglclpndlecjmble-
apbcilf?hl=en-GB - Core SERP Vitals.

Newslettery
Zestawienie newsletter'dw, do ktérych warto sie zapisa¢ nie tylko pod katem SEO.

Karoldziedzic.pl - link
Foxstrategy.pl -
Jakubsawa.pl - link
Onely.com - link
marcinwsol.pl - link
seosly.com - link
maciejlewinski.pl - link
pag-studio.com | k

morebananas. pI k

damianrams. pI k
jakubbiel.pl - link

planeta-seo.pl - link - agregator blogéw SEO i SEM jako Zrédto wiedzy.

153


https://chrome.google.com/webstore/detail/seoquake/akdgnmcogleenhbclghghlkkdndkjdjc
https://chrome.google.com/webstore/detail/seoquake/akdgnmcogleenhbclghghlkkdndkjdjc
https://chrome.google.com/webstore/detail/keyword-surfer/bafijghppfhdpldihckdcadbcobikaca
https://chrome.google.com/webstore/detail/keyword-surfer/bafijghppfhdpldihckdcadbcobikaca
https://chrome.google.com/webstore/detail/link-redirect-trace/nnpljppamoaalgkieeciijbcccohlpoh/reviews/
https://chrome.google.com/webstore/detail/link-redirect-trace/nnpljppamoaalgkieeciijbcccohlpoh/reviews/
https://chrome.google.com/webstore/detail/semstorm-keywords/oilhmgfpengfpkkliokdbjjhiikehfoo
https://chrome.google.com/webstore/detail/semstorm-keywords/oilhmgfpengfpkkliokdbjjhiikehfoo
https://chrome.google.com/webstore/detail/nofollow/dfogidghaigoomjdeacndafapdijmiid
https://chrome.google.com/webstore/detail/nofollow/dfogidghaigoomjdeacndafapdijmiid
https://chrome.google.com/webstore/detail/core-serp-vitals/oipmhlkineglclpndlecjmbleapbcilf?hl=en-GB
https://chrome.google.com/webstore/detail/core-serp-vitals/oipmhlkineglclpndlecjmbleapbcilf?hl=en-GB
https://www.karoldziedzic.pl/?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628
https://newsletter.foxstrategy.pl/?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628
https://subscribe.page/s/jakub-sawa-newsletter-1ddb?rh_ref=cfa79e96
https://www.onely.com/newsletter-sign-up/?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628
https://www.marcinwsol.pl/newsletter/?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628
https://seosly.com/newsletter/?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628
https://www.maciejlewinski.pl/?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628
https://paq-studio.com/newsletter/?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628
https://morebananas.pl/sklep?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628
https://www.damianrams.pl/newsletter/?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628
https://jakubbiel.pl/newsletter/?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628
https://planeta-seo.pl/?utm_source=zgred-ebook&utm_medium=zgred-ebook&utm_campaign=Zgred-SEO-606628628

Co powinien zawiera¢ audyt SEO

BN 34. PYTANIA DOTYCZACE AUDYTOW SEO Imm

Czy audyt powinien zawieraé wszystkie opisane tutaj punkty?

Nie, poniewaz punkty, ktére sa dobrze wykonane, mozna poming¢. Przyktadowo, mozna by
zatozyg, ze ,canonical” w Wordpressie jest prawidtowo wykonany, wigc go nie opisujemy. Trzeba
to jednak doktadnie zweryfikowac.

Czy audyt SEO spowoduje wzrost ruchu organicznego?

Nie musi. Audyt SEO moze spowodowa¢ np. zmniejszenie liczby zaindeksowanych adreséw
URL, co moze przetozy¢ sie na zmniejszenie ruchu organicznego. To jednak moze spowodowac¢
wzrost wspotczynnika konwersji i zwiekszy¢ sprzedaz w sklepie, bo ruch bedzie wartosciowy.
Podobnie audyt nie musi sprawi¢, ze awansujesz na 1. miejsce w wyszukiwarce.

Kiedy audyt SEO jest nieoptacalny?

Audyt SEO jest nieoptacalny w przypadku witryn, ktére nie sg dostosowane do urzadzen
mobilnych lub tez zawierajg tak wiele bted6w, ze wykonanie i wdrozenie audytu bedzie
réwnoznaczne z wykonaniem nowej strony.

Czy audyt SEO moze by¢ darmowy?

Jezeli po lekturze nadal uwazasz, ze kto$ zrobi dobry audyt za darmo, to policz 32 punkty
audytu, a na kazdy z nich przeznacz godzine. Jedna godzina to 100 zt netto. To juz wynosi 3200
zt netto. Do tego dolicz koszt narzedzi, czas na przeklikanie serwisu (ok. 8 godzin), zrobienie
notatek i ladujesz na wyniku 4900 zt netto za audyt sredniej wielkosci sklepu internetowego.

Kompleksowy audyt to analizowanie danych zebranych przez réznorodne programy oraz
ich odpowiednia interpretacja. Sam dokument moze zawiera¢ kilkadziesiagt stron uwag
i rekomendacji.

Programy darmowe pozwalajg na wstepny maty audyt lub przeanalizowanie jednej podstrony.
Jezeli sadzisz, ze ktokolwiek zrobi audyt SEO, ktéry zajmie 5-10-20 dni roboczych za darmo, to
pomysl, czy Ty jeste$ w stanie pracowac za darmo?

Chce sie nauczy¢ wykonywac audyty SEO - jak to zrobic?
Mozesz to zrobi¢ chociazby wykorzystujgc te publikacje i analizujac serwis punkt po punkcie.
Aby dobrze wykonywac audyty, nalezy zrealizowa¢ ich okoto 20-30 w ciggu roku, najlepiej

réznych serwiséw. Liczba kombinacji wielu btedéw na serwisach potrafi by¢ na tyle duza, ze
czasem do jednego zagadnienia mozna wystawi¢ dwie lub wiecej rekomendacji.
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Warto tez rozpatrzy¢ potgczenie audytu SEO ze szkoleniem. Wtedy specjalista SEO
przygotowuje audyt, przesyta do klienta i umawia sie na szkolenie. Omoéwienie jest wtedy
bardzo warto$ciowe i przynosi najlepsze efekty wdrozeniowe, poniewaz klientowi zalezy
wtedy na kompletnym i catosciowym wdrozeniu.

Jesli nie masz pomystu na audyt, zamow go w 3-4 firmach jednoczes$nie. Dostaniesz mnostwo
uwag, wskazoéwek i rekomendacji, ktére niekoniecznie musza sie pokrywaé. W ten sposéb
pozyskasz catosciowy obraz tego, co powinien zawiera¢ audyt SEO.

Czy audyt SEO mozna wykona¢ bez dostep6éw do narzedzi Google?

Tak. Bedzie to jednak audyt mocno niepetny, poniewaz rzeczy techniczne mozna odczytac

w duzej mierze wtasnie z narzedzi Google.

Kiedy warto zainteresowac sie audytem?

Audytem SEO warto zainteresowac sie juz na etapie powstawania serwisu (w przypadku

nowych stron www), gdy planujesz przebudowe lub migracje na inng domene albo zmiane
skryptu.
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