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1.Wstepniak

Niniejszy dokument zawiera zalecenia zwigzane z budowg matych witryn firmowych tak zwanych
wizytowek. W dokumencie bazuje na witasnym doswiadczeniu, wykonanych wielu audytach i bardzo
wielu zapytan o pozycjonowanie tego typu stron.

2.Jak zaczgC budowac wizytowke — od pomystu do realizacji ?

Gtéwnym problemem, jaki widze, przy tworzeniu matych serwiséow jest fakt, iz najpierw sg one
projektowane i wykonywane a dopiero potem wifasciciel szuka mozliwosci ich promocji w Internecie
(specjalnie nie uzyje od razu stowa pozycjonowanie bo nie tylko samym pozycjonowaniem mozna
pozyskiwac klientéw).

Projekt A — ,,skgpy” — obrobka wstepna

Przyjmijmy zatem w wersji A, Zze projektujemy serwis o tematyce prawniczej dla kancelarii. Czyli nalezy
sie spodziewad, ze:

e W zakresie pozycjonowania wtasciciel bedzie chciat aby jego kancelaria zajmowata czotowe
miejsca w wyszukiwarkach na mniej wiecej 40-50 fraz kluczowych (sic!)

e W serwisie raczej nie znajdziemy darmowych porad, bloga, wyktadni — poniewaz branza nie lubi
dzieli¢ sie swojg wiedzg (a szkodal!)

e Raczej na pewno nie bedzie tam cennika

e Serwis nie bedzie posiadat bogatej struktury podstron

Tak wiec projekt bedzie sie ograniczat do:
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LOGO, NAZWA KANCELARII

STRONA GEOWNA O KANCELARII NASZE USLUGI PORADA ON-LINE KONTAKT

SLOGAN WRAZ ZE StOWEM KLUCZOWYM ORAZ Kontakt
NAZWA KANCELARII TESKTOWO dane kontaktowe

Opis kancelarii wraz z charakterystyka
spraw i zakresami jakimi sie zajmuje.

Strona gtowna O kancelari Nasze ustugi Porada on-line

» Strona gtéwna — tekst promujacy kancelarie z wykorzystaniem kilku fraz kluczowych — niestety
nie da sie ,,upchna¢” wiecej jak 5 stéw kluczowych

» O kancelarii — z reguty jest to strona, na ktorej mozna bedzie znalez¢ pracownikéw kancelarii, ich
krétkie CV i tak dalej — w zaleznosci do liczby przedstawionych pracownikéw mozna
wypozycjonowac te podstrone na stowa kluczowe zwigzane z danymi prawnikéw

» Oferta/Nasze ustugi — tutaj bez entuzjazmu wymienione s3 wszystkie dziaty prawa oraz
scharakteryzowana krétko oferta kancelaryjna — tak naprawde tak prosta podstrona nie ma
szans na uczestniczenie w procesie pozycjonowania

» Porada Online — czyli formularz do kontaktu gdzie klient moze opisaé sprawe i uzyska¢ kontakt
ze strony kancelarii (interakcja: kancelaria dzwoni/pisze do klienta)

> Kontakt —tej podstrony nie trzeba przedstawiaé (interakcja: klient sam dzwoni do kancelarii)
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Catos¢ stow kluczowych/tematyki mozemy zestawic tabelarycznie:

Podstrona Zyczenie wiasciciela Mozliwosci

Strona gtéwna kancelaria warszawa max. 2-3 frazy
kancelaria prawna warszawa
dobry prawnik warszawa
prawnik warszawa
prawnicy warszawa
dobry prawnik warszawa
kancelaria warszawa
prawnik online
porady prawne online

i tak dalej ...

prawo cywilne BRAK !!
ochrona wtasnosci
zniesienia wspotwiasnosci
zasiedzenie

stuzebnos¢

spadki

dziat spadku
odszkodowania

prawo rodzinnego i opiekuriczego
rozwody

separacje

podziat majgtku wspdlnego
alimenty

ustalenie ojcostwa

prawo karne

prawo karnoskarbowe
prawo gospodarcze

prawo handlowe

prawo pracy

prawo autorskie

prawo administracyjne

i tak dalej - dostatem raz prawie 100 fraz ...

O kancelarii imie + nazwisko + ewentualnie stowo prawnik max 3 frazy

porady prawne online 1fraza
Kontakt [n/d] [n/d]

Wyjasnienia:

= Z uwagi na jedynie krétki tekst na stronie gtéwnej slogan(y) reklamujgcy(e) mozemy dobrac
maksymalnie 2-3 frazy do pozycjonowania

= Strony z oferta nie ma sensu pozycjonowac z uwagi na brak konkretnej, jednoznacznej tematyki

= Podstrona z danymi prawnikéw — to jest kwestia liczby prawnikéw w Kancelarii — moim zdaniem
nie warto jej pozycjonowac ale warto zdoby¢ do niej kilka linkdow (odnosnikéw)

=  Podstrona z formularzem — jedna fraza, mozna dobra¢ drugg np. ,,porady online warszawa”

= Podstrona z kontaktem — nie pozycjonujemy

Reasumujac: z zyczenia witasciciela serwisu 20-30 fraz pozostaje ... zaledwie kilka (mniej niz 8).
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Projekt A — ,,skgpy” — optymalizacja

Przy optymalizacji tak matego serwisu nalezy przyjrze¢ sie kwestiom gtdwnie tytutu na kazdej stronie,
nagtéwkom META — szczegdlnie wazne bedzie TITLE, oraz drobnym zabiegom utatwiajgcym wysokie
»pinezki” w Mapach Google. Pozostate kwestie sg ustalane i wykonywane w zaleznosci od potrzeb.

Nagtowki META

Pamietajmy, ze nie samym Google cztowiek zyje — mamy jeszcze do dyspozycji inne wyszukiwarki. Tak
wiec fakt, iz Google pomija meta description oraz meta keywords warto je wypetni¢ odpowiednio. | tutaj
od razu uwaga : Google pomija te dwie sekcje ale jak znajdzie sie tam spam (np. upchane stowa
kluczowe) wtedy witryna bedzie ukarana za zte wskazniki jakoSciowe na stronie.

e Rekomendacja dla strony gtéwnej:

<title>[jakis$ tytut, krétki, zwiezty, ok. 80 znakdw, bez upychania stow kluczowych]</title>

<meta name="description" content="opis krétki — 250-300 znakdw” />

<meta name="keywords" content="stowa kluczowe w liczbie 5-8 sztuk bez powtérzen" />

e Rekomendacja dla podstrony:

<title>(nazwa podstrony)[- opcja: nazwa-serwisu.pl]</title>

<meta name="description" content="zapoznaj sie z ofertg i tak dalej — bez nazwy serwisu na korncu
opisu” />

<meta name="keywords" content="max 5-8 sztuk stéw kluczowych, (oraz inne zwigzane z dana
podstrong)" />

Wyjasnienia wymaga rekomendacja dla podstrony — uzytem oznaczenia: [- opcja: nazwa-serwisu.pl] —
na chwile obecng Google samo dodaje nazwe serwisu na koncu tytutu w wynikach wyszukania tak wiec
nie musimy martwié sie o to, ze nazwa domeny pojawi sie w tytutach. Przyktad ponizej dla komendy
»site:zgred.pl” — dodana petna nazwa domeny.
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Audyty - Blog Zgreda - Zgred pl @

seo. zgred. plfaudyty/ =

autor: Pawet Gontarek

Korzystam od czasu do czasu z narzedzia Link Detox do sprawdzenia jak linkuje sie
moja konkurencja, na jakie stowa kluczowe etc... | pordwnuje gdzie jestem ...

Narzedzia - Blog Zgreda - Zgred pl &

seo zgred pl/inarzedzia/ ~

autor: Pawet Gontarek

W zwigzku z licznymi pytaniami jak skonfigurowac wtyczke Wardpress SEO by Yoast
ponize] trache moich wtasnych ustawien, ktdre stosuje na niniejszym blogu ...

Prawo - Blog Zareda - Zgred pl @

seo.zgred. plfprawo =

autor: Pawet Gontarek

W zwigzku z tym, Ze nalezy wprowadzic informacje o fakcie uZzywania "ciasteczek”
przez witryne czy bloga i na dodatek poinformowac o tym fakcie uzytkownika ...

Tytuly sekcji na stronach

Istotng sprawa jest aby nazwy okreslajace co znajduje sie na danej podstronie serwisu byty wykonane za
pomocg H1. Przyktadowo:

LOGO, NAZWA KANCELARII

STRONA GEOWNA O KANCELARII NASZE USLUGI

SLOGAN REKLAMOWY

PORADA ON-LINE KONTAKT

EEE
Kontakt
Kancelaria Adwokacka - Bgbelek i Kudtaty Company - Warszawa
Adwokat Jan Kowalki i Partnerzy dane kontaktowe

Opis kancelarii wraz z charakterystyka
spraw i zakresami jakimi sie zajmuje.

% Tytut ,Kancelaria Adwokacka — Bgbelek i Kudtaty Company — Warszawa” wykonujemy jako
,Silne” H1
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Podtytuf ,,Adwokat Jan Kowalki i Partnerzy” wykonujemy jako H2
Z boku MENU , Kontakt” stylujemy zwyktym tekstem, podobnie jak dane kontaktowe w catosci
oraz opis kancelarii

@,
0’0
@,
0’0

Kazda nastepna podstrona powinna swoj tytut (w miejscu prostokata) mie¢ wykonany w H1 czyli:

0 Kanclelarii Kontakt
dane kontaktowe

Nasz kancelaria zajmuje sig ....

Na podstronie ,,0 kancelarii” tytut strony wykonujemy w H1.

Kontakt do firmy

Waznym elementem kazdej strony jest zaktadka kontaktu. O ile w tym serwisie kontakt jest caty czas
widoczny na kazdej stronie serwisu o tyle wskazane jest aby na samej podstronie poda¢ jak najwiecej

.z

danych oraz koniecznie zamiesci¢ mapke Google wraz z oznaczeniem siedziby.

Ponizej przyktadowe wykonanie (z mojego wtasnego bloga aby nie irytowa¢ kancelarii):

Zapraszamy do kontaktu z Mami. W tym celu prosze wypetni¢ ponizszy formularz. Checac uzyskac @l 6&*‘ 3 I l‘;‘iap; B vﬁt_
= |
odpowiedz prosze wprowadzic wszelkie niezbedne informacje, ktare utatwig Mam odpowiedz: |ﬁ“ Remb
[+]
-;:‘
Groch, '
{ochowska - {ea] - Parkim. J..
Imig | nazwisko / Firma® SLagt,; Baltidilz = %é".ﬁ?:f’ego
2 ]
Saska Kepa =
-%%c
Adres email® 801 Fopae® :
oo

=4 Danemapy f Wamnki korzystania z programu

Adres strony WAWWWS

Cutnet.pl Pawet Gontarek
ul. Kordeckiego 56/58 m._3
Telefon 04-355 Warszawa
MIP: 5361056970; REGOM: 140955638

Jakg masz sprawe”® | — EI

tel- +48 606 628 628
e-mail: info@zgred._pl
www: www . outnet_pl
blog: seo.zgred.pl

i o
B EE

iztniigfe moZiiwodd restaswienis wideokonfarencli =

) o
Wiadomaosc wykormzyetaniem usugl Google HangOut - godziny do

ueztalenis.

[T wWyrazam zgode na przetwarzanie danych osobowych zgodnie z Regulaminem.
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Umieszczenie petnych danych teleadresowych utatwia wyszukiwarkom zakwalifikowanie serwisu jako
firmy lokalnej — jest to jeden z czynnikdw, ktéry moze wptywaé na pojawianie sie serwisu w mapach
podczas poszukiwania informacji.

Projekt A — ,,skapy” — ocena i dobér stéw kluczowych

Stowa kluczowe sprawdzimy za pomocga narzedzia , Google Keyword Planner”, ktdre zastgpito , Google
IH

(https://support.google.com/adwords/answer/3141229) ® Aby mieé¢ tatwos¢ w
prezentowaniu danych ja uzytem narzedzia MarketSamurai, ktére taczy sie do Google, pobiera dane i

External Too

wyswietla je w ,zjadliwej” formie.

Przyktad stowa: , prawnik warszawa” i wygenerowane stowa zwigzane z tg fraza.

Keyword: prawnik warszawa

Keyword Research

Match Type: Period: | Monthly B Filter: [ * Mo Filters | = ] [~ s Analyze
Keyword (578 active, 0 removed, 0 filtered) rarche: AW I

@, ora warszawa 6,600 2,772 0 100% iy
@, adwokat 5400 2268 3085 8% A
ﬂﬁ radca prawny 400 2268 5384 5H0% _|J_|_|
ﬂ% darmowe porady prawne 4400 1,848 1,399 0% _|_|J_|

Iﬂ.“k:ant:elaria 4400 1848 2160 0% |
III,alvcant:elaria prawna 2900 1218 2038 6B1% |

@, notariusz warszawa 2,900 1,218 1795 0% 1
@, prawnik 2000 1218 1,156 19% A
@, adwokat warszawa 2400 1,008 1369 6% plit

ﬂq kancelaria adwokacka 2400 1008 1,217 38% _|J_|_|
@, adwokat szczecin 1,600 672 BEZ  DAE% J_|_|_|
@, kancelaria adwokacka warszawa 1600  &72  TFEO0  10% _|J_|_|
ﬂq porady prawne anline 1,600 G72 1947 3% _|_|J_|
@, kancelaria prawna warszawa 1,300 546 730 6% Ay
ﬂﬁ porady prawne za darmao 1,300 546 ] 205 _|J_L.
ﬂ% radca prawny praca 1,000 420 1,004 T% _|J_|_|
ﬂq porady prawne przez telefon aa0 370 274 0% J_L|_|
ﬂq porady prawne warszawa a80 370 426 94% _|_|J_|

prawnik warszawa 880 370 395 100% |

@ radra nrawny warszanes oon AT E47 oot | Numblile oo

Q@EEE@EEEEEEE@EEE@EEH
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Kolumna ,Searches” oznacza liczbe potencjalnych wyswietlen serwisu na pierwszym miejscu w
wyszukiwarce Google na dane stowo kluczowe

Kolumna ,SEOT” (Traffic) oznacza liczbe potencjalnych odwiedzin serwisu gdy znajduje sie on na
pierwszym miejscu w wyszukiwarce Google na dane stowo kluczowe (stanowi 42% wartosci kolumny
Searches)

Kolumna ,Trends” — trend dla danej frazy/stowa kluczowego mozemy spojrze¢ jak na przestrzeni
miesiecy ksztattuje sie popularnosc danej frazy. Kazdy stupek to miesigc w roku styczen, luty ... i tak
dalej.

WAZNE: jest to ujecie statystyczne (!!1), przy dopasowaniu $cistym (EXACT). Innych dopasowan nie
rozpatruje sie gdyz tylko dopasowanie Sciste jest zwigzane ze stowem kluczowym dokfadnie takim jakie
jest wpisywane w wyszukiwarke przez potencjalnego klienta.

Poniewaz sg to dane statystyczne ich osiggniecie jest mozliwe ale jest to uzaleznione Scisle od branzy.
Przyjmuje sie, ze 20%-50% wartosci z kolumny SEOT jest mozliwe do osiggniecia

Na co uwazac przy dobieraniu stéw kluczowych

W tym celu postuzymy sig kilkoma stowami sprawdzony w Google Planner’ze:

Match Type: Period: Filter: | * Mo Filters B [Analyze Keywords] [Hide] ‘
. Keyword (7 active, 0 removed, 0 filtered) Searches » ..
[] 9 adwokatwarszawa 2,400 1,008 J_|_|_|_|_|_|_J_|_|_| v

D % kancelaria adwokacka warszawa 1,600 672 J_|_|_|_|_|_|__H_|_| v X
V] prawnik warszawa g0 270 [l v

D % dobry prawnik warszawa 140 59 _._._._._._._._JL_. v X
| % prawa rodzinne warszawa 20 8 _|_|_|_|_|J_|__|J_|_| v X
D % kancelaria adwokacka warszawa praga = = ¥ | X
] 9 ppomoc prawna warszawa - - v | X

> Dwa ostatnie stowa kluczowe nie posiadajg zadnych danych statystycznych — oznacza to, ze NIE
BEDZIE ruchu gwarantujacego naptyw klientéw z tej frazy. Oczywistym faktem jest to, ze
pozycjonowanie tej frazy bedzie ogromnie proste i fatwe ale ptaceni za nig mija sie z celem.

> Zerowe statystyki pozwalajg réwniez zauwazy¢, ze w ostatnim stowie wykonatem pomytke
wpisujgc zamiast stowa ,pomoc” stowo ,ppomoc” (dwie literki p) — skoro takie stowo nie
istnieje, nalezy je odrzucié jako nieinteresujgce w procesie pozycjonowania.

> Frazy ,dobry prawnik warszawa” oraz ,prawo rodzinne warszawa” rowniez powinny zostac
odrzucone poniewaz prognozowany ruch jest znikomy.

> Dopiero 3 pierwsze frazy mogg przynies¢ efekt w postaci interesujgcego Nas ruchu na serwisie i
one mogg (ale nie muszg) by¢ przez Nas wybrane do procesu pozycjonowania.

Reasumujac:
+* Sprawdzamy czy w stowach nie btedéw i literéwek
Sprawdzamy statystyke odwiedzin dla dopasowania scistego w ujeciu miesiecznym

Odrzucamy frazy, ktérymi nie jestesmy zainteresowani

@
*
®,
*
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Budowanie strony dla stowa kluczowego — przyktad
Pokaze na jednym przyktadzie jak zbudowac¢ serwis pod jedng z fraz ,prawnik warszawa”.

Przede wszystkim nalezy zauwazyg, ze:
= fraza skfada sie z dwdch stéw
= jest frazg scisle szukang przez potencjalnych klientow
= fraza ta bedzie sztucznie brzmiata w zdaniach (np. nie da sie powiedzie¢ i napisa¢ ,Jestem
znanym prawnik warszawa” tylko ,Jestem znanym prawnikiem w Warszawie”).
=  Wyszukiwarki radzg sobie z odmiang i synonimami przy dobieraniu wynikéw wyszukania

Skonstruujmy zatem tytuty META i poszczegdlnych sekcji na podstawie wczesniejszego przyktadowego
ekranu:

LOGO, NAZWA KANCELARII

PORADA ON-LINE KONTAKT

STRONA GEOWNA O KANCELARII NASZE USLUGI

SLOGAN REKLAMOWY

EEE
Kontakt
Kancelaria Adwokacka - Bgbelek i Kudtaty Company - Warszawa
Adwokat Jan Kowalki i Partnerzy dane kontaktowe

Opis kancelarii wraz z charakterystyka
spraw i zakresami jakimi sie zajmuje.

META TITLE: ,Kancelaria Adwokacka - Babelek i Kudtaty Company” [opcjonalnie doda¢ mozna na korcu
miasto czyli ,, — Warszawa”]

SLOGAN1: Kancelaria Adwokacka - Babelek i Kudtaty Company — Warszawa
SLOGAN2: Adwokat Jan Kowalki i Partnerzy

Analiza:

W tytutach i sloganach mamy do dyspozycji stowa ,kancelaria” ,,adwokacka” ,,Warszawa” , adwokat” —
tak wiec na pewno pozycjonowa¢ mozna te strone na rézne kombinacje fraz. Niestety brakuje stowa
»prawnik”.
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Rozwigzanie:
Mozna dokonaé zmiany w sloganie2 ,Adwokat Jan Kowalki ...” na ,,Prawnik Jan Kowalki ...” ale to bedzie
brzmiato i wygladato sztucznie.

Do dyspozycji mamy tekst opisujgcy sprawy prowadzone w Kancelarii — stgd tez wskazane jest aby stowo

»prawnik, prawnikami, prawnicy” (jedno z nich lub kilka) pojawito sie w tresci. Nalezy tez dokonac
wyttuszczenia tego stowa poprzez zastosowanie <strong>.

Wynik:
Dzieki temu zabiegowi do stéw ,kancelaria” ,adwokacka” ,Warszawa” ,adwokat” dofgcza stowo
»prawnik”.

Projekt B — ,,rozbudowany” — obrébka wstepna

Aby serwis witasciciela zaczat by¢ uznawany przez wyszukiwarke za ,chodzgcg maszynke” generujgca
ruch i zainteresowanie ze strony potencjalnych klientéw trzeba pochyli¢ sie nad kilkoma aspektami.

Przebudowa struktury podstron

Wiedzac, ze tematyka jest bardzo szeroka i kancelaria obecnie lub w przysztosci bedzie zajmowata sie
catym spektrum zagadnien nalezy stworzy¢ sobie serwis elastyczny w rozbudowie.

Czyli:

= Strona gtdéwna

= Artykuty (blog) — beda publikowane rdzne (krétkie) opracowania casusow, informacje, zmiany w
prawie, réznego rodzaju uchwaty i tym podobne

= Oferta — podzielona na sekcje, ktérymi zajmuje sie kancelaria

= O nas — czyli czym zajmuje sie kancelaria, jej charakterystyka wraz z informacjami o
pracownikach

= Kontakt — tego nie trzeba opisywac.

Nazwa strony Podstrony Opis | zawartosc¢ | cel stworzenia SEQ - co zastososwac
Strona gidwna ! ' Opis serwisu / kancelarii wraz z uwzglednieniem kilku stw

| Krotki opis co kancelaria oferuje, jakimi sprawami sig zajmuje, 2

Oferta : jakich dziatbw prawa mozna znalez¢ pomoc :
i Prawo pracy i Krotke scharakteryzowac prawo pracy, opisac
iPrawo cywilne ow
: W
w
1i tak dalej ow

0 nas : ‘Krotka charakterystyka Kancelarii :
e e CM e logo bez H1, Kikalne (powrdt do strany aiiwnej), jedi
:Pani HA S ]
! b :graficzne to =z ALT
;;::2 j: tytuly podstron w H1
;j.w. t_vtuly sekeji w H2 (o ile takowe wystepuja)
! tak dalei o E\H}'KDI‘D&ITB linkewanie wewnetrzne do innych podstron

Artykudy ] | Krotki opis co znajduje sie w te] sekcji

' Jak poprawnie napisac pozew 7 Artykutna ok, 2-3 tys zzs
‘Kim jest dluznik W,
:Ma czym polega windykacja W
oW
1itak dalej ow

:Musi zawierac peine dane kontaktowe wraz z formularzem :
: izapytania (iesli chcemy odpowiadac na mejle lub bedzie to dia
Kontakt : iwiagciciela droga pozyskania potencjalnego kliienta :
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Powyzsza tabela odzwierciedla jeden z kilku wariantéw zbudowania serwisu pod pozycjonowanie na tak
zwany ,dtugi ogon”. Prosze zauwazy¢, ze tak zbudowany serwis pozwala Nam w sposéb elastyczny
dodawad lub kasowac podstrony serwisu bez naruszania gtéwnej konstrukcji.

Bardzo dobre rezultaty bedzie mozina osiggnac¢ przy pozycjonowaniu budujgc dziat porad (sekcja
Artykuty) — opartego o dowolny system CMS (polecam Wordpressa, nie polecam Joomli). To nie muszg
by¢ petne artykuty porad, dzieki ktérym potencjalny klient znajduje catosciowa odpowiedZ na jego
problem ale wskazanie $ciezki dziatania. Na koncu kazdego artykutu mozna umiesci¢ kontakt do
odpowiedniej sekcji w kancelarii lub bezposredni kontakt do danego adwokata/prawnika, ktéry opisywat
dang sprawe. Zbudowanie matego know-how za darmo powoduje, ze klienci czesciej zaczng odwiedzac
serwis.

Dlaczego nie ma cennika i czy warto te podstrone konstruowac ?

To jest zawsze problem w branzach, ktére nie chcg lub nie mogg ujawnia¢ swoich stawek za konkretne
ustugi tym bardziej, ze kazda sprawa wymaga indywidualnego podejscia.

Czy zatem jest sens unikac tej podstrony ?

Ot6z opcjonalnie takg podstrone mozna wykonaé, nalezy zadbaé tylko o dobry opis ustug oraz opis, ze
cene negocjuje sie indywidualnie etc...

Stworzenie takiej podstrony umozliwia pozycjonowanie jej na stowa kluczowe np. ,porady prawne
cennik” czy , ile kosztuje porada prawna”.

Projekt B — ,,rozbudowany” — optymalizacja

Wiekszos$¢ elementéw optymalizacji pokrywa sie z zaleceniami opisanymi powyzej w czesci dla
analizowanego , projektu A”. Postaram sie skupi¢ na kilku najwazniejszych, moim zdaniem, rzeczach,
ktére utatwig pozycjonowanie ©

Menu breadcrumbs

Z uwagi na rozbudowany serwis nalezy wprowadzi¢ menu breadcrumbs — to jest takie malutkie menu
znajdujace sie z reguty pod logiem. Dzieki temu wyszukiwarki bardzo szybko ucza sie budowy serwisu
zwitaszcza wtedy, gdy menu to jest obudowane w schema.org — wiecej szczegdtéw na stronie:
https://support.google.com/webmasters/answer/185417?hl=pl

Przyktad zbudowania tego menu:

‘ Strona gtowna > dziat (kategoria) > podkategoria (rodzaj) > tytut strony, artykutu, analizy etc...
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Linkowanie wewnetrzne

Linkowanie wewnetrzne, tak zwany ,internal building”, to jedno z najczesciej pomijanych sposobdéw
optymalizacji serwiséw. Oczywiscie nie zawsze i nie wszedzie jest mozliwe wykonanie takiego
linkowania. Najczesciej jest ono pomijane wtasnie na wizytéwkach.

Linkowanie takie usprawnia procesy przejscia do poszczegdlnych podstron wyszukiwarkom oraz
uzytkownikom — stad bardzo wazne dla tego ostatniego jest wyréznienie mozliwosci ,klikniecia” w dany
wyraz czy fraze.

Przyspiesza tez pozycjonowanie podstrony docelowej poprzez poniewaz pozycjonujac stron nadrzedng
tak zwana ,,moc seo” (jesli mozna to tak nazwac) rozdziela sie na podstrony wzmacniajac je. Dzieki temu
(czesto) podstrony takie nie potrzebujg uczestniczy¢ bezposrednio w procesie pozycjonowania.

Jak linkowa¢ wewnetrznie ?

= Linkujemy wewnetrznie z tekstu lub z nagtéwkow sekcji

= Unika¢ linkowania TYLKO na wyrazy typu ,kliknij tutaj”, ,dalej”, ,klikaj” — powinny one by¢
wykorzystane jako przekierowanie pomocnicze dla uzytkownikéw (usability)

=  Starad sie aby stowa, ktdre sg podlinkowane, znajdowaty sie na podstronie docelowe;j

= Na jeden artykut nie przekraczac liczby 3 linkdw wewnetrznych, przy krétszych (np. w projekcie
A 1-2 linki wewnetrzne).

=  Przesycenie linkami wewnetrznymi moze zosta¢ uznane za spam dlatego nalezy kontrolowac
liczbe odnosnikéw wewnetrznych

13
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Przyktad 1 (realny):

Strona z oferty: http://www2.krd.pl/Oferta.aspx
Podstrona docelowa: http://www?2.krd.pl/Dopisywanie-dluznika/Dla-biznesu/Korzysci.aspx

| DOPISYWANIE DEUZNIKA

Skuteczny sposdb na kazdego diuzn

Dopisz nierzetelnych kontrahentow do
Krajowego Rejestru Diugow Biura Informac]
Gospodarczej SA i odzyskaj swoje pieniadze!

zobacz wiecej —

DOPISYWANIE DEUZNIKA

Dopisanie diuznika fo Krajowego Rejestru Dhugdw Biura Informacii (

do ogdinodostepne) listy zadiuzonych firm | kensumentdw. Jest to n
Schemat dziatania niezaptaconych pieniedzy.

Korzysci

Ze stron z ofertg jest linkowanie wewnetrzne na fraze , Dopisywanie dtuznika” a na stronie docelowej
fraza wystepuje w nagtdwku strony oraz w tekscie.

Przyktad 2 (propozycja):

Mamy do wykorzystania kawatek artykutu opisujgcego jakas sprawe:

W uchwale z dnia 20 listopada 2009 r. w sprawie III CZP 99/09 Sad Najwyiszy opowiedzial sie za wyraZnie
zwezajgcg wykladnig art. 691 k.c., ktdra znalazta wyraz w sformutowane] tezie: "Faktyczne wspdlne pozycie,
w rozumieniu art. 691 par. 1 k.c., oznacza wieZ tgczacy dwie osoby pozostajgce w takich relacjach jak
matzonkowie", Tak rygorystyczne ujecie pojecia "faktyczne wpdlne pozycie" jak w zacytowanej wczesniej
uchwale SN nie jest jednak podzielane przez doktryne prawa cywilnego, wedtug ktdrej przez "faktyczne
poZycie z najemcy" w rozumieniu art. 691 k.c. nalezy rozumie¢ niekoniecznie takie relacje, ktdrych
nieodtgczng czescig jest utrzymywanie wspdtzycia fizycznego, whasciwego dlafwspdinoty matzenskiej. JPoglad
ten zyskuje uznanie w orzecznichwie sadowym.
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Fraze ,wspdlnoty matzenskiej” mozina podlinkowac¢ w taki sposéb aby kierowata do innego artykutu
opisujgcego sprawy zwigzane ze wspdlnotg majatkowg np. o intercyzie — wazne jest aby na stronie
docelowej oba wyrazy zostaty przynajmniej uzyte jeden raz.

UWAGA: na stronie docelowej stowa ,,wspdlnoty” oraz ,matzenskiej” nie musza wystepowac w tej samej
liczbie, odmianie — wyszukiwarki radzg sobie z odmiang i synonimami wiec nie trzeba na site wstawiac
takiej formuty.

Przyktad optymalizacji: http://adwokat-piotr.pl/blog - na tej stronie tytutu artykutdw nie s3
podlinkowane a to jest bardzo powazny bfad optymalizacyjny — rekomendowatbym bezwzgledne
podlinkowanie (oznaczone czerwonymi prostokgtami).

Nieuczciwa konkurencja - zagadnienia praktyczne

T OOTOCE - QUSp OO AT Ly DOTTTEdZy - DT Ze U STe OO CalTT - g T g et o tanater  detalicznym, czesto w
praktyce powstaje problem odpowiedzialnosci za czyn nieuczcivwej konkurencji w rozumieniu przepisdw
ustawy z dnia 16 lwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczcivwej konkurencji (Dz. U. z 2003, Nr 153, poz. 1503 ze
zm.). Dotyczy to w szczegdlnosci warunkdw sprzedazy przez przedsiebiorce swojego towaru duzym sieciom
handlowwym i wprowadzania go do sprzedazy detalicznej w sklepach wielkopowierzchniowych. W polskich
realiach dosé powszechnie wystepujgcy praktyky stosowang przez duze sieci handlowe jest pobieranie od
przedsiebiorcy sprzedajgcego swidj towar dodatkowwych optat - innych niz marza handlowa - za dopuszczenie
towaru do sprzedazy.

+ Wiecej...

Wstapienie w stosunek najmu - zagadnienia problemowe
Zagadnienie wstgpienia w stosunek najmu po Zmartym najemcy jest czesto spolykane w praklhyce sgdowej i
doczekato sie bogatego orzecznictwa, ktdre nie jest w tej materii jednolite.

Art. 891 par. 1 k.c. stanowi, iZ: "W razie smierci najemcy lokalu mieszkalnego w stosunek najmu lokalu
wstepujg: matzonek niebedacy wspdtnajemcyg lokalu, dzieci najemcy i jego wspdtmatzonka, inne osoby,
wobec ktdrych najemca byt obowigzany do Swiadczern alimentacyjnych, oraz osoba, ktdra pozostawata
faktycznie we wspdlnym poZyciu z najemcyg”, zas par. 2 stanowi, iZ: "osoby wymienione w par. 1 wstepujg
w stosunek najmu lokalu mieszkalnego, jezeli stale zamieszkivwatly z najemcg w tym lokalu do chwili jego
Smierci'.

W praktyce orzeczniczej sgddw najwiecej watpliwosci pojawia sie, co do zdefiniowania osoby, kbdra
pozostawata fakbycznie we wspdlnym po#zyciu z najemca.

+ Wiecej...

| Zachowek |

W sytuacji, gdy spadkodawca sporzgdzi testament lub rozporzadzi swoim majgtkiem za zycia w drodze
darowizn, powstaje zagadnienie jakie uprawnienia przystugujg najblizszej rodzinie zmartego, pominietej w
testamencie.

Zachowek jest tgy instytucjg prawa spadkowego, ktdra zapewnia ochrone najblizszej rodziny przed
niekorzystnymi z jej punktu rozporzgdzeniami spadkodawcy.

Zgodnie z art. 991 par. 1 k.c. - zstepnym, matZzonkowi oraz rodzicom spadkodawcy, ktdrzy byliby powotani
do spadku z ustawy, nalezg sie, jezeli uprawniony jest trwale niezdolny do pracy albo jezeli zstepny
uprawniony jest matoletni - dwie trzecie wartosci udziatu spadkowego, ktdry by mu przypadat przy
dziedziczeniu ustawwowym, w innych zas wypadkach potowa wartosci tego udziatu.

Roszczenie o zachowek skierowane jest zasadniczo przeciwko spadkobiercy testamentowwemu, kbtory zostat
powotany do spadku z wytgczeniem spadkobiercovws ustawownych. W pewnych sytuacjach roszczenie moze
by takze skierowane przeciwko obdarowanemu, ktdry otrzymal od spadkodawcy darowizne doliczang do
spadku.

Obliczanie wysokosci zachowku jest czynnoscig skomplikowang i wieloetapoveg.

+ Wiecej...

Przyktad 3 (realny, wykonanie zmian oraz namiastka spamu):

Tutaj krotka analiza mozliwego rozbudowania serwisu wraz ze wskazaniem drobnego spamu ©

Analizowany adres URL: http://www.siciarz.pl/windykacja.htm| oraz obrazek znajdujgcy sie na tej
podstronie jako przyktad co i jak powinno zosta¢ poprawione i jak wykonane.

15


http://adwokat-piotr.pl/blog
http://www.siciarz.pl/windykacja.html

-'r""" ul. Kordeckiego 56/58 m.3
” “ 04-355 Warszawa
9@

@utnetp

Ponizej prezentujemy Panstwu, dwa podstawowe sposoby windykacji.

WINDYKAC]JA WINDYKACJA POSTEPOWANIE
POLUBOWNA SADOWA EGZEKUCYJNE

Whiosek do komornika

Wezwanie do zapiaty

Splata naleznosci

Splata naleznosc

+ Windykacja polubowna - wezwanie do zapta
Rolg Kancelarii w procesie windykacji miekkie] jest plzede wszystkim wykreowanie u diuznika swiadomosci nieuchronnosci
zaptaty | gotowosci wierzyciela do podjecia dziatanip z zakresu windykac)i sadowe], poprzez wystosowanie do diuznika

P prLfp>
P prLfp>
Yip>
¥ <ztrongs [
i o Lised Sl T T ILJ.'I:J.E= Wingykacla Poznaﬁ" src="uploads/images/Windvkacia diagram.png"|alt="Windykacja

Poznan® §idth="693" height="198">
or
</strong>

Obrazek posiada wykonany ALT jako ,Windykacja Poznan” — niestety ale jest to dos¢ sztuczne opisanie
obrazka. Winno brzmie¢ ,Postepowanie w przypadku windykacji” lub podobnie. Opisanie jako
»,Windykacja Poznan” moze zosta¢ uznane przez Google jako spam (keyword stuffing) i witryna zostanie
ukarana.

W zwigzku z powyzszym nalezy zmienic ALT.
Jednakze obrazek moze postuzy¢ Nam do zbudowania linkowania wewnetrznego opartego na ,area

map” lub na bezposrednich odnosnikach wewnetrznych jednakze po ,podzieleniu” obrazka na mniejsze
czesci wedtug na przyktad ponizszego schematu:

WINDYKAC]JA
POLUBOWNA

WINDYKAC]JA
SADOWA

nsek do kamornika

Splata naleznosc

Splata naleznosci

16



-

ul. Kerdeckiego 56/58 m.3
KL A :
7@ L
@utnetp

Uzyskujemy mozliwe do wykonania podstrony:

Windykacja polubowna
Windykacja sadowa
Postepowanie egzekucyjne
Wezwanie do zaptaty
Pozew o zaptate

Whniosek do komornika
Sptata naleznosci

Nouswhe

Na kazdej z siedmiu podstron mozna opisa¢ (jako porade) jak wyglagda poszczegdlna
ustug/czynno$é/sprawa dzieki temu uzyskujemy dodatkowo 7 podstron do ,dtugiego ogona” i
zwiekszamy zasieg serwisu jesli chodzi o generowanie ruchu do serwisu.

Jak budowa¢ tytuty artykutéow pod dtugi ogon

Piszac bloga czy artykuty nigdy nie zastanawiamy sie czy i na ile tytut bedzie pomocny przy procesie
pozycjonowania. Dlatego przesledZmy ponizszy przyktad.

Przyktad:

Opisywany powyzej w dokumencie blog Pana Piotra oraz obrazek z tytutami artykutéw.
Tytut artykutu: , Nieuczciwa konkurencja — zagadnienia praktyczne”

Zatézmy, ze korzystamy z podpowiedzi Google — wpisujemy do okienka wyszukiwarki hasto ,nieuczciwa
konkurencja” otrzymujac podpowiedzi:

GO Uglﬁ ‘ nieuczciwa konkurencja = )
nieuczciwa konkurencja
nieuczciwa konkurencja ustawa
nieuczciwa konkurencja w reklamie
nieuczciwa konkurencja referat

Nastepnie sprawdzamy statystyczny/prognozowany (wg Google Planner) ruch z tych stéw kluczowych:
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Match Type: Period: | Monthly| 5 | Filter: | * Mo Filters B Analyze Ke
n Keyword (4 active, 0 removed, 0 filtered) rarches |

[] nieuczciwa konkurencja aa0 426 % J_|_|_|_|_|_|__|_|J_|
[] 9 nieuczciwa konkurencja w reklamie 20 8 0 100% J_,_|_|_|_|_,__|_|_|J
L] % nieuczciwa konkurencja referat - - 0 100%
[] 9 nieuczciwa konkurencja reklama = - 0 100%

Jedynie fraza ,nieuczciwa konkurencja” bedzie w kregu naszych zainteresowan. Znajac tematyke/branze
skorzystajmy zatem z podpowiedzi dla frazy ,,czyn nieuczciwej konkurencji” — otrzymujemy:

Dla podpowiedzi:

G()Ugle ‘ czyn nieuczciwej konkurendj o
CZyn nieuczciwe| konkurenc)i
czyn nieuczciwej konkurencji reklama
czyn nieuczciwej konkurencji wikipedia
czyn nieuczciwej konkurenc)i w zakresie reklamy

Dla powyzszych stéw kluczowych prognozowany ruch:

Match Type: Period: | Monthly B Filter: [ * Mo Filters | :] [~ = Analyze Key
n Keyword (4 active, 0 removed, D filtered) rarches I

|:| CZYN nieuczciwe] konkurencji 100%

|:| % CZyn nieuczciwe] konkurencji reklama =

- 0 100%
|:| ﬂ% CZyN nieuczoiwe] konkurencji w zakresie reklamy - - 0 100%
[ 9 czyn nieuczeiwej konkurencii wikipedia = - 0 100%

Poréwnujac obie frazy ,czy nieuczciwej konkurencji” oraz ,Nieuczciwa konkurencja” przynajmniej ze
statystyk wynika, ze lepiej jest wykonad tytut artykutu z wykorzystaniem frazy ,Nieuczciwa konkurencja”
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Analiza dodatkowa:

Wygenerujmy dla stowa ,nieuczciwa konkurencja” mozliwe frazy kluczowe z wykorzystaniem Google
Planner —otrzymujemy wynik:

Keyword Research

Match Type: Period: Filter: B [~ = Analyze Ke

u Keyword (36 active, 0 removed, 0 filtered) Searches » AWI I
[ 9 ustawa o zwalczaniu nieuczciwe] konkurencii 1,800 0 100% J_|_|_|_|_|_L_|_|J_|
] nieuczciwa konkurencja 880 370 385 6% J_|_|_|_|_|_|__|_|J_| i
|:| ﬂ% ustawa 0 nieuczciwe] konkurencji 390 164 0 100% J_|_|_|_|_|_L_|_|_|J
[ 9y czyn nieuczciwe] konkurencji 260 109 0 100% J_|_|_|_|_|_,__|_|J_|
| ﬂ;, cZyny nieuczciwej konkurencji 260 109 0 0% J_|_|_|_|_|_.__,_|_u
[ 9 zwalczanie nieuczciwe] konkurencji 260 109 0 100% J_|_|_|_|_|_L_|J_|_|
[0 9 ochrona konkurendii 210 88 0 100% J_|_|_|_|_|_,__|_|_|J
[0 9 nieuczciwa reklama 140 59 0 0% Momle
[ 9 ozwalczaniu nieuczeiwe] konkurencji 140 59 0 100% J_|_|_|J_|_LJ_|_|_|
[ 9 ustawa o konkurendji 140 59 0 0% J_|_|_|_|_|_|__|_|J_|
|:| ﬂ% nieuczciwa konkurencja przykiady 70 29 0 100% J_|_|_|_|_|_L_‘_|_|J
[0 9 nieuczciwa konkurenca ustawa 70 29 0 100% J_|_|_|_|_|_I__|_|J_|
[ 9 pojecie kensumenta 50 21 0 100% [0l o
[0 9 uczciwa konkurencia 50 21 0 100% Jyllallas mally
|:| ﬂ;, ustawa o konkurencji i konsumentach a0 21 0 100% J_|_|_|_|_|_|__|_|J_|
|:| ﬂ.‘ ustawa o zakazie nieuczciwe] konkurencji R0 21 0 100% J_|J_|_|_|_LJ_|J_|
| % ustawy o zwalczaniu nieuczciwe] konkurencii 50 21 0 100% J_|_|_|_|_|_L_|_|J_|
| ﬂq ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwe] konkurencji 40 17 0 100% J_|_|_|_|_|_,__|_|J_|
[0 9 ustawa o uczciwe] konkurencji a0 13 0 100% J_|_|_|J_|_LJ_|_|_|

Z powyzszej tabeli wynika, ze fraza ,nieuczciwa konkurencja” jest dobrana prawidlowo jako tytut
artykutu. Teraz nalezy zadbac aby na podstronie docelowej znalazty sie stowa: ustawa, zwalczanie, czyn,
ochrona, konkurencja, uczciwa (i tak dalej). Dzieki temu bedziemy mogli zbudowaé pozycjonowanie na
dtugi ogon (long tail) na wiekszos¢ fraz (jesli nawet nie na wszystkie) wskazanych w tabeli powyzej. Czyli

e

mamy szanse ,zagarng¢” caty ruch statystycznie sumujac catg kolumne SEOT ©
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Projekt B — ,,rozbudowany” — w poszukiwaniu dtugiego ogona

Majac juz gotowy serwis, ktéry w sposdb elastyczny mozemy rozbudowywaé o kolejne podstrony warto
poszuka¢ pomystéw na artykuty, poradniki dzieki ktéorym bedzie mozna zbudowac¢ ,ruch z dtugiego
ogona”.

Pomyst 1: przymiotnikowy ... jaki, jaka, jakie ... JAK ???

Jak napisa¢ pozew ... ?
Jak doda¢ dtuznika do ... ?
Jak napisac¢ testament ... ?
Jakie optaty ponosi ... ?

... itak dalej ...

Pomyst 2: rzeczownikowy ... kogo, komu ... KTO ???

Kto moze by¢ wykonawcg testament ... ?
Kogo reprezentuje ... ?
Kto dziedziczy w pierwszej linii ... ?

... itak dalej ...

Co powinny zawierac porady (przyktadowo) ?

= Pytanie w tytule - przychodzac do adwokata/prawnika najczesciej klient stawia pytania
=  Frazy/stowa kluczowe w tytule oraz w odpowiedzi

= Artykut nie powinien by¢ krétszy niz 2,5-3 tys zzs (znakéw ze spacjg)

= Kazdy artykut konnczymy odnosnikiem do kontaktu (zacheta)

W poszukiwaniu odnosnikéw czyli ... pozycjonowanie

Branza jest niezwykle trudna do pozycjonowania zwtaszcza w $wietle ostatnich zmian w algorytmie np.
Google, ktdre rozpieszcza pozycjonerdw co miesigc. Na chwile obecng wypozycjonowanie ,,suchego
serwisu” jaki jest przedstawiony w projekcie A, moim zdaniem, nie jest trywialne. Co innego projekt B, w
ktérym mamy do dyspozycji wiele podstron z blogiem, poradnikiem, artykutami.

Celem rozbudowania dowolnej witryny o bloga czy poradnik jest fakt, iz ciekawie opisane rzeczy s3
wartosciowe dla potencjalnego klienta. Dyskutujac na forach czesto poszukujemy innych Zrédet
informacji i ... znajdujgc je wklejamy link (odnosnik) w postaci adresu do tejze wartosciowej informacji.
Stad tez w sposéb naturalny (czasem ,prawie naturalny” uprawiajgc marketing szeptany) pozycjonujemy
strone docelowa.
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Innym sposobem na pozyskiwanie odnosnika sg (a jakze) katalogi, gdzie mozna umiesci¢ informacje o
swojej firmie i ustudze jakga sie oferuje. Mozna korzystac¢ z popularnych katalogéow SEO (np. wedtug listy
Cezzy’ego), katalogéw firmowych (firmy.net, yp.pl).

Dyskusje co do wartosci danego katalogu odioze na inny dziedn lub odesle Was na
http://forum.optymalizacja.com/ - tam mozn podyskutowac. Osobiscie znam kilkanascie dosc dobrych
katalogéw w Polsce — wiecej nie ma. Przyktadowo: Onet (ze swoim Zumi), Interia, Dmoz.

Do dyspozycji sg tez serwisy ogtoszeniowe podzielone na regiony np. gumtree, olx — gdzie mozna swoja
ustuge zareklamowa¢ w postaci ogtoszenia. Co prawda nie da sie tam zostawi¢ odnos$nika w postaci
aktywnego (klikanego) adresu URL, ale mozna go zostawi¢ w postaci tekstowej (uzytkownik sobie go
przeklei). Zostawiajgc petne dane kontaktowe firmy nalezy liczy¢ sie z tym, ze bedzie pozyskiwali
uzytkownikow lokalnie. | tutaj bedzie ot miato przetozenie na geolokalizacje dla catego serwisu
docelowego — wyszukiwarki naucza sie, iz firma z dang ustugg dziata lokalnie np. w Krakowie czy
Warszawie, i w swoich mapkach postara sie aby wypchna¢ jg wyzej i wyzej (jest to jeden z czynnikéw
budowania i wzmacniania czynnikéw lokalnych).
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3.Z czego warto korzystac ?

W przypadku zalecen w duzej mierze bede rekomendowat zapoznanie sie i wdrozenie nastepujgcych
wytycznych:

» Wytyczne dotyczgce budowania serwisdw: http://seo.zgred.pl/podstawowe-wytyczne-przy-
projektowaniu-serwisow-internetowych-zalecenia-1839
» Wytyczne dotyczgce budowania nagtowkow H1, H2 : http://www.bycwidocznym.pl/naglowki-
html-h1-h2-h3-podstawy-optymalizacji-strony/
» Linkowanie wewnetrzne na przyktadzie Wordpressa (na przyktadzie Joomli nie mam):
http://sprawnymarketing.pl/artykuly/linkowanie-wewnetrzne-na-przykladzie-wordpressa/
> Wytyczne Google w zakresie budowy, optymalizacji stron
o http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=pl&answer=35769
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=pl&answer=35291
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=pl&answer=139394
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=pl&answer=1663744
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=pl&answer=96569&topic=23
71375&ctx=topic
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=pl&answer=2721306&topic=
2371375&ctx=topic
o http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=pl&answer=76465
http://www.mattcutts.com/blog/subdomains-and-subdirectories/
o http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=pl&answer=185417

o O O O

O

O

Spis blogéw o SEQO/SEM znajdziesz na : www.planeta-seo.pl

Catos¢ opracowat: Pawet Gontarek = Zgred
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